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Raport Bezpieczenstwa Reklam

Nowe podejscie do bezpieczenstwa cyfrowego dzieki Gemini

W 2025 roku, sposrod 8,3 mid reklam, wobec ktérych podjeliSmy dziatania, narzedzia
oparte na Gemini zablokowaty ponad 99% 2z nich, zanim zostaty wyswietlone
uzytkownikom. Skutecznos¢ Gemini pozwolita nam rowniez zareagowac na czterokrotnie
wiekszg liczbe zgtoszen od uzytkownikow niz w 2024 roku, co przyspieszyto eliminowanie
pozostatych zagrozen.

Nasz program weryfikacji reklamodawcoéw stanowi kluczowag warstwe prewencji. Proces
potwierdzania tozsamosci pomaga eliminowac nieuczciwe podmioty oraz zapewnia
uzytkownikom jasng informacje, kto stoi za wyswietlanymi reklamami.

Poniewaz Gemini rozumie intencje reklamy, mozemy skoncentrowacC nasze dziatania
bezposrednio na nieuczciwych podmiotach. Ta precyzja zmniejszyta w zesztym roku liczbe

btednych zawieszen kont reklamodawcow o 80% — chronigc legalne firmy, a jednoczesnie
przestrzegajac naszych najbardziej rygorystycznych standardow bezpieczenstwa.

Przeczytaj petna analize z 2025 r. w serwisie na naszym blogu.
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RAPORT BEZPIECZENSTWA REKLAM

Podziat dziatan egzekucyjnych: Reklamy

Precyzja na duzg skale
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Ochrona przed Ograniczone reklamy
oszustwami

Wymogi prawne +504,4 min
Ustugi finansowe +273,4 min
== 6 02 m I n == 4 m I n Hazard i gry online +123,9 min
Prawa autorskie +123 min
Reklamy }.usuniete z povyodu Konta' zaw'ieszgme z powodu Opieka zdrowotna i leki +119,3 min
Randki i towarzystwo +65,1 min
Alkohol +52,4 min

Reklamy moga byc blokowane, usuwane lub ograniczane z powodu naruszenia wielu zasad; w zwigzku z tym suma
indywidualnych dziatan podjetych w ramach egzekwowania zasad moze przekraczac catkowitg liczbe reklam, wobec
ktorych podjeto dziatania.
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Raport Bezpieczenstwa Reklam: Unia Europejska
Dziatania Google majgce na celu zapobieganie nieuczciwemu
wykorzystywaniu naszych platform reklamowych
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Poniewaz miliardy uzytkownikdw na catym swiecie polegajg na Google jako zrodle
wiarygodnych informacji, w tym reklam, nasz zesp6t nieustannie pracuje nad ochrong
ekosystemu reklamy cyfrowe;j.

Oto podsumowanie dziatan, ktére podjelismy w 2025 r. w Unii Europejskiej, aby
zapewnic bezpieczenstwo naszych platform wszystkim uzytkownikom.

5 najczestszych

Podstawowe g
naruszen zasad w UE:

statystyki regionalne:
1. Naduzywanie sieci reklamowej
+1 ’ 6 5 m Id 2. Znaki towarowe

Usuniete reklamy 3. Naruszenia dotyczace
spersonalizowanych reklam

ol 2 ) 0 3 m I n 4. Nieprawdziwe informacje

, , 5. Randki i towarzystwo
Zawieszone konta reklamodawcow

Ekosystem bezpieczenstwa reklam nieustannie sie zmienia — ksztattujg go przetomy
technologiczne, takie jak rozwoj sztucznej inteligencji, nowe metody naduzy¢ oraz
wydarzenia globalne, co wymaga od naszej branzy ciggtych zmian i adaptaciji.

W tym dynamicznym srodowisku aktywnie mierzymy sie z tymi wyzwaniami, wdrazajgc
nasze najnowsze modele Gemini oraz wspotpracujgc z partnerami, aby tworzy¢
bezpieczniejsze doswiadczenia online dla wszystkich uzytkownikow.



