Polskie transmisje Counter Strike: Global Offensive. Co ogladali
Polacy?

Fantasy Expo przygotowato zestawienie polskich transmisji z najwiekszych turniejow
Counter Strike: Global Offensive. Zestawienie obejmuje pierwszych 7 miesiecy
biezacego roku i pozwala wyciagna¢ kilka ciekawych wnioskow.

Wieksza pula nagréd = wiecej ogladajacych?

Z zestawienia wynika, ze najwiekszy wptyw na ilo$¢ ogladajgcych osob miat udziat polskich
druzyn oraz wysokosc¢ nagrod. Wazne tez jest to kto markuje dang transmisje.
Przyktadowo, najwiekszg liczbe ogladajacych zgromadzit PGL Maijor, ktory nie dosé, ze
odbywat sie w Polsce, to jeszcze skfadajgca sie z Polakow druzyna Virtus.Pro doszia do
etapu pétfinatowego. Rekordowy wynik 106 tysiecy ogladajgcych w jednym momencie padt
wtasnie w meczu rozegranym przez Ztotg Pigtke.

Kolejne polskie transmisje, ktére potwierdzajg te teze to WESG, gdzie polski Team Kinguin
zajat drugie miejsce, a takze finaty Intel Extreme Masters rozgrywane w Katowicach, ktoére
réwniez notowaty najwieksze wyniki do momentu uczestnictwa polskich druzyn.

Wieksza jakos¢ transmisji

W 2017 roku rynek transmisji ulegt znaczacej przemianie. Za prawa do wiekszosci transmisji
trzeba ptacié, co sprawia, ze firmy stojgce za realizacjg szukajg sponsorow i partneréw.
Rynek esportowych praw mediowych zaczagt coraz mocniej przypominaé rynek sportéw
tradycyjnych.

W konsekwencji transmisje stajg sie bardzo duzymi projektami, angazujgcymi wiele osob,
nie tylko do realizacji streamingu, ale takze dziatarn dodatkowych, uzgodnionych z
partnerami.

“Transmisja z PGL Major Krakéw byta dla nas wyzwaniem nie tylko od strony realizacji, ale
takze pozyskania partnerow oraz dostarczenia swiadczen. Do zachecenia partnerow
wykorzystaliSmy przewagi jakie daje transmisja online’owa. Kilkunastoosobowy zespét dbat
nie tylko o wysokg jakos¢ transmisji ale takze o realizacje swiadczen dla partnerow.
Angazowalismy fandw nie tylko poprzez branding, spotykany w telewizji, ale tez poprzez
dziatania specjalne w Social Media. Szczegdlnym zainteresowaniem ze strony marketeréow
cieszyly sie dziatania wprost contentowe oraz sprzedazowe” - mowi Kamil Gérecki, cztonek
zarzadu Fantasy Expo, agencji odpowiedzialnej za realizacje polskiej transmisji PGL Major
Krakow 2017.

Wzrost znaczenia transmisji w marketingu esportowym

Marketerzy dostrzegajg ogromny potencjat sprzedazowy wynikajgcy z potgczenia swiatow
sportowego i internetu. Edukacja rynku esportowego postepuje i w coraz wiecej projektow
angazujg sie partnerzy biznesowi, widzgc perspektywe zwiekszenia zasiegu komunikaciji,
wzrostu zaangazowania, a takze utrzymania uwagi. Ten ostatni wskaznik jest szczegolnie
wazny, gdyz jest bardzo wysoki w poréwnaniu do innych dziatarh marketingowych, wyzszy
nawet od influencer marketingu. Badania rynku oceniajg utrzymanie uwagi w TV na
kilkanascie minut, w przypadku YouTuba wskaznik ten jest wyzszy, ale podobny, natomiast
podczas transmisji esportowych czesto przekracza on 2 godziny. Tak dtugi kontakt z markg



jest bardzo doceniany przez marketerow. Dlatego istotnym elementem przedstawionych
danych jest fgczna ilos¢ czasu, ktorg fani spedzili na oglgdaniu streamu.

“W rozmowach ze specjalistami ds. marketingu zainteresowanych esportem tatwiej
rozmawiac o partnerstwie w transmisjach rozgrywek niz na przyktad o dedykowanych
kampaniach influencerskich. Wynika to z bezposredniego poréwnania do transmisji z
tradycyjnego sportu. Taka metafora przemawia do wyobrazni i znaczgco utatwia edukacje
rynku” - méwi Krzysztof Styputkowski, cztonek zarzadu Fantasy Expo.



