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Po kolacji nie musi zaczynać się druga zmiana. Whirlpool stawia na więcej wolnych chwil
Kolacja skończona, rozmowy jeszcze trwają, a w kuchni czeka stos naczyń. To jedna z wielu codziennych sytuacji, w których lista obowiązków zdaje się nie mieć końca. W nowej kampanii zmywarek Whirlpool zwraca uwagę na coś, czego coraz częściej nam brakuje – wolny czas i przestrzeń, aby nie musieć o wszystkim pamiętać. Pod hasłem „Mniej szumu. Więcej wolnych chwil” marka pokazuje, jak inteligentne technologie mogą odciążać nas w domowej codzienności.
Współczesny dom potrafi być źródłem nieustannego szumu. Nie tylko tego, który słyszymy, ale również tego, który powstaje w naszej głowie. Planowanie posiłków, zakupy, sprzątanie i pamiętanie o kolejnych zadaniach wymagają uwagi, nawet kiedy teoretycznie mamy już czas dla siebie. To zjawisko, określane jako mental load, coraz częściej pojawia się w rozmowach o równowadze między obowiązkami a odpoczynkiem. Właśnie na problem codziennego przeciążenia obowiązkami i decyzjami zwraca uwagę dr Joanna Gutral, psycholożka, psychoterapeutka i doktorka nauk społecznych, której ekspercka perspektywa stanowi element działań komunikacyjnych Whirlpool. Nic więc dziwnego, że coraz większą wartość mają rozwiązania, które pozwalają ograniczyć liczbę codziennych decyzji.
Coraz częściej szukamy w domu nie tylko wygodnych urządzeń, ale po prostu większego spokoju. Na co dzień podejmujemy setki małych decyzji i zajmujemy się dziesiątkami drobnych obowiązków. Dlatego technologie, które wyręczają nas w części z nich, mają dziś tak dużą wartość. Jeśli po kolacji nie trzeba myśleć o kolejnych zadaniach, zostaje więcej czasu na rozmowę, odpoczynek czy bycie razem. I właśnie o takie małe odzyskiwanie codziennych chwil nam chodzi – mówi Rafał Czapski, Marketing & Strategy Director Poland & Baltics w Whirlpool.
Mniej decyzji, więcej czasu dla siebie
Właśnie z tej potrzeby wyrasta nowa kampania zmywarek Whirlpool, w której zaawansowana technologia staje się sposobem na uproszczenie codziennej rutyny. Dobrym przykładem jest 6. Zmysł, który dzięki inteligentnym czujnikom rozpoznaje stopień zabrudzenia i wielkość załadunku, automatycznie dostosowując parametry zmywania. Zamiast za każdym razem zastanawiać się nad temperaturą czy intensywnością cyklu, można pozwolić urządzeniu dopasować pracę do potrzeb naczyń.
Podobną filozofię realizuje technologia PowerClean Pro, dostępna w wybranych modelach. Intensywne strumienie wody pomagają usuwać uporczywe zabrudzenia z garnków i patelni bez konieczności wcześniejszego namaczania. W praktyce oznacza to mniej czasu spędzonego przy zlewie i mniej czynności, o których trzeba pamiętać po przygotowaniu posiłku.
Kuchnia dopasowana do prawdziwego życia
Rodzinny obiad, spontaniczna kolacja z przyjaciółmi czy przygotowania do świąt to momenty, w których szczególnie doceniamy funkcjonalne rozwiązania. Whirlpool W8IC1542MEXPL zastosowano komorę MaxiSpace i powiększony trzeci kosz SpaceClean. Przemyślana konstrukcja zapewnia więcej przestrzeni wewnątrz urządzenia przy zachowaniu jego standardowych wymiarów zewnętrznych, ułatwiając organizację zmywania nawet po większym spotkaniu.
Z kolei model Whirlpool WH6ITA14B1N6LW wyróżnia się klasą efektywności energetycznej A oraz zużyciem energii wynoszącym 54 kWh na 100 cykli zmywania. To konkretny przykład, jak zaawansowane technologie mogą łączyć codzienną wygodę z bardziej świadomym gospodarowaniem energią. Codzienną wygodę zwiększają również aplikacja HomeWhiz, pozwalająca zdalnie sterować wybranymi funkcjami, oraz dyskretny wskaźnik Light on the Floor, informujący o pracy zmywarki. Co istotne, promowane urządzenia Whirlpool są produkowane w Polsce, co stanowi dodatkowy argument dla konsumentów zwracających uwagę na pochodzenie sprzętu.
Kampania, której start zaplanowano na 6 listopada 2026 roku, potrwa do 12 grudnia 2026 roku i obejmie m.in. formaty wideo, media społecznościowe oraz współpracę z twórcami. Dodatkowo 16 listopada wystartuje promocja Buy & Get, w ramach której konsumenci po zakupie zmywarki Whirlpool objętej akcją, wystawieniu opinii i dokonaniu zgłoszenia będą mogli otrzymać nagrodę po pozytywnej weryfikacji. Kampania jest częścią szerszej platformy komunikacyjnej Whirlpool „Mniej szumu. Więcej z życia”, w której marka przekłada możliwości inteligentnych technologii na konkretne korzyści dla domowników. Jej przesłanie jest proste: odzyskanych chwil nie trzeba od razu wypełniać kolejnymi obowiązkami. Można przeznaczyć je na odpoczynek, rozmowę z bliskimi lub po prostu na to, na co naprawdę ma się ochotę.
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