KAROL G llega a la Ciudad de México con una derrama económica estimada de 460 millones de pesos en turismo y consumo local
 
· Sus presentaciones en el Estadio GNP Seguros atraerán visitantes de 62 países y fortalecerán la proyección de la capital como uno de los principales destinos de entretenimiento en vivo a nivel global.
 
Ciudad de México, 12 de noviembre de 2026. La Ciudad de México se prepara para recibir a KAROL G de cara a los conciertos que ofrecerá en el Estadio GNP Seguros los próximos 13, 14 y 15 de noviembre como parte de su gira Viajando por el Mundo Tropitour, en una serie de presentaciones que, además de concentrar a miles de fanáticos, representarán un importante impulso para la actividad turística, comercial y cultural de la capital.
 
De acuerdo con las estimaciones de CONCANACO SERVYTOUR, los conciertos de la estrella colombiana generarán una derrama económica aproximada de 460 millones de pesos en hospedaje y consumo local, un impacto que beneficiará directamente a distintos sectores de la economía de la ciudad. De esta cantidad, alrededor de 300 millones de pesos corresponden a la industria hotelera, gracias a la llegada de visitantes nacionales e internacionales, mientras que otros 160 millones de pesos se proyectan en consumo directo en restaurantes, bares, comercios y establecimientos de alimentos y bebidas ubicados en las inmediaciones de los recintos.
 
La dimensión de la esperada llegada de KAROL G a la capital del país también se refleja en los datos de Ticketmaster, ya que más de 1.2 millones de personas han ingresado a la plataforma para buscar boletos de sus conciertos. Además, entre los compradores de las fechas del Estadio GNP Seguros, el 65.9% procede de la Ciudad de México y el Estado de México, lo que significa que aproximadamente uno de cada tres asistentes viajará desde otras entidades para disfrutar de una de las giras globales más exitosas del año.
 
A este flujo de turismo nacional, se suma una importante convocatoria internacional, considerando que los compradores que asistirán a los conciertos de KAROL G en la capital proceden de 62 países, entre los que destacan Estados Unidos, Canadá, Reino Unido, Guatemala y Colombia. Esta diversidad confirma el atractivo de la Ciudad de México como destino para experiencias de entretenimiento de alcance global y su capacidad para albergar importantes giras de los artistas más populares del mundo.
 
En cuanto al perfil del público, el 70% de los compradores son mujeres, mientras que el grupo de entre 25 y 34 años representa el 38% del total, reflejo de la conexión de KAROL G con nuevas generaciones de consumidores de música y experiencias en vivo.
 
Más allá de las cifras, la llegada de KAROL G representa una importante proyección de la riqueza cultural y la oferta de entretenimiento de Ciudad de México, reafirmando su posición como una de las principales capitales del entretenimiento en vivo a nivel global y una de las ciudades infaltables dentro de las grandes giras mundiales, generando beneficios que se extienden mucho más allá de los escenarios.
 
La presencia de KAROL G en el Estadio GNP Seguros será mucho más que tres noches de música y cobrará relevancia como una celebración imperdible junto a una de las estrellas latinas más grandes de los últimos tiempos.
 
 
Sobre OCESA
OCESA es la empresa de entretenimiento en vivo líder en México y desde 2019, forma parte de Live Nation Entertainment, la empresa promotora de eventos más grande y reconocida a nivel mundial. Para más información y conocer más eventos, visita www.ocesa.com.mx. Sigue a OCESA en Twitter: @ocesa_total, Facebook: @OCESAmx e Instagram: @OCESA.
 
 

