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Duńska marka Løgismose wchodzi do Polski. Jej produkty będą dostępne wyłącznie w sieci Netto
Skyr fermentowany powoli i delikatnie. Sery dojrzewające miesiącami. Kawa wypalana na duńskiej wyspie Fionia. Od 9 listopada klienci Netto w Polsce będą mogli odkryć markę Løgismose, której produkty od ponad 60 lat powstają w oparciu o rzemiosło, starannie dobrane składniki i pasję do dobrego smaku.
Løgismose narodziło się na duńskiej wyspie Fionia z rodzinnej pasji do gastronomii, chęci wzniesienia duńskiej kuchni na wyższy poziom i przekonania, że dobry smak nie jest dziełem przypadku. Od 1965 roku fundamentami marki pozostają jakość, rzemiosło i szacunek do składników, ich pochodzenia oraz ludzi stojących za ich produkcją. W filozofii marki równie ważny jest czas potrzebny na odpowiednią uprawę, dojrzewanie czy przygotowanie produktu.
Od 9 listopada tę filozofię będą mogli poznać także klienci Netto w Polsce. Debiut Løgismose na polskich półkach jest kolejnym etapem współpracy obu marek, które od lat działają razem na rynku duńskim.
Duńskie podejście do jakości
W Løgismose dobry smak zaczyna się od dbałości o produkt - od pochodzenia składników po sposób i czas jego przygotowania. To podejście znajduje odzwierciedlenie w produktach, które trafiają do sklepów Netto.
Inspirowany tradycyjną islandzką recepturą, skyr Løgismose poddawany jest powolnej 
i łagodnej fermentacji, dzięki której zyskuje swój charakterystyczny smak i wyjątkowy charakter. Dojrzewające Havarti produkowane jest z duńskiego mleka pochodzącego od wolnych krów, z kolei ser pleśniowy powstaje na duńskiej wyspie Bornholm i dojrzewa przez co najmniej 20 tygodni.
Duńskie korzenie marki można odnaleźć również w innych częściach oferty. Śledzie przygotowywane są tradycyjnymi metodami bazującymi na recepturze z Bornholmu, a ziarna kawy 100 proc. Arabica wypalane są w mikropalarni na Fionii.
Za tymi produktami stoi jednak coś więcej niż sposób ich przygotowania. Løgismose to propozycja dla tych, którzy cenią jakość i chcą czerpać przyjemność z codziennych posiłków, 
w myśl zasady, że wyjątkowy smak nie musi być zarezerwowany wyłącznie na specjalne okazje. A ten w przypadku produktów marki Løgismose nie jest dziełem przypadku i stoi za nim coś więcej niż sam proces produkcji. To także ludzie, którzy doskonale znają swoje rzemiosło 
i poświęcają czas, by dopracować każdy szczegół. Składniki dobierane są z najwyższą starannością zgodnie z przekonaniem, że doskonały smak powinien gościć na codziennym stole równie często jak podczas wyjątkowych okazji.

Od listopada produkty marki znajdą się na półkach sklepów Netto w Polsce, a tym samym będą dostępne dla klientów, którzy szukają produktów z segmentu premium w dobrej cenie.
– Polscy konsumenci coraz częściej szukają produktów, które oferują coś więcej. Chcą dobrej jakości, autentycznego smaku i produktów, którym mogą zaufać. Dzięki marce Løgismose dajemy naszym klientom dostęp do produktów bazujących na jakości surowców i wyjątkowym smaku w codziennych cenach, bez konieczności szukania kompromisu między jakością 
a rozsądnym budżetem. – podkreśla Anna Paszt, Chief Marketing & Sustainability Officer w Netto Polska.
Oferta Løgismose obejmuje blisko 40 produktów: od skyrów, granoli, przez kawy, sery 
i marynowne śledzie, po różne rodzaje pesto czy gotowe dania obiadowe. Marka ma inspirować klientów do odkrywania nie tylko duńskiej kultury kulinarnej i poszukiwania nowych smaków na co dzień.
- Løgismose udowodniło w Danii, że produkty kojarzone z delikatesami mogą być dostępne także podczas codziennych zakupów w dyskoncie. Ta filozofia łączenia wysokiej jakości, dobrego smaku i przystępności sprawiła, że marka zdobyła uznanie duńskich konsumentów. Coraz więcej klientów w Polsce również poszukuje produktów o autentycznym pochodzeniu
 i świetnej jakości. Løgismose doskonale odpowiada na te oczekiwania. – mówi 
Krzysztof Dobczyński, Commercial Director w Netto Polska i dodaje – Wprowadzenie tej marki do Polski pozwala nam zaoferować klientom Netto produkty cenione przez duńskich konsumentów, a jednocześnie rozwijać segment produktów wyższej jakości w naszej ofercie. To także przykład wykorzystania doświadczeń i sprawdzonych rozwiązań z innych rynków, 
na których obecna jest Grupa Salling. 
O Netto Polska: 
Netto Polska to sieć dyskontów obecna na polskim rynku od ponad 31 lat. W tym czasie wypracowała pozycję jednego z największych sprzedawców detalicznych w kraju – posiada blisko 700 sklepów i zatrudnia ponad 8 tys. pracowników. Netto jest częścią Grupy Salling, największej duńskiej grupy detalicznej, działającej również na rynkach Danii i Niemiec, która w 2026 roku świętuje 120-lecie działalności.
Misją Netto jest sprawianie, aby codzienne zakupy były łatwe i inspirujące. W sklepach sieci klienci znajdą szeroki wybór produktów spożywczych, w tym marek własnych, świeże warzywa i owoce z Zieleniaka oraz pieczywo wypiekane na miejscu. Dodatkowo Netto oferuje wydzieloną strefę produktów zdrowych i dla osób ze szczególnymi potrzebami żywieniowymi – Półkę Zdrowia. Dzięki temu każdy klient może znaleźć produkty dopasowane do swoich potrzeb i preferencji.
Netto stawia na komfort zakupów, oferując nowoczesny design sklepów, przestronne parkingi, szerokie alejki oraz kasy samoobsługowe, które są wdrażane w kolejnych lokalizacjach. Dbałość o potrzeby klientów oraz innowacyjne podejście przekładają się na rosnącą liczbę klientów.
Sieć aktywnie angażuje się w działania na rzecz zrównoważonego rozwoju. W trosce o dobrostan zwierząt sieć wycofała jaja klatkowe ze sprzedaży. Netto podejmuje również aktywne działania na rzecz ograniczania strat żywności, m.in. poprzez akcję „Nie marnuję i zyskuję”, włączając klientów w proces niemarnowania.
O Løgismose:
Historia Løgismose rozpoczęła się na duńskiej wyspie Fionia. Marka została stworzona przez rodzinę pasjonatów, których ambicją było podnoszenie standardów duńskiej gastronomii.
Wszystko zaczęło się od prostego przekonania: wyjątkowy smak nigdy nie jest dziełem przypadku. Każdy składnik ma swoją historię. Rzemiosło ma znaczenie. A jakość buduje się dzięki cierpliwości, staranności i nieustannej dbałości o szczegóły.
Od 1965 roku smak i rzemieślnicze podejście pozostają fundamentem marki Løgismose. Dzięki wiedzy i doświadczeniu budowanym przez lata marka tworzy produkty, które wnoszą wyjątkowe smaki zarówno do codziennych posiłków, jak i na szczególne okazje.
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