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Salestube redefiniuje swoja role na rynku. Stawia na wzrost
wartosci biznesowej dla klientéw jako MarTech Value Advisor

Odpowiadajac na zmiane oczekiwan w stosunku do marketingu, spotka Salestube,
nalezagca do Group One - najwiekszej polskiej grupy MarTech, redefiniuje strukture,
oferte ustugowa i narzedziowg oraz pozycjonowanie w kierunku roli MarTech Value
Advisor. Salestube pozostaje resellerem Google Marketing Platform oraz Google
Cloud, jednoczesnie koncentrujac sie na consultingu w obszarze Agentic Al, analityce
danych i pomiarze efektywnosci marketingu, technologiach wspierajacych procesy
decyzyjne w biznesie oraz strategicznym doradztwie mediowym.

Roshace inwestycje w Al i technologie marketingowe stawiajg przed firmami nowe
wyzwanie: skuteczne przetozenie ich na wzrost przychodow, rentownosc i wartosc
biznesu. Odpowiadajac na te potrzeby, Salestube redefiniuje swoje pozycjonowanie i
rozwija kompetencje doradcze, wspierajac klientéw jako MarTech Value Advisor- partner
biznesowy, ktory pomaga organizacjom budowac systemy zarzadzania decyzjami oraz
traktowac inwestycje marketingowe i technologiczne jak portfel przynoszacy mierzalny
zwrot. W tym modelu agencja bierze wspotodpowiedzialnos¢ za biznesowe efekty
swoich partnerow, redefiniujgc standard relacji na rynku.

Transformacja spotki stanowi bezposrednia odpowiedz na rosngce potrzeby klientow i
partnerow, oczekujagcych od marketingu mierzalnego wptywu na rentownosc biznesu
oraz spojnego potaczenia danych, mediow i kreacji. Aby skutecznie wspierac te cele,
Salestube wdraza pie¢ wyspecjalizowanych strumieni doradczych skupionych na:
holistycznym pomiarze efektywnosci marketingu, projektowaniu i budowaniu
nowoczesnej architektury danych, przygotowaniu biznesu na ere agentowa, ze
szczegolnym uwzglednieniem transformacji SEO w GEO, doradztwie strategicznym w
transformacji mediow i analityki, rozwigzaniach umozliwiajgcych centralizacje i
standaryzacje zakupu mediow biddable, architektury danych, analityki (w tym in-app)
oraz taksonomii dla organizacji dziatajacych na wielu rynkach.

Nowe podejscie bazuje na ponad dekadzie doswiadczen spotki. W tym czasie Salestube
zrealizowat ponad 600 wdrozen Google Marketing Platform, bedac najwiekszym
partnerem GMP w regionie CEE oraz resellerem Google Cloud, a rozwigzania Group One
wspieraja marki odpowiadajace za 37% wartosci rynku e-commerce w Polsce.

Silnikiem nowego modelu wspotpracy jest DCSN.ONE, autorski System Decyzyjny
rozwijany wspolnie przez wszystkie spotki Group One. Integruje on ich ustugi, narzedzia i
unikalne know-how w ramach trzech filarow: DATA, CREATIVE oraz SCALE. To tutaj
wieloletnie rynkowe doswiadczenie naszych zespotow spotyka sie z technologig i
sztuczng inteligencja, przektadajac ztozone dane o markach i organizacjach na


https://dcsn.one/
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konkretne, trafne decyzje. DCSN.ONE skraca droge od analizy do dziatania, ogranicza
ryzyko btedow i zwieksza przewidywalnos¢ wzrostu biznesu naszych klientow oraz
zwrotu z inwestycji marketingowych.

Za systemem stoi nasze gtebokie przekonanie, ze przysztos¢ marketingu zalezy od ludzi,
a nie samej technologii. W mysl filozofii catej grupy - Human in the Lead - to cztowiek
wnosi strategiczng madrosc, wyczucie i wyznacza kierunek, podczas gdy technologia
daje tempo, precyzje analityczng i rekomendacje utatwiajace wybor najlepszych
rozwigzan.

Salestube odpowiada za warstwe realizacyjng DCSN.ONE, stos technologiczny oraz
rozwoj narzedzi wiasnych zasilajgcych system.

- Przez ostatniqg dekade firmy zainwestowaty miliardy w technologie marketingowe,
budujgc rozbudowane ekosystemy oparte na rozwigzaniach big tech: Google,
Salesforce czy Amazon. Dzis technologia przestata byc przewagq konkurencyjng -
stata sie standardem. O wzroscie decyduje zdolnosc do podejmowania lepszych
decyzji biznesowych szybciej niz Ronkurencja. Dlatego ewoluujemy z roli partnera
wdrazajqcego technologie marketingowe do MarTech Value Advisor, ktory tqczy
perspektywy CMO i CFO i pomaga zamieniac dane, technologie, media i kreacje w
mierzalny wzrost wartosci biznesowej kRlientow - mowi Joanna Czekaj-Adamowicz,
CEO Salestube oraz CIO Group One.

Nowa struktura zarzadzania i kluczowe awanse

Zmiana pozycji rynkowej znajduje odzwierciedlenie w nowej, cross-funkcyjnej strukturze
organizacyjnej Salestube, taczacej obszary technologiczne, mediowe, produktowe,
sprzedazowe i operacyjne. Za dalszy rozwdj technologii i produktow MarTech, wzrost
biznesu oraz efektywnos¢ operacyjng odpowiada powotany zespot liderow: Dorota
Bigo-Sutowska (Chief Growth Officer) kieruje catosciowq strategig sprzedazy oraz
rozwoju przychodow na rynku polskim oraz miedzynarodowym, Krzysztof Rosinski
(Managing Partner i Chief Technology Officer) odpowiada za rozwdj globalnej oferty
technologicznej oraz skalowalnos¢ produktow enterprise, Jacek Jézwiak (Growth &
Strategic Partnership Director) koncentruje sie na strategicznym rozwoju segmentu
resellingu GMP oraz ofercie B2B dla agencji i partnerow, Magdalena Pobikrowska (Chief
Media Officer) odpowiada za efektywnosc, innowacyjnosc oraz catosciowa rentownosc
dziatu Media Operations, Magdalena Niewiadomska (Martech Product Strategy Director)
- zarzadza strategicznym centrum decyzyjnym oferty, przektadajac strategie wzrostu na
produkty i systemy decyzyjne.

- Blisko cztery lata po wybuchu rewolucji Al okazuje sie to, co zwykle okazuje sie przy
kazdej nowej technologii: sama technologia nie tworzy wartosci. Tworzq jq ludzie,
ktorzy umiejq przetozyc jej mozliwosci na decyzje, organizacje, ktore im na to
pozwalajq, i kultura, Rtora nie boi sie zmiany. Mam przywilej pracowac z taRimi
ludzmi - dla nich zmiana jest szansq na przewage, nie ryzyRiem, Rtorego trzeba sie
bac, tylko ryzykRiem, ktorym umiejg zarzqdzac — mowi Joanna Czekaj-Adamowicz,
CEO Salestube i CIO Group One.
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Spotka kieruje swojg oferte do przedsiebiorstw z Polski i rynkow zagranicznych, ktore
chcyg skutecznie przeksztatci¢ rozproszone technologie, dane i media w przewidywalny
wzrost wartosci catego biznesu.

Salestube

MarTech Value Advisor - spotka dziatajgca na ponad 35 rynkach globalnych z oddziatami w Warszawie,
Nowym Jorku i Berlinie. Integruje kompetencje z obszaru e-commerce, danych, technologii, Al, kreacji i
mediow, przektadajac je na systemy decyzyjne wspierajgce lepsze i szybsze decyzje biznesowe. Partner
technologiczny Big Tech, m.in. Google Meridian, Google Cloud, Google Marketing Platform, Salesforce,
Microsoft, Meta, TikTok. Jedna z pierwszych firm na swiecie z petng certyfikacja Google Marketing Platform i
najwiekszy reseller tej technologii w regionie CEE obstugujacy ponad 450 klientow globalnie. Pierwszy w
Polsce TikTok Shop Partner. Agencja Digital 2021, 2024 i 2025 wg M&MP, w 2023 roku wyrozniona tytutem
‘Mistrzowie Efektywnosci” w Raporcie Agencje Digitalowe M&MP oraz Agencja Roku wg Performance
Marketing Diamonds 2022 i 2023.
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