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Przyszłość na własnych zasadach. Alior Bank rusza z nową kampanią IKE i IKZE
Nie ma jednego sposobu na planowanie przyszłości. W nowej kampanii „W przyszłość wchodzę po swojemu” Alior Bank zachęca do myślenia o niej przez pryzmat indywidualnych potrzeb, pasji i życiowych aspiracji. Komunikacja podkreśla znaczenie niezależności finansowej, swobody wyboru i możliwości realizowania własnych planów w dłuższej perspektywie. Kampania promuje produkty IKE i IKZE w ramach dwóch odrębnych promocji, z których każda umożliwia uzyskanie do 500 zł premii.
Głównym elementem kampanii jest spot reklamowy, którego bohaterami jest para biegaczy przygotowujących się do maratonu. Ich sportowa pasja i aktywność w mediach społecznościowych staje się punktem wyjścia do rozmowy o przyszłości i planach na kolejne lata. Przekaz reklamy podsumowuje hasło “Rób to co Cię kręci, dziś i w przyszłości”. W ten sposób Alior Bank zachęca do myślenia o długoterminowym oszczędzaniu i inwestowaniu, prezentując ofertę promocyjną oraz rachunków IKE i IKZE prowadzonych przez Biuro Maklerskie Alior Banku.
– W komunikacji produktów IKE i IKZE zależało nam na pokazaniu ich znaczenia w szerszym kontekście niż samo oszczędzanie. Przyszłość jest pojęciem, które każdy może interpretować inaczej, co daje nam możliwość budowania przekazu bliskiego osobom na różnych etapach życia. Nie chcemy wskazywać klientom jednego scenariusza ani mówić im, jak powinni przygotowywać się do kolejnych lat. Naszą rolą jest oferowanie rozwiązań, które pozwalają im podejmować własne decyzje finansowe. Właśnie to podejście wyraża hasło „W przyszłość wchodzę po swojemu” – mówi Magdalena Lewicka, dyrektor Departamentu Marketingu i Relacji z Klientem w Alior Banku.
Kampania wykorzystuje wiele kanałów komunikacji, aby dotrzeć do szerokiego grona odbiorców i wzmocnić rozpoznawalność oferty. Spot „Nakręceni” będzie emitowany w TVP, TVN i Polsacie. Działania obejmą również VOD, nośnik DOOH, działania w Internecie oraz współpracę z influencerami. Uzupełnią je kanały własne banku, w tym oddziały, bankomaty i bezpośrednia komunikacja z klientami poprzez działania CRM. 
W ramach kampanii promowane są dwie odrębne oferty. Promocja „Konto z ALIOR IKE lub ALIOR IKZE” obowiązuje od 14 października 2026 r. do odwołania. Z kolei promocja „Rachunek IKE/IKZE – złap 500 zł ekstra premii”, obejmująca rachunki prowadzone przez Biuro Maklerskie Alior Banku, trwa do 31 grudnia 2026 r. Każda z promocji przewiduje możliwość uzyskania do 500 zł premii po spełnieniu warunków określonych w odpowiednim regulaminie.
Za realizację kampanii ATL i BTL odpowiedzialna jest agencja PZL. Reżyserią spotu zajął się Tomasz Knittel, film wyprodukował dom produkcyjny Film Republic, a za postprodukcję odpowiedzialne było studio dźwiękowe Juice oraz postprodukcyjne Televisor. Wsparciem mediowym kampanii zajmują się dom mediowy Re58 i WPP Media. 
Po stronie banku, pod czujnym okiem dyrektor Departamentu Marketingu i Relacji z Klientem Magdaleny Lewickiej, nad kampanią pracował zespół marketingowy: Anna Jaworska-Winiarz, Wiktoria Pyrz oraz Marek Jaworski.



Ten dokument został przygotowany przez Alior Bank SA z siedzibą w Warszawie, przy ul. Chmielnej 69, 00-801 Warszawa.
NIP: 1070010731, REGON: 141387142, KRS: 0000305178, kapitał zakładowy: 1 305 539 910 zł (wpłacony w całości).

Więcej informacji na stronie www.aliorbank.pl.
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