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COMUNICADO DE IMPRENSA
Lisboa, 28.10.2026
Campanha já arrancou
“WE W BLACK FRIDAY”: ESTE ANO A BLACK FRIDAY DA WORTEN É DE TODOS

· “WE W BLACK FRIDAY” é o conceito criativo da campanha de Black Friday da Worten, que transforma um dos momentos mais aguardados do ano numa experiência coletiva, onde há espaço para todos;
· Sob a assinatura “Tudo à grande e aos melhores preços”, a Worten reforça a sua aposta na Black Friday com grandes oportunidades de compra e vantagens para todos;
· A grande novidade deste ano é a promessa do melhor preço dos últimos 60 dias, a que se juntam a devolução da diferença caso o preço baixe, crédito em 10 vezes sem juros e devoluções gratuitas em loja até 31 de janeiro;
· A campanha multimeios está presente em TV, rádio, exterior, digital, redes sociais, folhetos, em loja, na app e em worten.pt.

A Black Friday já não é apenas de cada um. É de todos nós. É este o ponto de partida para a campanha de Black Friday da Worten deste ano, que chega com o conceito criativo “WE W BLACK FRIDAY”. Sob a assinatura “Tudo à grande e aos melhores preços”, até 30 de novembro, a Worten continua a apostar numa variedade de oferta inigualável, ao melhor preço, aliada a um conjunto de vantagens que reforçam a confiança dos consumidores e permitem aproveitar a Black Friday sem terem de esperar pelo último dia. Entre elas, a garantia do melhor preço dos últimos 60 dias e a possibilidade de devolução da diferença caso o preço baixe, crédito em 10 vezes sem juros e devoluções gratuitas em loja até 31 de janeiro.

Este ano, a Black Friday da Worten deixou de ser apenas uma oportunidade individual de compra para se tornar num momento que todos reconhecem, esperam e partilham. Entre pesquisas, comparações de preços, listas de desejos e oportunidades que circulam entre amigos e familiares, a Black Friday passou a fazer parte da nossa cultura de consumo. Esta dimensão coletiva inspira o conceito “WE W BLACK FRIDAY”, no qual o “WE” representa todos os que vivem este momento e o “W” assume a identidade da Worten.

A campanha ganha também expressão no universo visual, com spots de TV e digitais[footnoteRef:2] onde as pessoas deixam de estar apenas junto aos produtos e passam a fazer parte da própria Black Friday. Com elementos gráficos de grande escala e diferentes situações de interação, a Worten traduz o clima de energia e o entusiasmo de um momento que é vivido e partilhado por todos. [2:  Spots desenvolvidos através de Inteligência Artificial.] 


A pensar na confiança e tranquilidade dos consumidores, uma das grandes novidades deste ano é a promessa do melhor preço dos últimos 60 dias, duplicando o período desta proposta de valor, que até aqui se fixava nos últimos 30 dias. A esta vantagem junta-se a possibilidade de devolução da diferença caso o produto fique mais barato, que permite aos consumidores antecipar as suas compras sem receio de perder uma oportunidade melhor. A proposta de valor inclui ainda crédito em 10 vezes sem juros e devoluções gratuitas em loja até 31 de janeiro, que este ano passam também a abranger os artigos de Marketplace elegíveis para devolução.

"A Black Friday é hoje muito mais do que um momento de compra. É uma data por que todos esperamos, sobre a qual falamos e que partilhamos. O conceito ‘WE W BLACK FRIDAY’ reflete precisamente esta cultura coletiva em torno deste momento de consumo. Mas sabemos também que é uma altura do ano com uma enorme saturação quer em termos de comunicação quer de campanhas promocionais – e, no meio de tantas mensagens e de tantas ofertas, sabemos que a confiança nas marcas faz a diferença. É por isso que continuamos a reforçar a nossa proposta de valor com vantagens verdadeiramente competitivas, que permitam aos nossos clientes possam aproveitar as oportunidades com maior segurança e tranquilidade. Acima de tudo, queremos mostrar que, na Worten, há lugar para todos viverem esta temporada à grande.", afirma Andreia Vaz, Head of Brand & CX da Worten.

Com 30 anos de história e uma relação de proximidade com os portugueses, a campanha deste ano volta a reforçar o posicionamento da Worten assente no preço, na variedade de oferta e na experiência de compra, dando continuidade à assinatura histórica “O nosso forte é o preço”. A par desta celebração a Worten atribui o selo dos 30 anos com a garantia de que os consumidores encontram sempre os melhores preços na Worten. 

Com a criatividade da FUEL e planeamento de meios da Arena Media, a campanha multimeios está presente em TV, rádio, exterior, digital, redes sociais e também em loja, na app e em worten.pt, levando o universo “WE W BLACK FRIDAY” aos diferentes pontos de contacto da marca com os consumidores. Porque, este ano, a Black Friday já não é de cada um. É de todos nós. E na Worten vive-se tudo à grande e aos melhores preços.


Para mais informações, contacte Lift Consulting:
Ana Roquete | ana.roquete@lift.com.pt | 934 623 847
Inês Rua| ines.rua@lift.com.pt| 918 655 125
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