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Warszawa, 27.10.2026 r.
Polacy docenili Netto. Marka z tytułem Prospołecznej Sieci Roku
Co sprawia, że konsumenci dobrze oceniają sieć handlową? Liczy się nie tylko to, co trafia do ich koszyka, ale też to, co marka robi poza sklepową alejką. Netto Polska zostało zwycięzcą 7. edycji Blix Awards - Wybór Konsumentów 2026 w kategorii Prospołeczna Sieć Roku wśród dyskontów. O wyróżnieniu zdecydowały głosy konsumentów - laureatów tegorocznej edycji wyłoniono na podstawie opinii ponad 155 tys. osób.
Za tytułem stoją działania, które mają przełożenie na codzienność. To m.in. wspieranie lokalnych społeczności, ograniczanie marnowania żywności czy inicjatywy związane z odpowiedzialną konsumpcją i zmniejszaniem wpływu działalności sieci na środowisko. Cztery praktyki Netto Polska zostały w tym roku uwzględnione także w raporcie Forum Odpowiedzialnego Biznesu „Odpowiedzialny biznes w Polsce 2025. Dobre praktyki”. 
– Najbardziej cieszy nas to, że jest to nagroda przyznana głosami konsumentów. Dla nas odpowiedzialność oznacza realne zaangażowanie w sprawy ważne dla ludzi i społeczności, w których jesteśmy obecni. Chcemy, żeby nasze inicjatywy odpowiadały na ich codzienne potrzeby i przynosiły zauważalną zmianę. To wyróżnienie pokazuje, że nasi klienci je dostrzegają i doceniają – mówi Anna Paszt, Chief Marketing & Sustainability Officer w Netto Polska. 
Pomoc, którą widać lokalnie
Za prospołecznym podejściem Netto Polska stoją konkretne inicjatywy kierowane do lokalnych społeczności. Jedną z nich jest program „Sąsiedzka Moc - siła dobrego”, w ramach którego Netto Polska i Fundacja Salling wspierają społeczności z terenów dotkniętych powodzią w 2024 roku. Pomoc kierowana jest na odbudowę miejsc potrzebnych mieszkańcom każdego dnia, takich jak szkoły, biblioteki, place zabaw czy inne obiekty użyteczności publicznej. Do tej pory wsparcie trafiło m.in. do Nysy, gminy Kłodzko, Olbrachcic Wielkich, Wlenia i Głuchołazów. 
Odpowiedzialność zaczyna się jednak również znacznie bliżej, choćby przy codziennych zakupach. Dla Netto Polska niezwykle ważna jest kwestia ograniczania strat żywności, dlatego sieć podejmuje szereg działań, by je zmniejszać w ramach operacji własnych. Ważnym elementem jest także angażowanie klientów w ograniczanie marnowania żywności poprzez program „Nie marnuję i zyskuję”, w ramach którego w sklepach Netto wydzielono specjalne strefy z produktami o zbliżającym się terminie przydatności do spożycia, oferowanymi w obniżonych cenach. Sieć edukuje też klientów, podpowiadając w jaki sposób ograniczać straty żywności we własnych gospodarstwach domowych. 
Warto podkreślić, że w zakresie odpowiedzialnej konsumpcji, już w 2021 r. Netto wycofało ze sprzedaży w swoich sklepach jaja z chowu klatkowego, a także zrealizowało w 100 proc. cel związany z wycofaniem jaj klatkowych jako składnika produktów marek własnych do 2025 r. 
Działania są częścią programu Netto Impact, który porządkuje i rozwija podejście firmy do zrównoważonego rozwoju. Jednocześnie strategia Netto 4.0 stawia satysfakcję konsumentów w centrum prowadzonych modernizacji i usprawnień.
Nagroda od tych, którzy robią zakupy
Zdobycie tytułu Prospołecznej Sieci Roku w tegorocznej edycji Blix Awards to dla Netto Polska szczególne wyróżnienie, ponieważ o zwycięstwie zdecydowali sami konsumenci. Ich głosy potwierdzają, że działania marki są dostrzegane i doceniane przez klientów, a przyznany tytuł stanowi ważny wyraz ich uznania.
Laureatów 7. edycji plebiscytu z sektora retail wyłoniono na podstawie badania obejmującego ponad 155 tys. osób. Tak szeroka grupa respondentów pozwala spojrzeć na wyniki z perspektywy konsumentów i ich codziennych doświadczeń zakupowych. Partnerami tegorocznej edycji byli Deloitte jako partner strategiczny, KANTAR jako partner merytoryczny oraz UCE Research jako partner analityczny.

O Netto Polska: 
Netto Polska to sieć dyskontów obecna na polskim rynku od ponad 31 lat. W tym czasie wypracowała pozycję jednego z największych sprzedawców detalicznych w kraju – posiada blisko 700 sklepów i zatrudnia ponad 8 tys. pracowników. Netto jest częścią Grupy Salling, największej duńskiej grupy detalicznej, działającej również na rynkach Danii i Niemiec, która w 2026 roku świętuje 120-lecie działalności.
Misją Netto jest sprawianie, aby codzienne zakupy były łatwe i inspirujące. W sklepach sieci klienci znajdą szeroki wybór produktów spożywczych, w tym marek własnych, świeże warzywa i owoce z Zieleniaka oraz pieczywo wypiekane na miejscu. Dodatkowo Netto oferuje wydzieloną strefę produktów zdrowych i dla osób ze szczególnymi potrzebami żywieniowymi – Półkę Zdrowia. Dzięki temu każdy klient może znaleźć produkty dopasowane do swoich potrzeb i preferencji.
Netto stawia na komfort zakupów, oferując nowoczesny design sklepów, przestronne parkingi, szerokie alejki oraz kasy samoobsługowe, które są wdrażane w kolejnych lokalizacjach. Dbałość o potrzeby klientów oraz innowacyjne podejście przekładają się na rosnącą liczbę klientów.
Sieć aktywnie angażuje się w działania na rzecz zrównoważonego rozwoju. W trosce o dobrostan zwierząt sieć wycofała jaja klatkowe ze sprzedaży. Netto podejmuje również aktywne działania na rzecz ograniczania strat żywności, m.in. poprzez akcję „Nie marnuję i zyskuję”, włączając klientów w proces niemarnowania.
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