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Esta é a HORA: nasce hoje “a mais antiga nova agência de Portugal”
Com raízes que remontam a 1927, a HORA Creative World sucede à operação da McCann Portugal e inicia um novo percurso independente, mantendo equipa, liderança e clientes.
Lisboa, 22 de outubro de 2026 – É hoje apresentada oficialmente ao mercado a HORA Creative World, agência portuguesa de estratégia e criatividade que inicia um percurso independente. A mudança traz um novo nome, uma nova identidade e um posicionamento próprio, mantendo a estrutura, a liderança, a equipa de mais de 50 profissionais e as relações construídas com os clientes ao longo dos últimos anos.
A HORA Creative World dá assim início a um novo capítulo da sua história, mas está longe de começar do zero. É precisamente a combinação entre a solidez de uma agência com história e a energia de uma marca que renasce agora que está na origem do conceito com que se apresenta ao mercado: “a mais antiga nova agência de Portugal”.

1927, 1977, 2027: um simbolismo especial às portas do centenário
O nome HORA recupera as próprias origens da agência. A história remonta a 1927, ano em que Manuel Martins da Hora fundou a agência que está na génese deste percurso e que contou, nesse período, com Fernando Pessoa como copywriter. Cinquenta anos depois, em 1977, a agência foi adquirida pela McCann, iniciando um novo capítulo da sua história. Agora, outros 50 anos depois, a chegar a 2027, volta a seguir um caminho independente e recupera HORA como sua identidade.
Uma coincidência temporal que a agência assume como particularmente simbólica às portas do centenário das suas origens: uma nova marca que nasce com 100 anos de história.
“Não nascemos ontem. A HORA Creative World nasce de tudo aquilo que construímos até aqui: das pessoas, dos clientes, da experiência e de uma história que completa um século. Mas nasce também da vontade de assumirmos plenamente o nosso futuro e de construirmos, com total autonomia, a agência em que acreditamos. Esta combinação entre continuidade e mudança é precisamente aquilo que torna este momento tão especial”, afirma Luís Pereira Santos, Partner & CEO da HORA Creative World.

Mais do que Storytellers, Timetellers
É também do próprio nome HORA que nasce o posicionamento da agência, partindo da convicção de que o valor de uma ideia não depende apenas do que diz ou da forma como é executada, mas também do momento em que entra no mundo.
É desta visão que nasce o conceito de Timetellers: uma equipa com capacidade de ler aquilo que já está em movimento na cultura, nas pessoas e nas marcas, reconhecer o momento em que essas forças se alinham e transformar esse momento em ação.
A HORA Creative World assume-se, por isso, como uma full-service strategy & creative agency moved by culture for brands that refuse to be late, procurando identificar não apenas aquilo que uma marca deve dizer, mas também o momento certo para agir.
“Hoje, as marcas e as agências têm mais dados, mais tecnologia, mais canais e mais possibilidades de comunicar do que nunca. Mas isso não significa necessariamente que devam comunicar mais. Significa que têm de perceber melhor o que está a mudar nas pessoas e na cultura, o que é verdadeiramente relevante e qual é o momento certo para entrar na conversa. É nesse encontro entre criatividade e timing que queremos construir o trabalho da HORA”, acrescenta Luís Pereira Santos.

Quatro áreas, diferentes tempos
O posicionamento parte também da ideia de que as marcas não trabalham todas à mesma velocidade. Há decisões que constroem valor durante anos, grandes campanhas que precisam de gerar impacto num determinado momento, conteúdos que vivem diariamente e experiências que acontecem em tempo real. 
A esta multiplicidade de ritmos soma-se uma realidade cada vez mais complexa para as marcas. A Inteligência Artificial, o crescimento dos criadores de conteúdo e a exposição e escrutínio permanentes obriga a que as estratégias de comunicação sejam estruturadas em diferentes timeframes.
É para responder a este contexto que a HORA Creative World organiza a sua oferta em quatro grandes áreas complementares: Branding & Design, Advertising & Digital, Social & Content e Experiences & Events.
Em Branding & Design, trabalha estratégia de marca, identidade, naming, sistemas de design e packaging. Em Advertising & Digital integra estratégia criativa, plataformas e campanhas integradas, filme e vídeo, outdoor, parcerias, websites e aplicações.
Na área de Social & Content, a agência desenvolve estratégia de social media, criação de conteúdos, community management, creator e influencer marketing e conteúdos em tempo real. Já em Experiences & Events agrega ativações de marca, eventos, pop-ups, instalações, experiências e ativação de patrocínios.

Independência para construir o próximo capítulo
O nascimento da HORA Creative World representa também o início de uma nova etapa enquanto agência independente. A decisão resulta da vontade de construir um projeto mais próximo da realidade do mercado, com total autonomia para definir o seu posicionamento e estratégia, escolher as áreas, setores e geografias em que pretende atuar e identificar novas oportunidades de negócio.
A mudança não implica alterações à operação existente, mantendo-se a equipa, a liderança e as relações contratuais com os atuais clientes. A independência abre também novas possibilidades de atuação internacional. Depois de ter desenvolvido projetos para mercados como Brasil, Vietname, Estados Unidos e Espanha através de clientes sediados em Portugal, a HORA Creative World passa agora a poder desenvolver diretamente oportunidades e projetos com clientes noutros mercados.
“Esta decisão é, acima de tudo, sobre aquilo que queremos construir daqui para a frente. Ser independentes dá-nos maior liberdade para escolher onde queremos competir, que oportunidades queremos explorar e que tipo de agência queremos ser. Mas essa liberdade vem acompanhada de responsabilidade. E acreditamos que temos a equipa, os clientes, a experiência e a solidez necessárias para assumir ambas”, conclui Luís Pereira Santos.
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