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Technologia stata sie standardem w marketingu. Deficytem jest
decyzja - Group One stawia cztowieka na prowadzeniu i
wprowadza autorski System Decyzyjny DCSN.ONE

Group One, najwieksza polska grupa MarTech, rozwija swoje pozycjonowanie
rynkowe. Jako Futureproof Partner wzmacnia role marketingu, przesuwajac go z
pozycji kosztu na pozycje inwestycji biznesowej wspierajacej zysk. Eksperci grupy,
taczac technologie i Al z wiedzg o biznesie klienta, wspierajg lepsze i szybsze decyzje
marketingowe, a sercem tego podejscia jest DCSN.ONE, autorski System Decyzyjny
integrujacy kompetencje grupy w obszarze strategii, mediéw, kreacji i technologii.

Sztuczna inteligencja i automatyzacja z rzadkiej przewagi konkurencyjnej zmienity sie w
rynkowy standard. Dostep do danych, dashboardow i narzedzi Al ma dzi$ praktycznie
kazda organizacja. Mimo to wzrost wielu firm pozostaje nieprzewidywalny. Problemem
coraz rzadziej jest samo pozyskanie informacji czy technologia potrzebna do realizacji
kampanii. Wyzwaniem staje sie przetozenie wszystkich tych elementoéw na wtasciwe
decyzje biznesowe.

To szczegolnie istotne z perspektywy dyrektorow marketingu, ktorzy jednoczesnie
odpowiadajg za wzrost sprzedazy i kontrole kosztow, rozwoj marki i wynik biznesowy, a
takze szybkosc dziatania i uzasadnianie inwestycji marketingowych. Jak wynika z badania
CMO Barometr 2025, rosngca liczba danych, narzedzi i oczekiwan zwieksza presje
poznawcza, strukturalng i finansowa na liderow marketingu.

- "W ostatnich latach marketing nauczyt sie perfekcyjnie egzekwowac kampanie.
Mamy wiecej danych, wiecej narzedzi i wiecej automatyzacji niz Riedykolwiek
wczesniej. A jednak wzrost wielu firm nadal jest nieprzewidywalny. Dlaczego? Bo
wzrost nie zalezy od egzekucji. Zalezy od decyzji. Dlatego w Group One pomagamy
organizacjiom podejmowac lepsze decyzje biznesowe szybcie/’ - moéwi Marek
Zotedziowski, CEO & Co-owner Group One.

DCSN.ONE: technologia dopasowana do potrzeb biznesu

Odpowiedzig Group One na rosnaca
ztozonosc¢ procesow decyzyjnych jest
DCSN.ONE - autorski System Decyzyjny, ‘. D C S N * O N E
w ktorym eksperci wspierani technologia
Al przeksztatcajg dane o organizacjach i markach w jasng mape kierunkow biznesowych.
DCSN.ONE integruje kompetencje catej grupy w trzech filarach: DATA, CREATIVE, SCALE.
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https://dcsn.one/?utm_source=informacjaprasowa_dcsn.one&utm_medium=mailing&utm_campaign=mailing_pr_launch
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Skraca droge od insightu do decyzji, obniza ryzyko btedow i zwieksza przewidywalnos¢
wzrostu i zwrotu z inwestycji marketingowych.

DCSN.ONE to tez sposob, w jaki agencje grupy i ich eksperci pracujg z klientami - nie
przez pryzmat kanatow mediowych, formatow reklamowych czy pojedynczych
rozwigzan, ale przez pryzmat strategicznych decyzji w obszarze komunikacji
marketingowej i MarTech. Eksperci zarzadzajg elastycznym ekosystemem narzedzi
zasilanych Al wokot indywidualnego biznesu klienta.

- 'Wiele gotowych rozwiqzan na rynku uzaleznia Rlientow od zewnetrznych
frameworkow operacyjnych - ktos buduje platforme, marka sie do niej podtqcza,
zasila jg swoimi danymi i przebudowuje organizacje pod cudzy system, od ktorego z
czasem sie uzaleznia. My robimy odwrotnie. DCSN.ONE jest autorskim Systemem
Decyzyjnym, ktory dopasowuje sie do Rlienta, a zespot i technologia Group One
uktadajg sie wokot jego biznesu. Nasz system wskazuje droge transformacji
decyzyjnej, ale to klient decyduje, jak, z kim oraz w jakim zaRresie przejdzie te droge.
To integracja bez uzaleznienia, bo ster zawsze zostaje w rekRach Rlienta. - mowi
Joanna Czekaj-Adamowicz, Chief Innovation Officer Group One.

Pierwszym etapem pracy z DCSN.ONE jest ankieta dojrzatosci decyzyjnej prowadzaca do
Decision Maturity Index. To swoiste ,decyzyjne selfie” organizacji. Firma otrzymuje zestaw
ustrukturyzowanych pytan i wskaznikow diagnostycznych pozwalajgcych ocenic¢ kulture
pracy z danymi, tempo podejmowania decyzji na podstawie wnioskow analitycznych,
systemy pomiaru efektywnosci oraz wptyw technologii i Al na biznes. Na tej podstawie
identyfikowane sg waskie gardta, ryzyka i obszary o najwiekszym potencjale wzrostu.
Nastepnie Group One dobiera rozwigzania sposrod ponad 130 modutow i tworzy
indywidualng mape dziatan dla kazdego klienta.

Human in the Lead

Za DCSN.ONE stoi przekonanie, ze przysztos¢ marketingu nie nalezy do technologii, lecz
do ludzi, ktorzy wsparci nig decydujg madrzej i szybciej. W Group One przyjeta zostata
filozoflia Human in the Lead, gdzie cztowiek prowadzi, a technologia podaza za nim -
dostarczajagc mu danych, analiz i rekomendacji potrzebnych do podejmowania lepszych
decyzji szybciej. W praktyce system ma ogranicza¢ szum informacyjny i utatwiac
koncentracje na dziataniach decyzyjnych, ktore beda sie przektadac na wynik biznesowy.
Wsrod zaktadanych efektow Group One wymienia szybsze podejmowanie decyzji, lepsza
alokacje budzetow, szybszy zwrot z inwestycji marketingowych oraz ograniczenie ryzyka
btedow. To obietnice, ktore beda weryfikowane na konkretnych wdrozeniach u klientow,
nie tylko w warstwie komunikacji.

POBIERZ Raport "Paradoks Decyzyjny" Group One
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Kapitat decyzyjny budowany od 2013 roku

Group One dziata jako zintegrowana grupa komunikacyjna od momentu powstania w
2013 r. Od tamtej pory inwestuje w to, co w grupie nazywa sie kapitatem decyzyjnym:
wiedze technologiczng i zaplecze analityczne, kompetencje kreatywne i mediowe
najlepszych specjalistow na rynku oraz autorskie narzedzia i rozwigzania rozwijane
wewnatrz grupy. Dzis Group One tworzy 14 wyspecjalizowanych spotek, ktore tacznie
generujg ok. 2 mld zt obrotu i obstugujg ponad 450 klientow w 35 krajach. Klienci Group
One odpowiadajg obecnie za ok. 37 proc. wartosci polskiego rynku e-commerce.
DCSN.ONE jest kolejnym etapem rozwoju kompetencji, ktore Group One buduje od 13 lat.

Group One jest najwiekszg polska grupa MarTech, funkcjonujaca na rynku od 2013 roku. Pod jednym dachem
taczy strategie, media, kreacje, e-commerce i technologie, wcigz inwestujac w rozwoj nowych kompetengji.
Stawia na synergie dziatan marketingowo-technologicznych jako One Team, tworzac dzis 14 spotek, ktore
zatrudniaja juz ponad 850 o0sob.

Do Group One nalezg 4 domy mediowe: Value Media - zdobywca pozycji “Dominant” oraz pierwszego
miejsca w trzech kategoriach (Vitality, New Business, Client Portfolio Growth) w swiatowym rankingu RECMA
oraz tytutu ‘Dom Mediowy Roku 2022" wg MMP; MediaPlus - zdobywca tytutu Sukces Roku 2020 oraz
Zaufanie roku 2018 & 2019 Magazynu Press oraz zdobywca pozycji dominujacej i pierwszego miejsca w 3
kategoriach (Vitality, New Business, Client Portfolio Growth) w rankingu RECMA; RL Media - stworzony z
udziatem Roberta Lewandowskiego; Media Republic - gwarantujacy swoim klientom innowacyjne i oparte na
badaniach konsumenckich podejscie do planowania mediow; 3 full serwisowe agencje kreatywne: Change
Serviceplan - zdobywca dwoch nagrod na Cannes Lions; Labcon - nagradzana w takich konkursach jak Effie
Awards, MIXX Awards, Innovation Awards oraz Ztote Spinacze i GONG - wyrozniona tytutem Interaktywnej
Agencji Roku 2014, 2015, 2018 i 2019; spotka MarTech & e-commerce Salestube - zdobywca petnej
certyfikacji Google Marketing Platform i tytutu Google Analytics Certified Partner potwierdzajgcych
najwyzsze kompetencje analityczne; Plan.Net TechNest - globalny hub ekspercki dostarczajacy klientom
kompetencje z zakresu analityki, technologii i contentu; Grow Now - agencja specjalizujgca sie w
kompleksowym wprowadzaniu marek na marketplace'y; HAIQ Pictures (video content masters) - agencja,
specjalizujgca sie w tworzeniu kreatywnego contentu video; Game Changer - spotka specjalizujgca sie w
obszarach marketingu przysztosci: gamingu, e-sporcie, metaverse, NFT, kryptowalutach oraz UNMUTE, ktéra
jako ekspert od inkluzywnosci w biznesie wspiera firmy, marki i inne podmioty komercyjne oraz srodowisko
0s0b z niepetnosprawnosciami (OzN) w skutecznej walce ze wszelkimi aspektami wykluczenia OzN.

Dodatkowe informacje:

Emilia Klepacka | Marketing & Communication Group Director

emilia.klepacka@groupone.com.pl | +48 504830519
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