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Uber Eats é o parceiro ideal para a noite mais assustadora do ano
No último Halloween, os portugueses deixaram a compra das guloseimas para o próprio dia com os pedidos de doces a dispararem 229% no dia 31 de outubro.
Este ano, a plataforma volta a ser a aliada certa para preparar a noite de doçura ou travessura, com doces, máscaras e decorações à distância de um clique.

O Halloween está a chegar e, entre disfarces assustadores, decorações arrepiantes e muitos doces, há sempre alguma coisa que fica para a última hora. Mas não há motivos para sustos: o Uber Eats é o parceiro ideal para preparar a noite mais assustadora do ano, disponibilizando uma variedade de produtos, desde máscaras e acessórios para os disfarces a decorações temáticas, chocolates, gomas e outras guloseimas, tudo sem sair de casa.

E se há algo que os dados do último Halloween revelam é que os portugueses gostam de deixar a compra de doces para o último momento. Em 2025, a procura de guloseimas, bolachas e chocolates no Uber Eats disparou 229% no próprio dia 31 de outubro, face a uma sexta-feira habitual. No conjunto da semana de Halloween, entre 27 de outubro e 2 de novembro, esta categoria registou um crescimento de 69% em comparação com a média semanal das seis semanas anteriores.

Os números mostram que o Halloween é, definitivamente, uma celebração para os mais gulosos. Na semana da festividade, os doces e chocolates foram os grandes protagonistas, com um crescimento de 78,3%, seguidos das gomas e pastilhas, que registaram um aumento de 36,7%. 

Entre as principais tendências de consumo, destacam-se os chocolates e as guloseimas em embalagens para partilhar, ideais para distribuir pelos mais pequenos que batem à porta ou para acompanhar uma festa entre amigos, chegando a atingir crescimentos de 360%. Os chocolates em barra também conquistaram os consumidores, com algumas variedades a registarem crescimentos superiores a 110%.

Mas houve uma guloseima que se destacou particularmente. Um chupa-chupa de morango registou um crescimento de vendas de 1.021% durante a semana de Halloween, com 60% das unidades vendidas apenas no dia 31 de outubro.

E nem os snacks salgados conseguiram competir com os doces. Enquanto as batatas fritas mantiveram uma procura praticamente estável, as pipocas contrariaram a tendência, com um crescimento de 29,5%, mostrando que uma maratona de filmes de terror pode ser o programa perfeito para celebrar a data.

Para quem está a organizar uma festa de Halloween, a preparar uma sessão de filmes de terror ou simplesmente quer garantir que não faltam doces para receber os pequenos monstros que batem à porta, o Uber Eats reúne diferentes categorias de produtos para tornar os preparativos mais simples.

De máscaras e acessórios para criar disfarces de última hora a decorações temáticas para transformar a casa num verdadeiro cenário de terror, passando pelas indispensáveis gomas, chocolates e guloseimas, há opções para diferentes formas de celebrar a data.

E, tendo em conta que, no último Halloween, 27% das vendas semanais de guloseimas, bolachas e chocolates se concentraram no próprio dia 31 de outubro, quase o dobro dos 14% registados numa sexta-feira habitual, o Uber Eats promete voltar a ser um aliado de quem deixa os preparativos para o último minuto. Neste Halloween, o único susto deve ser o disfarce de quem toca à campainha.


Sobre o Uber Eats:
O Uber Eats é uma aplicação e website de entregas ao domicílio que ajuda a levar até milhões de pessoas em todo o mundo os itens que desejam, com o toque de um botão. Temos parceria com mais de 890.000 restaurantes em mais de 11.000 cidades em seis continentes que fazem refeições para todos os gostos e ocasiões. Hoje já somos mais que uma aplicação de entrega de refeições. Temos a eficiência e a rapidez da aplicação Uber Eats a proporcionar compras de supermercados Continente, Auchan, Intermarché e El Corte Inglės, de roupa e artigos para criança e bebé da Zippy, artigos de mais de 15 categorias de desporto da Decathlon, produtos culturais e de entretenimento da note!, bem-estar, beleza e saúde da Wells e do Boticário, em exclusividade, lojas de conveniência como a BP e o Sortido, em exclusividade, e eletrónica com a Worten, entre outros. 
O Uber Direct é o serviço de entregas expressas da Uber que permite às empresas oferecer entregas ultra-rápidas de artigos adquiridos através dos canais próprios das marcas, seja app, site ou telefone. Conta com funcionalidades como rastreamento em tempo real, comunicação direta entre estafeta e consumidor e diversas confirmações de entrega, como PIN. O serviço permite ainda agendar entregas em janelas a partir de 30 minutos, assegurando máxima flexibilidade logística e proporcionando uma excelente experiência de entrega aos utilizadores.
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