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Informacja prasowa

RAZEM BEZPIECZNIEJSI W SIECI. RUSZYLA NOWA ODStLONA KAMPANII
»BANKOWCY DLA CYBEREDUKACIJI”

Ponad 10 tysiecy osdéb rozpoczeto podawanie swoich danych osobowych po
kliknieciu w reklame fatszywej inwestycji w kryptowaluty. Wyniki eksperymentu
spotecznego przeprowadzonego w ramach kampanii ,Bankowcy dla CyberEdukaciji”
pokazuja, ze cyberprzestepcy nadal skutecznie wykorzystujg obietnice szybkiego
zysku. Dlatego sektor bankowy, Policja i partnerzy technologiczni po raz kolejny
tacza sity, aby edukowaé Polakéw i ostrzega¢ przed najnowszymi metodami
dziatania oszustow.

Zwigzek Bankéw Polskich, Warszawski Instytut Bankowosci, Bankowe Centrum
Cyberbezpieczenstwa oraz Policja rozpoczeli tegoroczng odstone kampanii ,Bankowcy
dla CyberEdukacji”. Jej celem jest zwiekszanie odpornosci Polakéw na oszustwa
internetowe, ktdre coraz czesciej wykorzystujg sztuczng inteligencje, manipulacje oraz
emocje swoich ofiar. Kampania realizowana jest od 2018 roku, a w jej ramach powstato
juz ponad 120 materiatow edukacyjnych poswieconych cyberbezpieczenstwu.

Ponad 10 tysiecy osob byto gotowych podaé¢ swoje dane

Potrzebe dalszej edukacji potwierdzaja wyniki eksperymentu spotecznego
przeprowadzonego w ramach kampanii. Dotyczyt on jednego z najpopularniejszych
obecnie schematow oszustw, czyli fatszywych inwestycji w kryptowaluty.
Cyberprzestepcy coraz czesciej wykorzystuja ten temat, obiecujgc szybkie i
ponadprzecietne zyski, a swoje oferty promujg za pomocg reklam w mediach
spotecznosciowych, fatszywych artykutdow oraz materiatéw wykorzystujacych wizerunki
znanych osob. Fatszywe inwestycje pozostajg od lat jednym z najpowszechniejszych i
najbardziej szkodliwych rodzajow oszustw internetowych.

Na potrzeby eksperymentu przygotowano reklame promujaca inwestycje w kryptowaluty.
Baner zostat wyswietlony zaledwie 1,6 mln razy w ciggu 3 tygodni. To naprawde
nieduzo jesli spojrzymy na zasiegi reklamowe. W tym czasie 10 103 osoby rozpoczety
proces przekazywania swoich danych, w tym numeru PESEL, wierzac w mozliwosé
osiggniecia szybkiego zysku.

— Wyniki eksperymentu sg waznym sygnatem ostrzegawczym. Ponad dziesiec tysiecy
0s0b rozpoczeto proces przekazywania swoich danych w odpowiedzi na fikcyjng oferte
inwestycji w kryptowaluty. To pokazuje, ze cyberprzestepcy nadal bardzo skutecznie
moga wykorzystywac obietnice szybkiego zysku oraz mechanizmy manipulacji. Fatszywe
inwestycje pozostaja wiec jednym z najpowaZzniejszych zagrozen dla bezpieczeristwa
finansowego Polakéw. Dlatego potrzebujemy dalszych, wspdlnych dziatan edukacyjnych
prowadzonych przez sektor bankowy, instytucje publiczne, firmy technologiczne i organy



Scigania. Edukacja jest dzis jedna z najwazniejszych form ochrony przed
cyberprzestepczoscig i musi nadgzaé za stale zmieniajgcymi sie metodami dziatania
oszustow - podkresla dr Tadeusz Biatek, Prezes Zwiagzku Bankéw Polskich.

Trzy filary kampanii: eksperyment, prawdziwe historie i znani ambasadorzy

Tegoroczna odstona kampanii opiera sie na trzech komplementarnych formatach
edukacyjnych.

Pierwszym filarem jest eksperyment spoteczny dotyczacy fatszywych inwestycji w
kryptowaluty, pokazujacy skale podatnosci Polakéw na oszustwa internetowe.

Drugim filarem jest cykl ,,Reality”, przygotowany wspodlnie z Policja. Seria oparta zostata
na autentycznych przypadkach zgtaszanych przez poszkodowanych i pokazuje
rzeczywiste scenariusze oszustw, m.in. na portalach sprzedazowych, na pracownika
banku, na fatszywy sklep internetowy czy ,na policjanta”.

Trzecim filarem sa filmy edukacyjne z udziatem ambasadoréw kampanii, prezentujace
najpopularniejsze metody dziatania cyberprzestepcéw — od fatszywych inwestycji i
oszustw zwigzanych z odzyskiwaniem utraconych srodkéw, po wytudzenia danych,
oszustwa kurierskie, rekrutacyjne oraz zwigzane z bankowoscia elektroniczna.

Od poczatku kampanii w dziatania edukacyjne angazujg sie znani aktorzy, dziennikarze i
osobowosci medialne. W poprzednich edycjach ambasadorami byli m.in. Ewa Kasprzyk,
Cezary Pazura, Katarzyna Skrzynecka, Maciej Ortos$, Beata Tadla oraz Olga Botadz.

W nowej edycji kampanii, ktéra potrwa do potowy 2027 roku, role ambasadoréw petnig
Michat Olszanski — dziennikarz radiowy i telewizyjny, Karol Wojcicki — popularyzator
astronomii i dziennikarz popularnonaukowy oraz Andrzej Mtynarczyk — aktor. W serii
krétkich filméw edukacyjnych zwracajg uwage na najczesciej spotykane cyberzagrozenia
i pokazuja, jak rozpoznawaé¢ préby oszustw oraz skutecznie chroni¢ swoje pienigdze,
dane osobowe i tozsamos¢ cyfrowa.

Wspodlnie przeciw cyberprzestepcom

»Bankowcy dla CyberEdukacji” to wspdlna inicjatywa Zwigzku Bankéw Polskich,
Fundacji Warszawski Instytut Bankowosci, Bankowego Centrum Cyberbezpieczenstwa
oraz Policji i bankéw. Do grona partneréw kampanii dotgczyta takze Meta. Dzieki
wspotpracy przekaz edukacyjny dotrze do uzytkownikéw Facebooka i Instagrama,
pomagajac im lepiej rozpoznawaé oszustwa i chroni¢ przed nimi siebie oraz swoich
bliskich.

Materiaty przygotowane w ramach kampanii beda publikowane do potowy 2027 roku.
Wiecej informaciji, filmow edukacyjnych i poradnikéw dotyczacych cyberbezpieczenstwa
mozna znalezé na stronie www zbp.pl, policja.pl oraz bankiwpolsce.pl.

Przemystaw Barbrich

Dyrektor Zespotu Komunikacji i PR
Zwigzek Bankow Polskich
przemyslaw.barbrich@zbp.pl

tel. 660 763 831



