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Manufaktura nagrodzona na SOLAL Awards 2026

Jeden z najważniejszych międzynarodowych konkursów marketingowych, Solal Marketing Awards, właśnie przyznał swoje statuetki. Program co roku nagradza najlepsze kampanie marketingowe, innowacyjne działania i projekty realizowane przez centra handlowe i obiekty handlowo-rozrywkowe. Manufaktura, zarządzana przez APSYS Polska, wróciła „do domu” z aż 3 statuetkami – jedną złotą i dwoma brązami.

Solal Marketing Awards to konkurs, którego historia sięga lat 80. XX wieku. Od wielu dekad wyróżnia najbardziej innowacyjne, kreatywne i jednocześnie skuteczne kampanie marketingowe. Rygorystyczny proces oceny sprawił, że Solal zyskały miano „marketingowych Oscarów” branży centrów handlowych, stanowiąc wyznacznik najlepszych praktyk branży retail.
Gala finałowa tegorocznej edycji odbyła się w Budapeszcie. Statuetki przyznano w 13 różnych kategoriach. Manufaktura w Łodzi, zarządzana przez APSYS Polska, zdobyła aż 3 nagrody:
· Złoto w kategorii „Best Placemaking” za Paradę Halloween organizowaną we współpracy z Miastem Łódź i partnerstwo prywatno-samorządowe przy tworzeniu nowej, miejskiej tradycji,
· Brąz w kategorii „Public Relations” za AstroPiknik, który na żywo relacjonował start rakiety Falcon 9 i był odpowiedzią kompleksu na ogromne lokalne zainteresowanie osiągnięciami znanego Łodzianina,
· Brąz w kategorii „Social Media” za GenZintegrowanie social mediów Manufaktury, czyli shift komunikacyjny, który przyciągnął na kanały społecznościowe kompleksu nową, liczną grupę odbiorców, którzy reagują na charakterystyczny język, ton i tempo komunikacji.
 - Przyznanie Manufakturze aż 3 nagród w tegorocznym konkursie to dla nas nie tylko ogromne wyróżnienie, ale także potwierdzenie, że obrana przez nas strategia i taktyka marketingowa są jednymi z najlepszych w branży. To szczególnie ważne również w kontekście tegorocznego jubileuszu 20-lecia Manufaktury – mimo upływu czasu nadal przygotowujemy śmiałe, kreatywne, a przede wszystkim skuteczne kampanie, które są doceniane nie tylko przez naszych Gości, ale także przez grono ekspertów branży – komentuje Monika Długosz-Łempicka, dyrektor marketingu Manufaktury.

Apsys Polska działa na rynku od 1996 roku jako inwestor, deweloper i zarządca nieruchomości komercyjnych, łącząc rozwój inwestycji z modernizacją i rewitalizacją terenów miejskich. Firma koncentruje się na przedsięwzięciach, które przywracają do życia zaniedbane obszary, wzmacniają lokalne centra aktywności i wpisują się w długofalowe potrzeby miast oraz ich mieszkańców. W portfolio Apsys znajdują się zarówno obiekty handlowe i mixed-use, jak i inwestycje mieszkaniowe oraz projekty rewitalizacyjne, w których kluczowe znaczenie ma trwała wartość urbanistyczna, dostępność i profesjonalne zarządzanie.
Do największych inwestycji Apsys w Polsce należą Manufaktura w Łodzi, Posnania w Poznaniu, autorski food hall Food Fyrtel oraz pierwsza inwestycja mieszkaniowa firmy – Solea. Mieszkania przy Wyścigach w Warszawie. Obecnie firma rozwija kolejne przedsięwzięcia deweloperskie, w tym rewitalizację Hali Targowej w Gdańsku oraz projekty mieszkaniowe Nowa Stawowa i Ogrody Staromiejskie we Wrocławiu. Apsys Polska zarządza także prawie 700 tys. mkw. powierzchni najmu w obiektach handlowych zlokalizowanych w największych miastach Polski.
Union Investment Real Estate GmbH to wiodąca międzynarodowa firma inwestycyjna specjalizująca się w otwartych funduszach nieruchomości dla inwestorów indywidualnych i instytucjonalnych. Union Investment zarządza aktywami o wartości 47 miliardów Euro w sześciu funduszach nieruchomości.
Więcej na: www.union-investment.com
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