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Warszawa, 13.10.2026 r.
Netto rozpoczyna współpracę z agencją PZL. Efektem partnerstwa jest platforma „Netto. Dużo dobrego za mniej!”
Netto rozpoczęło współpracę z agencją PZL, jedną z najbardziej uznanych niezależnych agencji kreatywnych na polskim rynku, która będzie odpowiadać za strategiczny rozwój komunikacji marki. Pierwszym efektem partnerstwa jest nowa platforma komunikacyjna „Netto. Dużo dobrego za mniej!”.
Przetarg na agencję kreatywną, prowadzony od końca ubiegłego roku, został rozstrzygnięty w czerwcu 2026 roku. W wyniku wieloetapowego procesu Netto rozpoczęło współpracę z agencją PZL, reprezentowaną przez zespół, w skład którego wchodzą m.in. Iwo Zaniewski, Sławomir Szczęśniak i Tomasz Skorupa. Agencja została wybrana ze względu na dobre zrozumienie specyfiki rynku retail, wysoką jakość rekomendacji strategicznych oraz kreatywne podejście do budowania komunikacji, która pozwala marce skutecznie wyróżniać się na tle konkurencji.
- Szukaliśmy partnera, który dobrze zrozumie naszą kategorię i specyfikę rynku retail, 
a jednocześnie zaproponuje komunikację wyróżniającą się na tle konkurencji. Zespół PZL wykazał się wyczuciem oraz przedstawił kierunek, który pozwala nam w atrakcyjny sposób opowiadać o tym, co jest ważne dla naszych klientów. Dlatego z dużymi oczekiwaniami patrzymy na tę współpracę – mówi Natalia Babczyńska, Head of Marketing Communication w Netto Polska. 
Pierwszym zadaniem agencji było stworzenie nowej platformy komunikacyjnej dla Netto. Tak wypracowany został koncept „Netto. Dużo dobrego za mniej!”, podkreślający najważniejsze atrybuty w handlu – szeroką ofertę i atrakcyjne ceny. Komunikacja realizowana w ramach konceptu „Netto. Dużo dobrego za mniej!” opiera się na lekkich, humorystycznych dialogach między parą aktorów dopasowanych do konwencji: Weroniką Walasiewicz oraz Mariuszem Odwarznym. Raz wcielają się w role klientów, a innym razem – pracowników sklepu Netto. 
- Mamy taką filozofię, że odbiorców reklam należy traktować bardzo poważnie. A jednym ze sposobów poważnego traktowania konsumentów jest humor – mówi Iwo Zaniewski z agencji PZL. 
- Reklama to przede wszystkim informacja handlowa. Skoro już widz zdecydował się na jej oglądanie, to dajmy mu w zamian odrobinę radości. Tak się szczęśliwie złożyło, że wspólnie z Netto podzielamy ten pogląd – dopowiada Sławomir Szczęśniak z agencji PZL.
Równolegle z „SuperMarket Chef”
Start platformy zbiegł się w czasie z emisją programu „SuperMarket Chef”, nowego formatu realizowanego w całości w sklepach Netto przy udziale pracowników sieci. Program jest kolejnym elementem działań komunikacyjnych marki i wspiera jej obecność w nowych kanałach dotarcia do odbiorców. 
Spoty kampanijne można obejrzeć na:
· Spot 15’ https://www.youtube.com/watch?v=hvCwiCf6nRw 
· Spot urodzinowy: https://www.youtube.com/watch?v=giUtJAj_c1w

O Netto Polska: 
Netto Polska to sieć dyskontów obecna na polskim rynku od ponad 31 lat. W tym czasie wypracowała pozycję jednego z największych sprzedawców detalicznych w kraju – posiada blisko 700 sklepów i zatrudnia ponad 8 tys. pracowników. Netto jest częścią Grupy Salling, największej duńskiej grupy detalicznej, działającej również na rynkach Danii i Niemiec, która w 2026 roku świętuje 120-lecie działalności.
Misją Netto jest sprawianie, aby codzienne zakupy były łatwe i inspirujące. W sklepach sieci klienci znajdą szeroki wybór produktów spożywczych, w tym marek własnych, świeże warzywa i owoce z Zieleniaka oraz pieczywo wypiekane na miejscu. Dodatkowo Netto oferuje wydzieloną strefę produktów zdrowych i dla osób ze szczególnymi potrzebami żywieniowymi – Półkę Zdrowia. Dzięki temu każdy klient może znaleźć produkty dopasowane do swoich potrzeb i preferencji.
Netto stawia na komfort zakupów, oferując nowoczesny design sklepów, przestronne parkingi, szerokie alejki oraz kasy samoobsługowe, które są wdrażane w kolejnych lokalizacjach. Dbałość o potrzeby klientów oraz innowacyjne podejście przekładają się na rosnącą liczbę klientów.
Sieć aktywnie angażuje się w działania na rzecz zrównoważonego rozwoju. W trosce o dobrostan zwierząt sieć wycofała jaja klatkowe ze sprzedaży. Netto podejmuje również aktywne działania na rzecz ograniczania strat żywności, m.in. poprzez akcję „Nie marnuję i zyskuję”, włączając klientów w proces niemarnowania.
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