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Hushoffice stellt neue Farbausfiihrungen fiir seine Akustikkabinen vor

Hushoffice ist ein weltweit tatiger Hersteller von Akustikkabinen mit Hauptsitz in Polen. Das
Unternehmen erweitert sein Portfolio um eine neue Kollektion von Farbausfiihrungen fiir die
AuBenflachen und die Bezugsstoffe im Inneren der Kabinen. Die neue Farbpalette gibt es fiir die
Hushfree Line und fiir die bewdhrte Hushclassic Line. Die von der Natur inspirierte Kollektion bildet
ein durchgangiges Gestaltungssystem. Damit konnen Unternehmen Arbeitsumgebungen schaffen, die
auf die Menschen zugeschnitten sind, die darin arbeiten. Die Umgebungen unterstiitzen Komfort,
Konzentration und Zusammenarbeit, und werden den vielfiltigen Anforderungen der modernen
Arbeitswelt gerecht.

Sie entscheiden, was im Inneren geschieht

Akustikkabinen sind fiir viele Mitarbeiter ein willkommener Riickzugsort. Dort konnen sie in Ruhe
konzentriert arbeiten, selbst wenn draulen im GroRraumbiiro reges Treiben herrscht. Kabinen
gewahrleisten Privatsphadre, denn was im Inneren gesprochen wird, ist drauBen nicht zu horen.
Schallschutz ist fiir das Wohlbefinden und die Produktivitdt der Mitarbeiter von entscheidender
Bedeutung. Er sollte aber immer zusammen mit der Wirkung visueller Reize betrachtet werden.

Deshalb fiihrt Hushoffice eine neue Farbpalette mit neuen Auflenoberflachen und Bezugsstoffen fiir die
Innenverkleidung ein. Die Farben sind nicht als eine Reihe einzelner Optionen gedacht, aus denen man
beliebig auswahlen kann, sondern als harmonisch aufeinander abgestimmtes Gesamtkonzept, das die
Atmosphare und die Funktionalitat des Biiros pragt und die Menschen darin unterstiitzt.

»Aus Sicht der Farbpsychologie kann Farbe selbst ein wirkungsvolles Instrument sein, das emotionale
Zustdnde und kognitive Prozesse pragt. Sie kann beeinflussen, wie wir Rdume wahrnehmen, auf sie
reagieren und wie leistungsfahig wir sind. Daher ist die Farbwahl am Arbeitsplatz so entscheidend. Dafiir
gibt es eine wissenschaftlich fundierte Erklarung. Jede Farbe hat messbare Wellenldngen, die elektrische
Signale erzeugen. Diese wirken auf Kérper und Geist und beeinflussen Nervenbahnen, biochemische
Reaktionen, kognitive Prozesse und Emotionen”, sagt Bogustawa Sasin, Produktmanagerin bei
Hushoffice.

Harmonisches Farbkonzept

Die Oberflachen von Hushoffice sind mehr als nur eine Farbpalette - sie bilden ein strukturiertes System,
bei dem der Mensch im Fokus steht. Damit lassen sich Umgebungen gestalten, die sich natirlich und
intuitiv anflihlen und auf die Bedirfnisse der Nutzer abgestimmt sind. Das Angebot reicht von
kompakten Einzelarbeitsplatzen bis hin zu barrierefreien Teamraumen und wird durch ein von der Natur
inspiriertes System aus Farben und Oberflachen erganzt. Mit den Losungen von Hushoffice gestalten
Unternehmen harmonische und bewusst konzipierte Arbeitsumgebungen.

Grundlage der neuen Farbkonzepte sind mehrere neue Farboptionen fiir die AuRenoberflachen. Sie sind
auf zentrale Aktivitaten, Emotionen und Bediirfnisse im Arbeitsalltag abgestimmt, darunter Energie,
Konzentration, Kreativitdt, Zusammenarbeit und Wohlbefinden. Jede Farbe ist mit einer ganz eigenen
Bedeutung und Emotionen verbunden. Die Farben kdnnen frei kombiniert und so eingesetzt werden, wie
es zur Belegschaft und der Unternehmensorganisation passt. So entsteht ein einzigartiges
Arbeitserlebnis fiir die Mitarbeiter, das durch die brandneuen, harmonisch abgestimmten Oberflachen
fiir die Innenverkleidungen unterstiitzt wird. Die neuen Oberflachen fiir die Trennwéande sind in den
folgenden Farben erhaltlich:

e Clay Red - steht fiir Energie, Bewegung, Mut und Tatendrang. Der Name verweist auf roten
Lehm und die urspriingliche Kraft der Erde.
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e Stream Blue - fordert Konzentration, klare Gedanken und Ruhe. Gleichzeitig bringt die Farbe
Bewegung in die Ideen, dhnlich wie ein flieBender Bach.

e Slate Green - inspiriert von der Natur, vom Wachstum und der Erkundung neuer Wege, ganz
wie bei einer Bergwanderung.

e Light Oak — erinnert an Holz und vermittelt Warme und Menschlichkeit. Die Farbe fordert
Beziehungen sowie das Gemeinschaftsgefiihl.

e Taupe - steht flir harmonische Neutralitat, Ruhe und Entspannung. Kurz gesagt sorgt die Farbe
flr Ausgleich zwischen verschiedenen Aktivitaten.

Die Hushfree Line bekommt fiinf neue AuRenfarben. Dazu kommen zwei zusatzliche
Tischplattenausfiihrungen, fiinf neue Tonal-Bezugsstoffe sowie eine neue Teppichvariante.

Die Hushclassic Line wird um fiinf Auenfarben erweitert. Neu sind auRerdem zwdlf Camira RePlay-
Bezugsstoffe, drei Tischplattenausfiihrungen, fiinf Kantenfarben und eine neue Teppichausfiihrung.

Hushoffice prasentiert seine Akustikkabinen in den neuen Farbvarianten auch auf der Orgatec, die vom
27. bis 30. Oktober 2026 in Koln stattfindet. Besucher des Messestands der Marke (Halle 6, Stand C058)
konnen die neue Farbpalette an Produkten der Hushfree Line und der Hushclassic Line entdecken.

Weitere Informationen finden Sie unter www.hushoffice.com.

*k*k

Hushoffice hat seinen Sitz in Polen und gehort zu den weltweit fiihrenden Marken fiir Akustikkabinen. Das Unternehmen ist auf
die Herstellung von Akustikkabinen fiir ein bis acht Personen spezialisiert, die in Biiros, 6ffentlichen Bereiche und in Raumen fir
die Zusammenarbeit eingesetzt werden. Hushoffice entwickelt seit (iber 30 Jahren innovative Losungen fiir den Arbeitsplatz.
Die Produkte verbessern heute das Arbeitserlebnis in mehr als 50 Landern weltweit. Weitere Informationen finden Sie unter
hushoffice.com.
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