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Netto świętuje 31 urodziny w Polsce
Specjalne ceny na produkty codziennego użytku, rabaty sięgające 80% oraz promocje 1+1 gratis. Tak Netto świętuje swoje 31. urodziny w Polsce, dziękując klientom za zaufanie i wspólne lata zakupów. Sieć, która od 1995 roku rozwija swoją obecność na polskim rynku, przygotowała specjalną akcję pod hasłem „Dużo dobrego za jeszcze mniej”, obejmującą setki produktów spożywczych, przemysłowych i artykułów dla domu.
Od jednego sklepu w Szczecinie do kilkuset placówek w całej Polsce. To historia rozwoju Netto, które od 1995 roku nieprzerwanie buduje swoją obecność na polskim rynku. Przez 31 lat sieć stała się stałym elementem zakupowej codzienności Polaków, łącząc międzynarodowe doświadczenie duńskiej Grupy Salling z dobrą znajomością lokalnych potrzeb. Na przestrzeni lat firma konsekwentnie zwiększała skalę działalności, osiągając kolejne kamienie milowe rozwoju. Dziś Netto prowadzi niemal 700 sklepów i zatrudnia ponad 8 tys. pracowników, którzy każdego dnia dbają o to, by zakupy Polaków były szybkie, wygodne i dostępne blisko domu. 
Ważnym etapem rozwoju firmy było również przejęcie ponad 200 sklepów Tesco oraz ich konwersja do formatu Netto, zakończona w 2022 roku. Dzięki temu sieć znacząco zwiększyła swoją obecność na polskim rynku, rosnąc od regionalnej sieci do ogólnopolskiego gracza.
Blisko codziennych potrzeb klientów
Choć przez ostatnie trzy dekady zmieniały się zwyczaje zakupowe Polaków, jedno pozostało niezmienne: oczekiwanie dużego wyboru produktów w niskich cenach. Konsekwentnie od lat Netto rozwija swoją ofertę w oparciu o tę samą ideę: być blisko potrzeb klientów. Dlatego w myśl hasła „Dużo dobrego za jeszcze mniej” sieć łączy atrakcyjne promocje z szerokim asortymentem, chcąc pozostać miejscem, do którego klienci chętnie wracają po codzienne zakupy i inspiracje. – Od 31 lat rozwijamy się razem z naszymi klientami i niezmiennie wsłuchujemy się w ich potrzeby. Naszym priorytetem jest oferowanie dobrej jakości produktów w atrakcyjnych cenach, ale także tworzenie sklepów, w których zakupy są szybkie, wygodne i intuicyjne. Dlatego stale inwestujemy zarówno w rozwój oferty, jak i modernizację placówek w ramach strategii Netto 4.0, aby być jeszcze bliżej klientów i ich codziennych potrzeb – mówi Anna Paszt, Chief Marketing and Sustainability Officer w Netto Polska.
Okazjonalna oferta na codzienne produkty
Z okazji urodzin Netto przygotowało specjalną ofertę obejmującą zarówno podstawowe produkty codziennych zakupów, jak i wybrane artykuły dla domu. Klienci będą mogli kupić m.in. parówki Berlinki Classic za 2,99 zł za opakowanie przy zakupie dwóch opakowań, mleko UHT 3,2% Wypasione Mlekovita za 1,89 zł za sztukę przy zakupie czterech, a także jaja ściółkowe Od Kokoszki za 4,99 zł za opakowanie przy zakupie dwóch. Promocjami objęto również artykuły gospodarstwa domowego, w tym papier toaletowy Velvet i płyn do płukania Lenor dostępne w formule 1+1 gratis. 
Wśród okazji przygotowanych z okazji urodzin sieci znalazły się także produkty dostępne z rabatami sięgającymi nawet 80%, jak np. Muszynianka 6 × 1 l z promocją na drugą zgrzewkę przy zakupie dwóch. Uwagę zwracają również obniżone ceny wybranych produktów marek kosmetycznych: Ziaja, Gillette, Oral-B, Blend-a-med, Old Spice i Head & Shoulders, objęte ofertą drugi, tańszy produkt 60% taniej. W kategorii wyposażenia domu klienci znajdą natomiast m.in. frytkownicę beztłuszczową przecenioną z 249 zł na 149 zł oraz zestawy garnków i patelni z odpinaną rączką tańsze o 45%.
Urodzinowa oferta obowiązuje od 5 do 10 października i obejmuje setki produktów spożywczych, przemysłowych oraz artykułów dla domu. Klienci znajdą w niej zarówno promocje wielosztukowe, jak i akcje 1+1 gratis, dzięki którym codzienne zakupy można zrobić jeszcze korzystniej.

O Netto Polska: 
Netto Polska to sieć dyskontów obecna na polskim rynku od ponad 30 lat. W tym czasie wypracowała pozycję jednego z największych sprzedawców detalicznych w kraju – posiada blisko 700 sklepów i zatrudnia ponad 8 tys. pracowników. Netto jest częścią Grupy Salling, największej duńskiej grupy detalicznej, działającej również na rynkach Danii i Niemiec, która w 2026 roku świętuje 120-lecie działalności.
Misją Netto jest sprawianie, aby codzienne zakupy były łatwe i inspirujące. W sklepach sieci klienci znajdą szeroki wybór produktów spożywczych, w tym marek własnych, świeże warzywa i owoce z Zieleniaka oraz pieczywo wypiekane na miejscu. Dodatkowo Netto oferuje wydzieloną strefę produktów zdrowych i dla osób ze szczególnymi potrzebami żywieniowymi – Półkę Zdrowia. Dzięki temu każdy klient może znaleźć produkty dopasowane do swoich potrzeb i preferencji.
Netto stawia na komfort zakupów, oferując nowoczesny design sklepów, przestronne parkingi, szerokie alejki oraz kasy samoobsługowe, które są wdrażane w kolejnych lokalizacjach. Dbałość o potrzeby klientów oraz innowacyjne podejście przekładają się na rosnącą liczbę klientów.
Sieć aktywnie angażuje się w działania na rzecz zrównoważonego rozwoju. W trosce o dobrostan zwierząt sieć wycofała jaja klatkowe ze sprzedaży. Netto podejmuje również aktywne działania na rzecz ograniczania strat żywności, m.in. poprzez akcję „Nie marnuję i zyskuję”, włączając klientów w proces niemarnowania.
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