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Informacja prasowa

HIGHLINE WARSAW NAJLEPSZYM PRODUKTEM TURYSTYCZNYM MAZOWSZA 2026 Sukces na pierwsze urodziny 
Warszawa, 2 października 2026 r. – Highline Warsaw otrzymało tytuł Najlepszego Produktu Turystycznego Mazowsza 2026. Dzięki temu prestiżowemu wyróżnieniu jedna z najbardziej rozpoznawalnych wizytówek stolicy będzie oficjalnie reprezentować region w ogólnopolskim finale konkursu o Certyfikat Polskiej Organizacji Turystycznej oraz powalczy o głosy internautów w plebiscycie publiczności.
Tytuł przyznany przez Mazowiecką Regionalną Organizację Turystyczną zbiegł się w czasie ze szczególnym momentem – pierwszymi urodzinami najwyżej położonej atrakcji w Unii Europejskiej. W ciągu zaledwie 365 dni to wyjątkowe miejsce odwiedziło ponad 700 tysięcy gości ze 152 krajów, w tym ponad 270 tysięcy turystów zagranicznych. Regionalny etap konkursu na Najlepszy Produkt Turystyczny wyłania najbardziej innowacyjne, angażujące i przyjazne gościom punkty na mapie regionu, a zdobyte wyróżnienie stanowi oficjalną nominację do rywalizacji o Certyfikat POT – najważniejszy znak jakości w polskiej turystyce. 
- To wyróżnienie to dla nas ogromny powód do dumy i wspaniały prezent na pierwsze urodziny Highline Warsaw. Od początku zależało nam na stworzeniu przestrzeni, która nie tylko zachwyca spektakularną panoramą, ale realnie wzbogaca ofertę stolicy i całego Mazowsza, opowiadając o mieście w nowoczesny, pełen emocji sposób. Ta nagroda to wspólny sukces całego zespołu, naszych partnerów oraz setek tysięcy gości, którzy zaufali nam w tym premierowym roku. Z dumą będziemy reprezentować region w finale ogólnopolskim, walcząc o Certyfikat POT oraz uznanie internautów – podkreśla Przemysław Konieczyński, Dyrektor Generalny Highline Warsaw. 
Oficjalne wręczenie nagród odbyło się 28 września podczas uroczystej gali, a podsumowanie regionalnego etapu ogłoszono na konferencji prasowej zorganizowanej przez MROT z udziałem przedstawicieli Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz kilkudziesięciu wiodących redakcji turystycznych.
Tętniące życiem serce miasta i ambasador Warszawy
Obecność Highline Warsaw na szczycie Varso Tower trwale przedefiniowała sposób, w jaki turyści i mieszkańcy odkrywają stolicę. To nie tylko punkt widokowy, ale przede wszystkim przestrzeń tętniąca miejskim życiem, aktywnie włączająca się w ważne uroczystości oraz organizująca święta okolicznościowe dla warszawiaków i przyjezdnych. Na gości czekają tu m.in. nastrojowe sesje jogi o zachodzie słońca, spotkania z przewodnikami czy wydarzenia kulturalne, a obiekt naturalnie łączy siły ze sportowymi wizytówkami stolicy, takimi jak Maraton Warszawski. Zgodnie z badaniami, aż 78% Polaków uważa, że tego typu miejsca realnie podnoszą międzynarodowy prestiż metropolii, a Highline Warsaw z powodzeniem realizuje misję bycia kluczowym ambasadorem stolicy na turystycznej mapie Europy. 
Już wkrótce wystartuje także ogólnokrajowe głosowanie internetowe, w którym mieszkańcy i turyści będą mogli oddać swój głos na podniebną wizytówkę Mazowsza w wyścigu po Certyfikat Internautów.
HIGHLINE WARSAW – 365 DNI W LICZBACH
~700 000 gości
~2000 gości każdego dnia
ok. 40% gości spoza Polski
~270 000 gości zagranicznych
152 kraje i terytoria
161 000 km „w górę”
~20 zaręczyn
30 000 obserwujących na Instagramie
23 mln+ wyświetleń treści na Instagramie
Więcej informacji oraz bilety na stronie internetowej Highline Warsaw.

O Magnicity
Magnicity to światowy lider w dziedzinie miejskiej rozrywki na wysokościach i jedna z nielicznych firm na świecie specjalizujących się w zarządzaniu panoramicznymi punktami widokowymi. W jej portfolio znajduje się m.in. taras widokowy Paris Montparnasse (Wieża Montparnasse) w Paryżu, wieża telewizyjna Berliner Fernsehturm w Berlinie, 360 Chicago w dawnym John Hancock Center w Chicago oraz Euromast i Zalmhaven I w Rotterdamie. Latem 2025 r. firma otworzyła swoją szóstą lokalizację – na szczycie Varso Tower, najwyższego wieżowca Unii Europejskiej. Projekt Spiral Tower to część strategii CSR Magnicity, skoncentrowanej na odpowiedzialnej turystyce miejskiej, z poszanowaniem środowiska i lokalnych społeczności. Magnicity to nie tylko spektakularny widok – to podróż przez wielowymiarowe doświadczenia, w których lokalni i zagraniczni goście odkrywają miasto w całej jego okazałości – historii, kulturze i stylu. Miejsca Magnicity łączą edukację, nowe technologie, emocjonujące atrakcje, wystawy i wydarzenia specjalne, tworząc niezapomniane przeżycia. W 2025 roku, po otwarciu nowej lokalizacji w Warszawie, zatrudniając 450 pracowników, Magnicity przyjęło ponad 3 miliony odwiedzających. Więcej informacji: www.magnicity.com
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