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A festa continua: Intermarché celebra 35 anos com 60 mil euros em prémios e uma pickup
Durante 35 dias, há 1.000€ por dia e 5.000€ por semana em Cartão Poupança para ganhar, e ainda uma pickup Foton Tunland G7 como grande prémio final.
Alcanena, 30 de setembro de 2026 - O Intermarché dá continuidade às comemorações dos seus 35 anos em Portugal com uma nova campanha de aniversário que, durante 35 dias, vai oferecer 60 mil euros em Cartão Poupança e uma pickup Foton Tunland G7. Entre 1 de outubro e 4 de novembro, os clientes habilitam-se a ganhar em cartão poupança 1.000€ por dia e 5.000€ por semana, culminando no sorteio de uma Foton Tunland G7 como grande prémio final.
Depois de, entre abril e maio, ter dado início às celebrações dos 35 anos com uma campanha que atribuiu milhares de euros em prémios, o Intermarché volta a assinalar este marco junto dos seus clientes, conjugando prémios e várias oportunidades de poupança ao longo de cinco semanas.
Ao longo dos 35 dias, a campanha será acompanhada por uma vasta oferta promocional, com diferentes ações em Cartão Poupança em várias categorias, incluindo produtos frescos.
“Quisemos que a celebração dos 35 anos do Intermarché se prolongasse ao longo do ano e, sobretudo, que fosse partilhada com os nossos clientes. Esta nova campanha é mais um momento para agradecer a confiança de quem nos acompanha, proporcionando benefícios concretos de poupança e oportunidades para ganhar, sem perder de vista aquilo que sempre nos definiu: a proximidade e o compromisso com as famílias portuguesas”, afirma Mário Costa, Diretor-Geral do Intermarché em Portugal.
A Foton Tunland G7, que será entregue como grande prémio final da campanha, é uma pickup 4x4 de cabine dupla pensada para responder a diferentes necessidades, do trabalho ao lazer. Equipada com um motor diesel de 2,0 litros e 163 cv, está disponível com transmissão manual de seis velocidades ou automática de oito velocidades e permite rebocar até 3.000 kg. A caixa de carga, com 1.520 mm de comprimento, 1.580 mm de largura e 440 mm de altura, assegura uma capacidade de carga até 900 kg. A versatilidade estende-se também à eficiência, com consumos em ciclo combinado WLTP a partir de 7,8 l/100 km, e aos equipamentos de conforto, tecnologia e segurança, que incluem câmara 360º, ecrã de 10,25'', alerta de colisão frontal e deteção de ângulo morto. “É um modelo pensado para quem vê o veículo como parte integrante dos seus projetos e do seu estilo de vida, combinando a capacidade para enfrentar diferentes desafios com o conforto necessário para aproveitar cada percurso.” declara Fernando Martins, diretor da Foton Portugal.
Com esta campanha, o Intermarché prolonga as comemorações dos seus 35 anos em Portugal, reforçando a ligação aos consumidores e o seu compromisso de proporcionar oportunidades de poupança no dia a dia.
Sobre o Intermarché
O Intermarché é a primeira insígnia do Grupo Mosqueteiros, atuando há mais de 50 anos por toda a Europa. Em Portugal há mais de 30 anos, o Intermarché conseguiu consolidar a sua experiência no mercado retalhista, contando hoje com 269 pontos de venda, espalhados por mais de 180 concelhos, nos 18 distritos do país. 
A estrutura organizacional do Grupo Mosqueteiros torna-o distinto, sendo o único Grupo dirigido, diretamente, por empresários independentes, donos e responsáveis pela gestão de cada loja e que beneficiam de um conjunto de estruturas comuns de vendas, logística, direção comercial, desenvolvimento, qualidade, entre outros. 
Assim, o Intermarché é uma insígnia constituída por empresas de dimensão humana, baseada na partilha do dia-a-dia com os seus clientes e na adaptação ao ambiente onde estão inseridas, valorizando mercados de proximidade e rapidez na compra.
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