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Bricomarché reforça presença no digital com estreia no TikTok
Insígnia marca presença na rede social e assinala o lançamento com uma série de conteúdos protagonizados por Rui Unas
O Bricomarché, a maior rede nacional de lojas de bricolage, casa e jardim, acaba de reforçar a sua presença digital com o lançamento do seu perfil oficial no TikTok. A entrada no TikTok representa uma nova etapa na estratégia de comunicação da marca, que aposta na diversificação de canais e formatos para chegar a novos públicos e estabelecer uma relação mais próxima e dinâmica com os consumidores.
Para assinalar esta estreia, o Bricomarché está a desenvolver uma série de conteúdos em parceria com Rui Unas, que assume o protagonismo dos primeiros vídeos publicados na plataforma. O primeiro conteúdo deu início a uma presença que pretende explorar a linguagem própria do TikTok e formatos mais espontâneos e descontraídos, mostrando que não é necessário ser-se um especialista de bricolage, para conseguir criar projetos de DIY adaptados às necessidades de cada um. 
“A entrada do Bricomarché no TikTok é mais um passo na forma como queremos comunicar com os nossos públicos e acompanhar a evolução dos seus hábitos de consumo de conteúdos. Estamos conscientes de que cada plataforma tem a sua própria linguagem e, por isso, queremos explorar novos formatos e abordagens que nos permitam apresentar a marca de uma forma mais próxima, dinâmica e relevante. A parceria com o Rui Unas é também uma oportunidade para dar este primeiro passo de forma descontraída e com uma linguagem que se adequa ao espírito da plataforma”, afirma Luís Henriques, administrador do Bricomarché em Portugal.
A aposta nesta rede social surge num contexto de evolução dos hábitos de consumo de conteúdos e reforça a vontade do Bricomarché em acompanhar as novas formas de comunicar e interagir com os seus públicos. Mais do que replicar conteúdos de outros canais, a presença no TikTok pretende adaptar a comunicação da marca à dinâmica e às características específicas da plataforma.
Com esta iniciativa, o Bricomarché procura também aproximar-se de novas audiências, complementando a sua presença nos canais digitais onde já está presente, Facebook e Instagram, criando pontos de contacto com consumidores que procuram conteúdos mais rápidos, informais e orientados para o entretenimento.
A entrada no TikTok integra, assim, uma estratégia mais ampla de modernização da comunicação do Bricomarché, através da experimentação de novos formatos e da procura de formas diferentes de apresentar a marca, os seus universos e a sua proposta aos consumidores.


Sobre o Bricomarché
O Bricomarché, com atualmente 63 pontos de venda, é uma das insígnias do Grupo Mosqueteiros – que também integra o Intermarché e o Roady. Cada Bricomarché dispõe de áreas de venda entre os 1.100 m2 e os 3600 m2, podendo adotar formatos distintos: Essencial, Generalista e Especialista consoante a dimensão da superfície comercial. As lojas Bricomarché estão divididas em cinco grandes áreas bem diferenciadas: Decoração, Bricolage, Construção, Jardim e Pet-shop. O Bricomarché possui um vasto leque de serviços ajustados às necessidades dos seus clientes, adotando uma política de preço, própria do Grupo. A notoriedade do Bricomarché reflete-se no profissionalismo, personalização da venda e serviços.  
Sobre o Grupo Mosqueteiros
O Grupo Mosqueteiros é um dos maiores grupos de distribuição mundiais multi-insígnia, que opera em quatro países europeus: Portugal, França, Polónia e Bélgica. O Grupo caracteriza-se por um posicionamento único no setor de atividade, uma vez que a sua gestão global em cada país é partilhada pelo conjunto dos proprietários de cada uma das lojas (mais de três mil aderentes), que têm como principal missão a máxima proximidade com as comunidades.
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