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Rekordowe lato w Archicom Collection. Wartość sprzedaży w wakacje osiągnęła niemal 94 miliony złotych
Lipiec i sierpień przyniosły marce Archicom Collection rekordowe wyniki – wartość transakcji wyniosła odpowiednio ponad 23 mln zł oraz 70 mln zł. To bezpośredni efekt zintensyfikowanych działań operacyjnych, sprzedażowych i marketingowych. Archicom Collection może się pochwalić nie tylko najlepszą wartością sprzedaży, ale też rekordowo wysoką liczbą sprzedanych apartamentów.
W lipcu sprzedało się 14 luksusowych apartamentów, a prawdziwym sprzedażowym szczytem był sierpień, podczas którego sprzedano aż 16 apartamentów i to o znacznie wyższej wartości sprzedaży. 
– W segmencie luksusowym decyzje zakupowe są podejmowane w oparciu o długoterminową ocenę jakości projektu, jego standardu oraz potencjału utrzymania wartości. Zaawansowanie prac przy inwestycjach Flare i M7 pozwala klientom bezpośrednio zweryfikować standard architektury, jakość zastosowanych materiałów oraz skalę realizowanych założeń. Widzimy rosnące zaufanie do marki, widoczne w powracających klientach oraz transakcjach o ponadstandardowej skali. W Apartamentach Gutenberga dwaj nabywcy zdecydowali się na zakup całych pięter o powierzchni blisko 280 mkw. każde, co potwierdza atrakcyjność projektu i jego postrzeganą wartość wśród wymagających odbiorców – zaznacza Dawid Wrona, Prezes Zarządu Archicom.
Elementy sukcesu sprzedażowego
Na rekordowe wyniki sprzedaży wpływa zarówno obecny, zaawansowany stopień realizacji inwestycji Archicom Collection, jak i ich znakomita lokalizacja. Najwięcej apartamentów sprzedano w Apartamentach Gutenberga i M7 realizowanych w ramach superkwartału Towarowa22 – nowego, dużego fragmentu miasta, tworzonego przez AFI, Archicom Collection i Echo Investment. Projekt wyróżnia połączenie atutów ścisłego centrum biznesowego Warszawy z koncepcją wielofunkcyjnej przestrzeni wypełnionej apartamentami, lokalami usługowymi i przestrzenią do pracy. Dodatkowym atutem są ogromne przestrzenie zielone  ogólnodostępne dla każdego – Ogrody Towarowa. Bliskość ronda Daszyńskiego, metra oraz najważniejszych punktów biznesowej i kulturalnej części stolicy powoduje, że Towarowa22 ma potencjał stać się jedną z najbardziej pożądanych lokalizacji na mapie Warszawy. 
Historyczny wynik sprzedażowy Archicom Collection jest również bezpośrednią konsekwencją stawiania klienta na pierwszym miejscu i odpowiedzi organizacji na jego potrzeby. 
– Mając to na uwadze w ostatnich miesiącach wprowadziliśmy zmiany łącząc Dział Sprzedaży i Marketingu w jeden zespół. Dziś szybciej możemy reagować na głos rynku, tworzyć strategie sprzedażowo–marketingowe i działania komunikacyjne, które wychodzą naprzeciw klientom. W segmencie dóbr luksusowych unikalność samego projektu i rozpoznawalność marki to jedynie punkt wyjścia. Kluczowe dla budowania długofalowej wartości jest pełne doświadczenie klienta oraz standard obsługi na każdym etapie transakcji. Efektywność tego podejścia potwierdza nie tylko bieżący wynik sprzedażowy, ale również rosnący udział transakcji powracających – podkreśla Karolina Prędota-Krystek, Dyrektor Działu Sprzedaży i Marketingu w Archicom Collection.
Najbliższe miesiące będą dla Archicom Collection sprawdzianem operacyjnym — spółka przygotowuje się do przekazania kluczy w dwóch flagowych projektach: M7 oraz Flare. 

Wizja Archicom Collection: Archicom Collection to nie tylko nowa linia prestiżowych projektów. To obietnica spełnienia marzeń o wyjątkowym stylu życia, złożona przez renomowanego dewelopera Archicom SA, który od blisko 40 lat kształtuje oblicze polskich miast. Archicom Collection to odpowiedź na pragnienia tych, którzy oczekują więcej niż tylko czterech ścian. To połączenie najwyższego standardu z unikalnym doświadczeniem artystycznym, tworzące przestrzeń, która inspiruje i zachwyca. To zaproszenie do świata, gdzie elegancja i komfort mieszają się z pulsującą energią miasta.
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