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Emballages EPR : d'un simple fournisseur d'emballages à un véritable partenaire stratégique de marque
Les réglementations mondiales en matière de durabilité redéfinissent les stratégies d'emballage des marques. L'emballage a évolué : d'un simple moyen de protection du produit, il est devenu un atout aux multiples facettes qui allie protection du produit et conformité réglementaire, mais aussi communication de marque et engagement client.
Avec l'introduction du règlement européen sur les emballages et les déchets d'emballages (PPWR), et des dispositifs locaux de responsabilité élargie des producteurs pour les emballages (EPR), la réutilisabilité et la recyclabilité des emballages sont devenues une priorité pour les marques.
Mike Barry, Commercial Director, Digital Printing, chez Domino, explique comment les transformateurs d'étiquettes et d'emballages peuvent soutenir les initiatives de "Conception favorisant la recyclabilité" des marques et la conformité EPR en matière d'emballages.
Priorité au recyclage 
Plus de 70 pays dans le monde appliquent aujourd'hui des dispositifs de responsabilité élargie du producteur pour les emballages (EPR). Bien que la portée des dispositifs EPR puisse varier selon les régions, le cadre standard impose aux marques de s'enregistrer en tant que producteurs, de déclarer les volumes d'emballages et de payer des redevances EPR. 
Certains dispositifs EPR imposent de réduire les emballages et d'améliorer leur recyclabilité. D'autres exigent des étiquettes de recyclage plus claires et standardisées pour aider les consommateurs à éliminer les emballages correctement, dans le but d'éliminer la pollution dans les flux de recyclage et de garantir que tous les produits recyclés sont adaptés à la réutilisation dans l'économie circulaire. 
Chaque composant d'emballage, y compris les étiquettes, les substrats et les encres d'impression, est concerné.
Des coûts en forte hausse
Les structures de frais EPR sont généralement basées sur le poids de l'emballage ou le nombre d'unités, et les méthodes de calcul varient selon les régions. Certains pays ont mis en place des structures de redevances éco-modulées pour récompenser les choix de design d'emballage et de matériaux plus durables, et pour décourager l'allègement des emballages à l'aide de matériaux moins respectueux de l'environnement. 
Au Royaume-Uni, l'éco-modulation classe les déchets d'emballage au sein d'un système de feux tricolores basé sur la Recyclability Assessment Methodology (RAM). Les matériaux largement recyclés bénéficient de frais moins élevés, tandis que ceux qui sont plus difficiles à recycler engendrent des coûts plus importants. De mauvais choix d'encres ou de matériaux peuvent déclasser des emballages pourtant recyclables, entraînant des frais plus élevés pour les marques. 
En reliant directement le design des emballages et les choix de matériaux aux coûts, aux performances en matière de recyclabilité et à la compétitivité sur le marché, il est clair que l'EPR est bien plus qu'un simple exercice de conformité pour les marques. 
Améliorer la recyclabilité des emballages et réduire les coûts
Les transformateurs jouent un rôle clé pour aider les marques à répondre aux exigences réglementaires en constante évolution, tout en favorisant des solutions d'emballage plus durables et circulaires. 
Au-delà du reporting, l'EPR et le PPWR sur les emballages poussent de nombreuses marques à repenser leurs emballages selon les principes de la "Conception favorisant la recyclabilité". Cela implique de passer à des matériaux d'emballage largement recyclables, d'utiliser des étiquettes plus petites et facilement détachables, et de prendre en compte l'impact des encres sur les processus de recyclage. 
Pour les transformateurs, c'est une belle opportunité de créer de la valeur pour leurs clients en travaillant étroitement avec les marques, les concepteurs d'emballages et les fournisseurs de matériaux tout au long du processus. Une bonne connaissance des structures locales de redevances EPR sur les emballages et des exigences du PPWR, combinée à une expertise en technologies d'impression, encres et substrats, offre une réelle opportunité de différenciation. Les transformateurs peuvent aider les marques à créer des emballages et des étiquettes conformes et rentables, tout en répondant aux objectifs marketing grâce à des couleurs conformes à l'identité de marque et une excellente qualité d'impression.
Dans un monde où l'emballage fait désormais l'objet du même niveau de contrôle que le produit lui-même, l'accès à des informations de qualité sur la composition des matériaux devient un facteur de différenciation clé pour les marques lors du choix d'un fournisseur d'emballages. 
Un accès fluide à l'information, incluant les déclarations de matériaux sur la composition et le poids, ainsi que la documentation de conformité pour les encres et les adhésifs, peut transformer le reporting EPR des marques. Ces informations peuvent servir de preuves pour les autorités de surveillance du marché et les audits internes de durabilité, et, dans l'UE, contribuer à l'établissement des déclarations de conformité au titre du PPWR. 
L'impression numérique comme levier
L'attention portée à la recyclabilité continuera d'évoluer, exigeant de nouveaux niveaux de flexibilité et d'agilité tant pour les marques que pour les transformateurs. Alors que les réglementations PPWR et EPR sur les emballages sont encore en évolution, et que de nouvelles initiatives comme les passeports numériques de produits doivent être déployées dans les années à venir, les marques doivent pouvoir adapter rapidement leurs designs d'emballage. 
La technologie d'impression numérique est essentielle pour mettre à jour rapidement les emballages en fonction des réglementations émergentes. Les transformateurs ayant accès à des presses numériques peuvent également produire efficacement des tirages plus courts de variantes d'emballages, comme celles nécessitant des symboles de recyclage régionaux. 
Le numérique facilite également l'ajout d'éléments de données variables, une exigence clé pour les passeports numériques de produits. Les marques utiliseront des codes QR imprimés, souvent sérialisés, augmentés GS1, pour partager les données relatives aux matériaux, à la recyclabilité et à la conformité des produits et emballages via un site web ou une application.
Préparer l'avenir 
Bien qu'il n'existe aucun projet d'harmonisation de l'EPR à l'échelle de l'UE, les gouvernements locaux s'efforcent d'aligner leurs dispositifs sur les critères de recyclabilité du PPWR, la conformité EuPIA et les limites relatives aux substances dangereuses. L'industrie, y compris les marques, les fabricants et les organismes de normalisation tels que GS1, œuvre également en faveur d'une plus grande cohérence en matière de données, de reporting et de design d'emballage. 
L'emballage devient un actif réglementé, un support de données et un facteur de coût pour les marques. À l'heure où les marques investissent dans l'emballage du futur, les transformateurs qui connaissent bien les réglementations locales EPR sur l'emballage, qui suivent les progrès des matériaux recyclables et qui sont en mesure de fournir une documentation précise se démarqueront de la concurrence. 
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Encres
Les informations figurant aux présentes ne se substituent pas à la réalisation des essais nécessaires pour vérifier la bonne adéquation à votre utilisation et à vos circonstances particulières. Ni Domino UK Limited ni aucune autre société du groupe Domino ne sauraient être responsables dans le cas où vous vous êtes fiés aux informations du présent document quant à la convenance d’une encre à vos besoins particuliers. Le présent document ne fait pas partie des conditions générales entre vous-même et Domino. Les mentions légales v.1.0 de février 2018 et les conditions générales de vente de Domino, et plus particulièrement les garanties et responsabilités qui en relèvent, s’appliquent à tout achat de produit que vous réalisez. 

Généralités
Les informations contenues dans ce communiqué de presse sont considérées comme vraies et exactes à la date de publication par Domino. Des changements de circonstances après la date de publication peuvent avoir un impact sur l'exactitude des informations. Tous les chiffres et déclarations en matière de résultats indiqués dans les présentes ont été obtenus dans des conditions particulières et ne peuvent être reproduits que dans des circonstances similaires. Pour toutes informations sur un produit particulier, contactez votre Représentant Domino local.  Ce document n’est pas intégré aux conditions générales de vente entre vous-même et Domino.

Images
Les images peuvent inclure des éléments supplémentaires ou des mises à niveaux. La qualité d'impression peut varier en fonction des consommables, de l'imprimante, des substrats et d'autres facteurs. Les images et photographies ne font pas partie des conditions générales de vente entre vous-même et Domino. 

Vidéos
Cette vidéo est fournie à des fins illustratives uniquement et peut inclure des options supplémentaires. Les chiffres relatifs à la performance peuvent être obtenus sous des conditions spécifiques ; les performances individuelles peuvent varier. Des erreurs et des temps d’arrêt peuvent survenir sur les chaînes de production. Rien dans la présente vidéo ne saurait faire partie d'un contrat entre vous et Domino.


Notes à l'attention des rédacteurs :

À propos de Domino

Digital Printing Solutions est une division de Domino Printing Sciences. Domino, fondée en 1978, s’est forgée une réputation internationale dans le développement et la fabrication de technologies d’impression jet d’encre numérique, ainsi que dans les produits complémentaires et le service à la clientèle. Ses services, destinés au secteur de l’impression commerciale, incluent des solutions d’impression jet d’encre numériques et des systèmes de contrôle conçus pour une gamme complète d’applications d’étiquetage et d’impression de données variables.

Toutes les imprimantes Domino sont conçues pour répondre aux exigences de rapidité extrême et de haute qualité des environnements d’impression commerciale. Elles offrent de nouvelles fonctionnalités aux secteurs tels que l’étiquetage, les publications et l’impression de sécurité, l’impression transactionnelle, la transformation d’emballages, les cartes plastiques, les tickets, les cartes de jeux et les formulaires, ainsi que les secteurs du publipostage et de la distribution de courrier.

Domino emploie plus de 3 000 personnes à travers le monde et ses produits sont vendus dans plus de 120 pays grâce à un réseau mondial de 29 filiales et de plus de 200 distributeurs. Domino possède des sites de production en Allemagne, en Chine, aux États-Unis, en Inde, au Royaume-Uni, en Suède et en Suisse.

Depuis le 11 juin 2015, Domino est une division autonome de Brother Industries Ltd. 

Pour plus d'informations sur Domino, veuillez consulter www.domino-printing.com 

Pour de plus amples renseignements, veuillez contacter :

Kathrin Farr
Responsable du contenu et rédacteur d'impression numérique
Domino Printing Sciences 
Tél. : +44 (0) 1954 782 551
Kathrin.Farr@domino-uk.com 

Jade Taylor-Salazar 
Responsable des relations publiques 
Domino Printing Sciences 
Tél. : +44 (0) 1954 778780
Jade.Taylor-Salazar@domino-uk.com


[image: ][image: A picture containing knife

Description automatically generated]
image1.jpeg
) DOMINO




image2.png
Domino. Do more.




image3.png




