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Warszawa, 03.09.2026 r.
Nowe kulinarne show Polsatu w Netto
Zakupy, gotowanie i kulinarna rywalizacja w samym sercu sklepu spożywczego – to kwintesencja programu „SuperMarket Chef”, który od 4 września będzie można oglądać 
w Super Polsacie. Co wspólnego ma z nim Netto? Cały program odbywa się w jednym 
ze sklepów sieci, a w gronie jurorskim oceniającym przygotowane potrawy obok kulinarnych ekspertów zasiadają prawdziwi pracownicy Netto, wyłonieni w trakcie wewnętrznego castingu. 
Kulinarna rywalizacja w sklepach Netto
„SuperMarket Chef” to nowy format kulinarny, który jesienią zadebiutuje na antenie Telewizji Polsat. Program, produkowany przez Rochstar na licencji międzynarodowego formatu, przenosi kulinarną rywalizację wprost na salę sprzedaży prawdziwego sklepu Netto. W każdym odcinku uczestnicy, wyłonieni spośród klientów robiących zakupy, otrzymują zadanie kulinarne i w ograniczonym czasie oraz w ramach określonego budżetu (max. 80 zł) muszą wybrać produkty dostępne na sklepowych półkach, a następnie przygotować autorskie danie. O zwycięstwie decyduje jury, w skład którego wchodzą gospodarze programu: Jurek Sobieniak i Mateusz Guncel, a także dwóch pracowników Netto, doskonale znających zarówno asortyment sieci, jak i potrzeby jej klientów.
– Nie wyobrażaliśmy sobie programu kręconego w sklepie Netto bez prawdziwych pracowników Netto. Nasi ludzie to ambasadorzy marki, znający swoich klientów, ich wybory 
i potrzeby i potrafiący wskazać produkty, które na nie odpowiadają. To właśnie ich wiedza, doświadczenie i codzienny kontakt z klientami nadają temu formatowi autentyczność. Zwłaszcza że cała akcja toczy się w jednym z naszych sklepów. Dzięki temu program „SuperMarket Chef” jest świeży, wiarygodny i bliski codziennym doświadczeniom naszych klientów – mówi Anna Paszt, Chief Marketing and Sustainability Officer w Netto Polska.
Poza kulinarnymi emocjami, widzowie będą mogli skorzystać z porad i wskazówek, którymi prowadzący program dzielą się m.in. w zakresie komponowania zbilansowanych posiłków, niemarnowania żywności czy zwiększania udziału warzyw i owoców w codziennej diecie. Program to również źródło inspiracji na smaczne dania z dobrej jakości produktów, nawet przy ograniczonym budżecie. „SuperMarket Chef” pokazuje, że pyszny, domowy i wartościowy posiłek nie musi być drogi ani czasochłonny, a jednocześnie może stanowić element zdrowej 
i zbilansowanej diety.
Program będzie emitowany od 4 września na antenie Super Polsat w piątki o godz. 18:30, 
a następnie również na antenach m.in Polsatu i Polsat Cafe.
Partnerstwo wpisane w format programu
„SuperMarket Chef” łączy elementy programu kulinarnego, teleturnieju i reality show. Uczestnicy muszą podejmować szybkie decyzje, zarządzać budżetem i wykazać się kreatywnością, korzystając wyłącznie z produktów dostępnych na miejscu. Dzięki temu widzowie obserwują sytuacje bliskie własnym doświadczeniom, ale w zupełnie nowej, rozrywkowej formule.
Partnerstwo z Netto zostało wpisane w samą konstrukcję programu. Sklepy sieci stały się główną sceną kulinarnej rywalizacji, a pracownicy Netto zostali włączeni jako członkowie jury. Z kolei oferta dostępna na półkach jest integralnym elementem każdego wyzwania. Uczestnicy korzystają wyłącznie z produktów dostępnych w sklepie, udowadniając, że inspiracje kulinarne można znaleźć podczas zwykłych wizyt zakupowych.
Za produkcję programu odpowiada Rochstar. 
O Netto Polska: 
Netto Polska to sieć dyskontów obecna na polskim rynku od ponad 30 lat. W tym czasie wypracowała pozycję jednego z największych sprzedawców detalicznych w kraju – posiada blisko 700 sklepów i zatrudnia ponad 8 tys. pracowników. Netto jest częścią Grupy Salling, największej duńskiej grupy detalicznej, działającej również na rynkach Danii i Niemiec, która w 2026 roku świętuje 120-lecie działalności.
Misją Netto jest sprawianie, aby codzienne zakupy były łatwe i inspirujące. W sklepach sieci klienci znajdą szeroki wybór produktów spożywczych, w tym marek własnych, świeże warzywa i owoce z Zieleniaka oraz pieczywo wypiekane na miejscu. Dodatkowo Netto oferuje wydzieloną strefę produktów zdrowych i dla osób ze szczególnymi potrzebami żywieniowymi – Półkę Zdrowia. Dzięki temu każdy klient może znaleźć produkty dopasowane do swoich potrzeb i preferencji.
Netto stawia na komfort zakupów, oferując nowoczesny design sklepów, przestronne parkingi, szerokie alejki oraz kasy samoobsługowe, które są wdrażane w kolejnych lokalizacjach. Dbałość o potrzeby klientów oraz innowacyjne podejście przekładają się na rosnącą liczbę klientów.
Sieć aktywnie angażuje się w działania na rzecz zrównoważonego rozwoju. W trosce o dobrostan zwierząt sieć wycofała jaja klatkowe ze sprzedaży. Netto podejmuje również aktywne działania na rzecz ograniczania strat żywności, m.in. poprzez akcję „Nie marnuję i zyskuję”, włączając klientów w proces niemarnowania.
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