[image: Uma imagem com Gráficos, logótipo, laranja, símbolo

Os conteúdos gerados por IA poderão estar incorretos.]
Embargo até às 09:30 do dia 3 de setembro

Xiaomi estreia-se na IFA com o maior stand internacional de sempre e apresenta o ecossistema inteligente “Human × Car × Home”
Berlim, Alemanha, 03 de setembro de 2026 – A Xiaomi, líder mundial em eletrónica de consumo e fabrico inteligente, estreou-se hoje na IFA 2026, em Berlim, com mais de 3 300 metros quadrados de espaço de exposição, naquela que é a maior área de exposição própria da marca no estrangeiro até à data.
Reunindo mais de 380 produtos, tecnologias de vanguarda e demonstrações em contexto real, a exposição revela toda a abrangência do ecossistema inteligente “Human × Car × Home” da Xiaomi, nas áreas dos dispositivos pessoais, da casa e da mobilidade. Mostra ainda como a IA pode coordenar dispositivos e serviços em diferentes ambientes, proporcionando experiências mais intuitivas no dia a dia.
“A IFA deste ano representa um momento significativo na trajetória global da Xiaomi”, afirmou Xu Fei, CMO da Xiaomi. “Ao longo dos anos, expandimos a nossa atividade dos smartphones para a casa inteligente e os veículos inteligentes, investindo simultaneamente em tecnologias fundamentais como a IA, os sistemas operativos, os chips e o fabrico inteligente. Hoje, estas áreas de negócio e capacidades convergem no nosso ecossistema inteligente “Human × Car × Home”, que apresentamos agora, em toda a sua dimensão, a um público global na IFA.”
“A Europa é um mercado importante na estratégia global da Xiaomi”, acrescentou Xu Fei. “Com a expansão da Mijia em toda a Europa e a entrada da Xiaomi Auto no mercado europeu prevista para 2027, as três principais vertentes do nosso ecossistema inteligente “Human × Car × Home” - dispositivos pessoais, veículos inteligentes e casa inteligente - começarão a surgir de forma integrada na região. Não se trata apenas de disponibilizar mais produtos na Europa, mas de levar a tecnologia e as capacidades do ecossistema da Xiaomi a um número cada vez maior de utilizadores em toda a região.”
Xiaomi apresenta mais de 380 produtos do ecossistema inteligente “Human × Car × Home”
A exposição da Xiaomi na IFA está organizada em torno de três áreas principais: “AI Tomorrow”, “AI Today” e o portefólio de produtos “Human × Car × Home”. Em conjunto, estas áreas dão a conhecer a visão da Xiaomi para o futuro, as experiências inteligentes já disponíveis atualmente e a abrangência do portefólio de produtos da marca.
O “AI Tomorrow” explora o futuro da mobilidade inteligente através do Xiaomi Vision Gran Turismo, revelando novas possibilidades que combinam design automóvel, desempenho e experiências digitais.
O “AI Today” demonstra estas capacidades em situações do dia a dia. Tendo como elemento central o Xiaomi SU7 Max e diferentes ambientes da casa, como a cozinha, a sala de estar, o quarto e o escritório, esta área mostra de que forma a IA pode coordenar dispositivos pessoais, automóveis e produtos domésticos inteligentes de acordo com as necessidades quotidianas dos utilizadores.
O portefólio de produtos “Human × Car × Home” reúne mais de 380 produtos distribuídos por sete áreas: cozinha e conservação de alimentos, limpeza doméstica, gestão do ar, entretenimento audiovisual, segurança e proteção, dispositivos pessoais e mobilidade inteligente. Esta apresentação evidencia a amplitude do ecossistema da Xiaomi e mostra como tecnologias partilhadas, capacidades integradas ao nível do sistema e uma linguagem de design coerente podem proporcionar experiências mais articuladas entre diferentes dispositivos e categorias.
O ecossistema inteligente “Human × Car × Home” da Xiaomi coloca o utilizador no centro, ligando dispositivos pessoais, veículos inteligentes e produtos para a casa inteligente. Mais do que assegurar a conectividade entre dispositivos, recorre à IA e ao Xiaomi HyperOS para permitir que dispositivos e serviços funcionem de forma integrada em diferentes produtos e contextos de utilização, proporcionando experiências mais intuitivas, fluidas e inteligentes, adaptadas às necessidades reais dos utilizadores.
Após três anos de desenvolvimento contínuo, o ecossistema inteligente “Human × Car × Home” consolidou uma base sólida à escala global. Os envios globais de smartphones da Xiaomi mantiveram-se entre os três primeiros lugares durante 24 trimestres consecutivos, enquanto os tablets da marca alcançaram a quarta posição mundial, assinalando o nono trimestre consecutivo entre os cinco primeiros. Já os wearables, incluindo smart bands e smartwatches, alcançaram o segundo lugar a nível mundial.¹ 
Nos dois anos que se seguiram à sua entrada no mercado, a Xiaomi Auto entregou mais de 700 000 veículos na China continental,² enquanto o Xiaomi YU7 ultrapassou as 240 000 encomendas confirmadas no primeiro dia. Paralelamente, a Xiaomi desenvolveu uma plataforma de IAoT para consumidores líder a nível mundial, com mais de 1,1 mil milhões de dispositivos ligados (excluindo smartphones, tablets e computadores portáteis) e mais de 175 milhões de utilizadores e agregados familiares em todo o mundo.¹ A dimensão alcançada ao nível dos produtos, da tecnologia e das capacidades do ecossistema constitui uma base sólida para tornar o ecossistema inteligente “Human × Car × Home” uma realidade cada vez mais presente no dia a dia.
Levar a IA para o mundo físico
À medida que a IA continua a evoluir, as experiências inteligentes estão a ultrapassar a simples conectividade entre dispositivos, avançando para uma nova fase em que a tecnologia compreende melhor as necessidades dos utilizadores e consegue prestar um apoio mais proativo. Para a Xiaomi, o próximo passo da IA não passa apenas por responder a perguntas num ecrã, mas por compreender melhor o contexto em que o utilizador se encontra e, sempre com a sua autorização e controlo, coordenar diferentes dispositivos para ajudar na realização de tarefas concretas do dia a dia.
O ecossistema inteligente “Human × Car × Home” desempenha um papel fundamental nesta transição. Ao ligar smartphones, automóveis e dispositivos domésticos inteligentes em torno do mesmo utilizador, permite à IA compreender o contexto em diferentes situações e coordenar vários dispositivos para realizar tarefas. Desta forma, as experiências inteligentes deixam de se limitar à resposta a comandos, evoluindo para uma maior compreensão das intenções do utilizador e para um apoio mais proativo.
Na IFA, a Xiaomi demonstra como o seu ecossistema inteligente “Human × Car × Home” pode integrar a tecnologia de forma mais natural no dia a dia. Durante o regresso a casa, o sistema pode recorrer a informações contextuais, como a hora, a localização e as condições meteorológicas, para ajustar antecipadamente a iluminação e o ar condicionado. Já em casa, um simples pedido como “Imprime a fotografia que acabei de tirar” pode ativar vários dispositivos em conjunto para realizar essa tarefa, enquanto outros exemplos mostram como a iluminação, as cortinas e a temperatura se podem ajustar de forma coordenada a atividades como a leitura. Em conjunto, estas experiências ilustram a visão da Xiaomi para a próxima geração de experiências inteligentes: ultrapassar o controlo individual dos dispositivos e evoluir para uma IA capaz de compreender o contexto e a intenção do utilizador, coordenar diferentes dispositivos em múltiplos cenários e tornar a tecnologia mais útil no mundo físico, mantendo sempre o utilizador no controlo.
Construir as bases tecnológicas para experiências inteligentes
Por detrás das experiências da Xiaomi que integram diferentes dispositivos e cenários está uma base tecnológica sustentada por um investimento de longo prazo em IA, sistemas operativos, chips e fabrico inteligente. Em conjunto com o Xiaomi HyperOS, estas tecnologias permitem uma integração mais profunda entre hardware e software em smartphones, automóveis, dispositivos para a casa inteligente e novos formatos de produto, contribuindo para experiências mais consistentes e inteligentes em todo o ecossistema da Xiaomi.
No domínio da IA, a Xiaomi continua a reforçar o desenvolvimento interno dos seus modelos de grande dimensão. Avanços recentes, como o MiMo-V2.5-Pro, o Xiaomi Miloco e o Xiaomi Miclaw, estão a ampliar as capacidades da IA ao nível da compreensão, do raciocínio e da execução, explorando de que forma esta tecnologia pode evoluir da simples resposta a perguntas para o apoio na realização de tarefas mais complexas no mundo físico. 
O fabrico inteligente, por sua vez, permite à Xiaomi transformar a inovação tecnológica em capacidades de produto à escala. A Xiaomi desenvolveu competências de fabrico inteligente em três grandes áreas na China continental: smartphones, automóveis e eletrodomésticos. A Xiaomi Smart Factory tem uma capacidade de produção anual de aproximadamente 10 milhões de smartphones topo de gama, enquanto a Xiaomi Smart Factory | Wuhan integra I&D, produção e validação, contando com 46 laboratórios. No pico da capacidade de produção, pode sair da linha um aparelho de ar condicionado a cada 6,5 segundos. Paralelamente, a Xiaomi está a explorar a utilização de robôs humanoides na sua cadeia de produção. Em tarefas como o aperto de porcas na Xiaomi Auto Factory, a taxa de sucesso aumentou de cerca de 90% para 98% em apenas quatro meses.
A Xiaomi continua também a investir no desenvolvimento interno de chips, com foco em tecnologias-chave para a evolução dos seus produtos e para a competitividade a longo prazo. Através de inovações na arquitetura de computação, nas NPUs e noutras tecnologias, a Xiaomi está a reforçar áreas fundamentais como a IA no dispositivo, o desempenho e a eficiência energética. Na IFA, a Xiaomi apresenta também o Xiaomi 18 Fold, equipado com o chip Xiaomi XRING O3 de nova geração, refletindo os mais recentes avanços da empresa nas áreas da computação móvel, dos dispositivos dobráveis e da inteligência integrada no dispositivo.
Também em exposição na IFA, o Xiaomi CyberOne interage com os visitantes através de gestos em tempo real, como corações feitos com os dedos ou sinais de aprovação com o polegar. Para além do espaço da exposição, o Xiaomi CyberOne está também a ser testado na Xiaomi Auto Factory, onde as suas capacidades são avaliadas e validadas através de tarefas reais de fabrico. Ao utilizar os seus próprios ambientes de produção como campo de testes, a Xiaomi continua a aperfeiçoar as capacidades do Xiaomi CyberOne ao nível da perceção, do controlo e da execução de tarefas, explorando simultaneamente o potencial dos robôs humanoides no fabrico inteligente.
A Xiaomi Auto leva o ecossistema inteligente para a estrada
A Xiaomi Auto leva o pilar da mobilidade do ecossistema inteligente “Human × Car × Home” até ao espaço da exposição, com três veículos que representam diferentes etapas da evolução da marca, desde uma visão de futuro até às experiências de condução inteligente já disponíveis atualmente.
No centro da exposição automóvel está o Xiaomi Vision Gran Turismo, um conceito visionário de hipercarro elétrico desenvolvido para a lendária franchise Gran Turismo, que tornou a Xiaomi a primeira empresa de tecnologia a participar no programa Vision Gran Turismo. Concebido como um concept car virtual, apresenta uma visão do futuro do design automóvel, da aerodinâmica e da interação inteligente, explorando novas possibilidades sem as limitações inerentes ao mundo físico. Com um exterior totalmente moldado pelo fluxo de ar, o conceito “Shaped by the Wind” combina um cockpit em forma de lágrima com um Sistema de Controlo Ativo de Estela. Já a cabina “Racing on a Sofa” e o assistente Xiaomi Pulse, com design em forma de anel, antecipam a forma como o design, o desempenho e a interação inteligente poderão convergir no futuro.
A exposição apresenta também os modelos de nova geração Xiaomi SU7 e Xiaomi SU7 Ultra. Concebido para uma nova geração de condutores, o novo Xiaomi SU7 reflete a visão da Xiaomi Auto para o automóvel elétrico inteligente, combinando uma linguagem de design elegante e desportiva com uma integração profunda no Xiaomi HyperOS e no ecossistema inteligente mais amplo da marca. Esta integração permite que o automóvel se ligue de forma natural aos dispositivos pessoais dos utilizadores e à casa inteligente. Já o Xiaomi SU7 Ultra é o modelo de alto desempenho de referência da Xiaomi Auto, traduzindo as capacidades de engenharia da empresa, comprovadas no Nürburgring Nordschleife, onde a versão de produção do Xiaomi SU7 Ultra estabeleceu o recorde oficial na categoria “Carro Executivo Elétrico”.
Para além dos veículos em exposição, esta área mostra de que forma a Xiaomi Auto leva as experiências inteligentes da marca para a estrada, integrando o automóvel no ecossistema inteligente “Human × Car × Home”. Desde a entrega do seu primeiro veículo, em março de 2024, a Xiaomi Auto já entregou mais de 700 000 veículos na China continental, consolidando o pilar da mobilidade do ecossistema antes da entrada prevista nos mercados europeus, incluindo a Alemanha, em 2027.
Mijia expande-se na Europa com um portefólio mais abrangente de produtos para a casa inteligente
Na IFA 2026, a Xiaomi anunciou a expansão da Mijia, a sua marca dedicada à casa inteligente, em toda a Europa. Esta expansão leva aos utilizadores europeus uma oferta mais abrangente de produtos e experiências Mijia, reforçando o pilar da casa inteligente do ecossistema “Human × Car × Home” da Xiaomi na região. 
A abordagem da Mijia vai além de simplesmente dotar cada aparelho de conectividade. Para a Xiaomi, a evolução da casa inteligente passa de dispositivos ligados de forma individual para uma maior coordenação entre diferentes equipamentos, capazes de responder de forma mais natural a diferentes utilizadores, ambientes e situações. Através da aplicação Xiaomi Home, os produtos Mijia compatíveis podem ser geridos numa plataforma única e funcionar de forma integrada em diferentes cenários domésticos, mantendo sempre a autorização e o controlo do utilizador no centro da experiência. Em conjunto, estas capacidades refletem uma evolução mais ampla da casa inteligente, passando da inteligência integrada em cada dispositivo para experiências mais coordenadas e integradas em todo o sistema.
Atualmente, a Mijia abrange mais de 130 categorias e mais de 2 000 produtos em áreas-chave da casa, incluindo cozinha e conservação de alimentos, limpeza doméstica, purificação do ar, entretenimento audiovisual e segurança doméstica. Assente no investimento da Xiaomi em IA, sistemas operativos e conectividade IoT, a Mijia integra funcionalidades inteligentes em categorias tradicionais de eletrodomésticos, contribuindo para uma experiência de casa inteligente mais unificada, intuitiva e prática.
O design é igualmente central à experiência Mijia. Guiada pela filosofia de design “Alive” da Xiaomi, a Mijia adota uma linguagem visual simples, natural e acessível, que assegura uma identidade coerente entre os diferentes produtos e permite que a tecnologia se integre de forma harmoniosa nos espaços de habitação contemporâneos. Até à data, os produtos Mijia receberam mais de 500 prémios internacionais de design.
À medida que a Mijia reforça a sua presença em toda a Europa, a Xiaomi continuará a desenvolver a sua oferta de produtos e serviços para a casa, proporcionando experiências cada vez mais integradas e inteligentes aos utilizadores da região. Com esta expansão, a Xiaomi pretende levar a IA para além do mundo digital e integrá-la de forma mais natural no dia a dia, tornando os serviços inteligentes cada vez mais presentes na vida quotidiana das pessoas.
O investimento de longo prazo em I&D sustenta o crescimento global da Xiaomi
A Europa é um mercado estratégico para a Xiaomi e uma região fundamental para a expansão contínua do seu ecossistema inteligente “Human × Car × Home”. A Xiaomi continuará a reforçar o seu compromisso de longo prazo com a Europa, desenvolvendo as suas capacidades locais nas áreas de I&D, produto, retalho e serviços, de forma a apoiar um crescimento sustentável na região e a responder cada vez melhor às necessidades dos utilizadores europeus.
Entre 2026 e 2030, a Xiaomi prevê investir mais de 24 mil milhões de euros em I&D a nível global,³ abrangendo áreas como a IA, os sistemas operativos, o desenvolvimento interno de semicondutores, os veículos inteligentes, a robótica e o fabrico inteligente. Através do investimento nestas tecnologias fundamentais, a Xiaomi está a desenvolver capacidades transversais a diferentes produtos e categorias, desde os dispositivos pessoais e a casa até à mobilidade, contribuindo para produtos mais avançados e experiências cada vez mais integradas para os utilizadores.
Olhando para o futuro, a Xiaomi continuará a aliar o investimento de longo prazo a uma maior adaptação às especificidades dos diferentes mercados. Através do seu ecossistema inteligente “Human × Car × Home”, a Xiaomi pretende ligar os universos pessoal, doméstico e da mobilidade, integrar a IA em mais situações do dia a dia e tornar a tecnologia inteligente uma presença cada vez mais natural e útil na vida dos utilizadores em todo o mundo.

Avisos legais
¹ De acordo com dados da Omdia relativos ao segundo trimestre de 2026.
² Dados internos da Xiaomi, contabilizando todos os modelos Xiaomi Auto entregues até março de 2026.
³ O valor foi convertido a partir de RMB, com base numa taxa de câmbio de 1 EUR = 8,33 RMB.

Parte inferior do formulário

Sobre a Xiaomi Corporation

A Xiaomi Corporation foi fundada em abril de 2010 e cotada no Mercado Principal da Bolsa de Valores de Hong Kong a 9 de julho de 2018 (1810.HK). A Xiaomi é uma empresa de eletrónica de consumo e fabrico inteligente com smartphones e hardware inteligente ligados por uma plataforma IoT no seu núcleo.

Abraçando a nossa visão de "Ser amiga dos utilizadores e a empresa mais cool nos seus corações", a Xiaomi persegue continuamente a inovação, uma experiência de utilizador de alta qualidade e eficiência operacional. A empresa constrói incessantemente produtos incríveis com preços honestos, para permitir que todas as pessoas no mundo possam desfrutar de uma vida melhor através de tecnologia inovadora.

A Xiaomi é uma das principais empresas de smartphones do mundo. Em dezembro de 2025, o número de utilizadores ativos mensais (MAU) atingiu aproximadamente 754,1 milhões (incluindo smartphones e tablets) a nível mundial. A empresa também estabeleceu a principal plataforma de IAoT (IA+IoT), líder global de consumo. A 31 de dezembro de 2025, o número de dispositivos IoT ligados à sua plataforma (excluindo smartphones, computadores portáteis e tablets) atingiu os 1079,2 milhões. Em outubro de 2023, a Xiaomi atualizou a sua estratégia para o ecossistema inteligente «Human × Car × Home», fundindo perfeitamente dispositivos pessoais, produtos domésticos inteligentes e automóveis. A Xiaomi centra-se sempre na humanidade e está empenhada em proporcionar experiências abrangentes e mais bem ligadas. Os produtos Xiaomi estão presentes em mais de 100 países e regiões em todo o mundo. Em julho de 2025, a Xiaomi foi incluída na lista Fortune Global 500 pelo sétimo ano consecutivo, ranking 297.

A Xiaomi é um constituinte do Índice Hang Seng, do Índice Hang Seng China Enterprises, do Índice Hang Seng TECH e do Índice Hang Seng China 50.

Contactos para imprensa
Xiaomi Portugal | Salvador Correa de Sampaio | salvadors@xiaomi.com
Lift Consulting | Tânia Miguel | tania.miguel@lift.com.pt | 918 270 387
		 Ana Roquete | ana.roquete@lift.com.pt | 934 623 847 
image1.png




