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Warszawa, 27.08.2026 r.

ETNIKA nowa marka w DOMOTECE

Warszawska mapa wnętrzarskich adresów wzbogaca się o kolejne ciekawe miejsce. Etnika, marka znana z nieoczywistego wyboru mebli, oświetlenia, tekstyliów i dekoracji z różnych stron świata, otwiera swoją drugą lokalizację w stolicy. To jednocześnie pierwszy salon tej marki po prawej stronie Wisły. Poszerzy on ofertę DOMOTEKI o propozycje, które celują w swobodne łączenie jakościowych przedmiotów i stylów mebli pochodzących z różnych kultur.

Etnika powstała z przekonania, że wnętrze nie musi być podporządkowane jednemu estetycznemu schematowi. Może zmieniać się wraz z mieszkańcami, opowiadać o ich podróżach, fascynacjach i osobowości. W kolekcjach marki znajdziemy przedmioty o różnym rodowodzie i charakterze; od wyrazistych mebli i lamp po ceramikę, tekstylia oraz mniejsze dodatki. Sama marka określa swoją filozofię hasłem „Inspirowane światem”. Jej oferta opiera się na starannie wyselekcjonowanych produktach pochodzących z różnych zakątków świata i prezentujących prawdziwe rzemiosło w wykonaniu. Są wśród nich sofy i fotele, stoliki, lampy, poduszki, wazony i dekoracje, a także akcesoria kuchenne. Wspólnym mianownikiem nie jest konkretny styl, lecz charakter przedmiotów. Forma, kolor, faktura i detal, dzięki którym mogą stać się mocnym punktem aranżacji.

Marka Etnika w DOMOTECE

Salon marki Etnika został otwarty 27 sierpnia br. w DOMOTECE, centrum designu skupia pod jednym dachem szeroką ofertę jakościowych mebli, oświetlenia, dekoracji oraz rozwiązań dla domu. Obok rozpoznawalnych marek wnętrzarskich znajdziemy tu koncepty wyróżniające się autorskim podejściem do designu. Nowy salon marki Etnika będzie uzupełnieniem oferty, miejscem zarówno dla osób urządzających mieszkanie, jak i tych, które poszukują pojedynczego przedmiotu lub jakościowego prezentu, potrafiącego zmienić charakter danej przestrzeni.

„Etnika wnosi do DOMOTEKI świeże spojrzenie na aranżację domowej przestrzeni. Nasza marka zachęca do odwagi, zabawy kolorem i swobodnego zestawiania przedmiotów z różnych stylowo - estetycznych światów. Oferta odpowiada na coraz silniejszą potrzebę tworzenia wnętrz indywidualnych, dalekich od katalogowej powtarzalności. – mówi Rayan Sharara, właściciel marki  ETNIKA.

Wnętrze, które nie boi się osobowości

„Rozbudowa oferty DOMOTEKI opiera się na selekcji marek, które odpowiadają na zróżnicowane oczekiwania warszawskiego rynku – od minimalizmu po autorskie, unikalne wzornictwo. Pojawienie się salonu ETNIKA to element konsekwentnie realizowanej strategii komercjalizacji. Wprowadzamy koncepty wyspecjalizowane, silnie wyróżniające się na tle masowej sprzedaży, co podnosi atrakcyjność handlową całego obiektu i skutecznie przyciąga klientów poszukujących oryginalności” – mówi Ada Budynek, Associate, Retail Leasing Manager, Cushman& Wakefield.

Etnika proponuje odejście od myślenia o przestrzeni – jako o skończonej, raz zaprojektowanej kompozycji. Dom, mieszkanie czy biuro może ewoluować: przyjmować kolejne przedmioty do swojej przestrzeni: meble, dekoracje, tekstylia, lampy dopasowując się nawet w cyklach sezonowych do życia jego użytkowników. Coraz częściej zamiast perfekcyjnie skoordynowanych zestawów poszukujemy przedmiotów, które mają własną tożsamość i pozwalają budować bardziej osobistą przestrzeń. Rzeźbiarski wazon, intensywnie kolorowa lampa, wzorzysta poduszka, pled czy charakterystyczny fotel mogą stać się początkiem takiej indywidualnej aranżacji.
Więcej informacji www.domoteka.pl

***
Centrum Designu DOMOTEKA to pierwszy w Polsce obiekt handlowy w całości dedykowany designowi. Położona niespełna 20 minut od centrum Warszawy, posiada w swojej ofercie produkty ponad 600 marek z całego świata. Klienci DOMOTEKI, poza wyposażeniem do wszystkich pomieszczeń domu czy mieszkania, znajdą tu także bogatą gamę usług, kompetentny personel, a przede wszystkim inspiracje i wiedzę wzorniczą. Właścicielem DOMOTEKI jest fundusz Pradera European Retail Parks, który należy do Pradery – wiodącego na rynku specjalistycznym funduszu zarządzającego aktywami centrów oraz parków handlowych w Europie. Portfel Pradery jest wart około 5 miliarda euro i zawiera ponad 57 centrów i parków handlowych w Wielkiej Brytanii, Irlandii, Hiszpanii, Włoszech, Niemczech, Polsce, Francji, Czechach oraz Turcji, posiadających łącznie 3100 sklepów (www.pradera.com). 
Za komercjalizację odpowiada zespół Pradera Management Poland, wspierany przez agencję doradczą Cushman & Wakefield. Nieruchomościami zarządza spółka BNP Paribas Real Estate Poland. 
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