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WPROWADZENTIE
0 Kontekst i cel badania

Rynek e-commerce peten jest deklaracji dotyczacych ,najnizszych cen”, jednak konsument zazwyczaj
widzi jedynie fragment rynku: pojedynczy sklep, aktualng promocje lub produkt, ktérego akurat szuka.
Celem tego badania byto zastgpienie wybranych przyktaddéw szerokim, porownywalnym zbiorem danych
zebranych bezposrednio z kart produktowych.

Kontekst rynkowy Pytanie badawcze

Ceny w handlu internetowym zmieniajg si¢ dynamicznie i Chcielismy sprawdzi¢, czy postrzeganie Allegro jako
coraz czesciej zalezg od promocji, programow cenowego punktu odniesienia znajduje potwierdzenie w
lojalnosciowych oraz mechanizméw rabatowych. Ocena danych oraz czy ewentualna przewaga jest widoczna
pozycji cenowej wymaga wiec jednoczesnego pomiaru szeroko — w roznych sklepach, kategoriach, markach i
wielu sklepdéw i doktadnie tych samych produktow. poziomach cenowych.

Kim jest Modvise

Modyvise specjalizuje sie w analityce cenowej i rynkowej e-commerce. Monitorujemy ceny, dostepnosc¢, promocije i
widocznos¢ produktow u setek sprzedawcow, a nastepnie przeksztatcamy dane w wiedze wspierajgcg decyzje marek i
sieci handlowych. Kompetencje technologiczne i analityczne Modvise umozliwity przeprowadzenie badania na skali
wykraczajgcej poza reczne poréwnywanie pojedynczych ofert.

Cel badania

Badanie miato obiektywnie okresli¢ pozycje cenowa Allegro na tle najwiekszych detalistow dziatajgcych na polskim
rynku. Interesowata nas zaréwno czestotliwos¢ wystepowania nizszej ceny, jak i skala réznic, wptyw na wartosc
koszyka oraz zréznicowanie wyniku miedzy kategoriami i markami.

Uzasadnienie wyboru Allegro

Allegro jest najwiekszg platformg zakupowg w Polsce i dla wielu konsumentow stanowi pierwsze miejsce weryfikacji
ceny. Z tego wzgledu zostato przyjete jako benchmark: dla kazdego EAN-u ceneg na Allegro zestawiono z ceng tego
samego produktu w pozostatych sklepach.
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METODOLOGIA

WNPROWADZENIE
@ Zatozenia metodologiczne badania

Metodologia zostata zaprojektowana tak, aby ograniczy¢ wptyw subiektywnego doboru produktow, réznic
czasowych oraz odmiennych sposobdw prezentowania cen przez poszczegolnych detalistow.

Punkt wyjscia: bestsellery Google Merchant
Center

Podstawe proby stanowity dane pochodzgce z zestawien
bestselleréw Google Merchant Center. Dzieki temu
badanie koncentruje sie na produktach o rzeczywistym
znaczeniu zakupowym, a nie na recznie dobranych
przykfadach.

Jednolity moment pobrania danych

Wszystkie ceny zostaty pobrane tego samego dnia, w
maksymalnym oknie czasowym wynoszgcym 1 godzing.
Ogranicza to wptyw zmian cen w ciggu dnia i zapewnia
mozliwie poréwnywalny snapshot rynku.

BESTSELLERY LOSOIlY DOBOR
GOOGLE EAN

Losowy dobér produktéw na poziomie EAN

Produkty byty wybierane losowo z puli bestselleréow na
podstawie kodéw EAN. Proces nie uwzgledniat
preferencji dotyczacych marek, kategorii, poziomu cen
ani oczekiwanego wyniku poréwnania.

Jednolity sposéb odczytu ceny

Dane pobierano bezposrednio z kart produktowych
wedtug tej samej procedury. Do poréwnania
przyjmowano ceng po uwzglednieniu maksymalnego
mechanizmu rabatowego udostepnionego przez danego
detaliste dla produktu.

SCRAPING CENA Z PDP
+l H PO RABACIE

Efekt: kazdy rekord powstat wedtug tej samej logiki doboru i pomiaru. Ogranicza to ryzyko cherry-pickingu oraz
znieksztatcen wynikajgcych z réznych momentéw lub sposobdw odczytu ceny.

modvise.
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ZAKRES BADANIA I METODYKA

Zrodta, préba i sposéb analizy

Zakres danych

20 17

najwiekszych sklepow internetowych gtownych kategorii Google

19 476 29 328

unikalnych produktow (EAN) poréwnan cen tego samego produktu

Zasada doboru i pomiaru: punktem wyjscia byty bestsellery Google Merchant Center, z ktérych produkty
wybierano losowo na poziomie EAN. Wszystkie dane pobrano 2026-07-16 w oknie +1 godziny, bezposrednio z
kart produktowych i po uwzglednieniu maksymalnego mechanizmu rabatowego danego detalisty.

Sposob interpretacji wynikow

Allegro tansze — cena na Allegro nizsza o ponad 1,00%. Remis —rdznica w granicach +1,00%. Retailer tanszy -to
sklep konkurencyjny ma nizszg ceneg. ,,0szczednosc na koszyku" to réznica miedzy sumg cen wszystkich wspdlnych
produktow u danego sklepu a ich sumag na Allegro.

Sklepy objete analizg

POJAZDY I CZESCI ZDROWIE I URODA
iParts Amazon DOz Hebe Notino Rossmann
Amazon
ARTYKULY DLA DZIECI ELEKTRONIKA
Smyk TaniaKsigzka Amazon Kaufland MediaMarkt Morele RTV Euro AGD
Media Expert Amazon
DOM, OGROD I MEBLE ARTYKULY SPORTOIE
Black Red White Castorama Empik Decathlon Amazon
Leroy Merlin Amazon

UBRANIA I AKCESORIA

Modivo Zalando Amazon

Amazon, jako sprzedawca wielokategorialny, zostat pokazany w kazdej grupie. Media Expert przypisano do Elektroniki. Logotypy wskazujg
unikalne sklepy; Amazon jest liczony tylko raz w tgcznej liczbie 20 detalistow.
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WMYNIKI OGOLNE
@ Pozycja cenowa Allegro na tle rynku

Zbiorcze wyniki poréwnania cen

76,70.,

bestsellerow byto na Allegro tansze niz u
konkurencyjnego sklepu —w chwili
pomiaru 2026-07-16.

29 328 19 476

porownan cen (SKU x sklep) unikalnych produktow (EAN)

21,00% -11,70%

mediana przewagi tam, gdzie Allegro wygrywa taniej na catym koszyku bestselleréw

Z 29 328 porownan ceny tego samego produktu miedzy Allegro a 20 najwiekszymi sklepami oferta
Allegro bytfa tansza w 76,70% przypadkow. W kolejnych 13,90% cena bytfa praktycznie identyczna, a w
9,40% tanszy byt drugi sklep.

76,70% 14,00% 9,00%

@ Allegro tansze Cena poréwnywalna (£1,00%) @ Retailer tanszy

Na kazde 100 popularnych produktow kupujacy znajduje lepsza lub rowng cene na Allegro w okoto 91
przypadkach. Przewaga nie wynika z pojedynczych okazji — utrzymuje sie w catej probie.

SKALA WYNIKU DOSTEPNOSC DOBREJ CENY SPOJNOSC WYNIKU
()
22 495 90,60% 20 /20
poréwnan zakonczyto sig nizszg ceng produktéw miato na Allegro ceng analizowanych detalistow miato
na Allegro; w 2 751 przypadkach nizsza lub poréwnywalng z ofertg wigkszos$¢ wspolnych bestsellerow
tanszy byt drugi sklep. analizowanego detalisty. drozszych niz Allegro.
Co oznacza wynik 76,70%? Dlaczego to wazne?
Kazde porownanie dotyczy tego samego EAN-u i jednego z Przewaga pojawia sig jednoczesnie w czestotliwosci
bestsellerow uwzglednionych w badanej prébie, wygranych, wielkosci réznic oraz wartosci catego koszyka.

zestawionego ze sklepem, w ktorym produkt wystepowat.
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ANALIZA WEDLUG DETALISTY
@ Poréwnanie z poszczegolnymi sklepami

Nie ma sklepu, w ktérym konkurent wygrywa wiekszos¢ porownan. Udziat produktow tanszych na Allegro

waha sie od 62,00% do 96,00% — Allegro wyroznia sie w kazdej z 20 analizowanych sieci.

iParts
Pojazdy i czesci

TaniaKsigzka
Artykuty dla dzieci

Kaufland

Elektronika

Notino
Zdrowie i uroda

Hebe

Zdrowie i uroda

Rossmann
Zdrowie i uroda

MediaMarkt

Elektronika
Castorama
Dom i ogréd
Morele
Elektronika
Leroy Merlin
Dom i ogréd
DOz

Zdrowie i uroda

Smyk
Artykuty dla dzieci

Decathlon
Artykuty sportowe

Modivo
Ubrania i akcesoria

RTV Euro AGD

Elektronika

Amazon
Wiele kategorii

Empik

Dom i ogréd

Zalando
Ubrania i akcesoria

Media Expert

Elektronika

Black Red White

Dom i ogréd

Odsetek wspalnych bestselleréw danego sklepu, dla ktérych cena na Allegro byta nizsza. Etykieta pod nazwg wskazuje gtéwna grupe

asortymentowg; Media Expert przypisano do Elektroniki.

modvise.

95,50%

91,60%

89,50%

87,70%

84,90%

83,20%

81,80%

81,30%

80,90%

78,60%

78,10%

77 ,50%

72,20%

70,70%

70,50%

65,40%

65,20%

64,50%

61,70%

61,50%
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MIELKOSC ROZNIC CENOWYCH
@ Skala odchyleh wzgledem rynku

Rozktad i istotnos¢ zaobserwowanych réznic cenowych

Tam, gdzie Allegro wygrywa, mediana réznicy wynosi 21,00%, a 25,00% wszystkich porownan to
produkty tansze o ponad 30,00%.

18,50% 18,30% 25,00%
14,90%
13,90% R
6,10%
3,30%
Retailer Retailer Remis Allegro Allegro Allegro Allegro
taniej >10,00% taniej 1-10,00% +1,00% taniej 1-10,00% taniej 10-20,00% taniej 20-30,00% taniej >30,00%

Udziat wszystkich 29 328 poréwnan w przedziatach réznicy ceny (cena sklepu minus cena Allegro, wzgledem ceny sklepu).

DUZA PRZEWAGA WYGRANE ALLEGRO ODIWROTNA SYTUACJA

() () ()
25,00% 76,00% 6,10%
wszystkich porownan to przypadki, w wygranych Allegro oznaczato réznice porownan przyniosto przewage
ktérych Allegro byto tansze o ponad co najmniej 10,00% wzgledem ceny detalisty wigkszg niz 10,00%.
30,00%. konkurenta.

Interpretacja: najwiekszg pojedynczg grupe stanowig porownania, w ktoérych cena na Allegro byfa nizsza o
ponad 30,00%. Przewaga konkurenta o podobnej skali wystepowata wielokrotnie rzadziej.

ASYMETRIA DUZYCH ROZNIC 9,50-krotna réznica czestotliwosci

o o Duza przewaga cenowa pojawia sie po stronie Allegro niemal dziesiec
58120 /° Vs 6110 /0 razy czesciej niz po stronie pozostatych detalistow.
porownan z przewaga Allegro przekraczajgca
10,00% wobec przypadkow, w ktorych detalista byt

tanszy o ponad 10,00%.
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Q Wyniki wedtug kategorii produktowych

Allegro wygrywa wiekszos$¢ poréwnan we wszystkich 17 z 17 gtéwnych kategorii obecnych w probie.

Pojazdy i czesci
Artykuty biurowe
Zdrowie i uroda
Sztuka i rozrywka
Firma i przemyst
Artykuty dla dzieci
Elektronika
Zabawki i gry

Dom i ogréd
Artykuty sportowe
Meble

Ubrania i akcesoria

Pozycja cenowa i potencjalna oszczednos¢ — 12 najwigkszych kategorii

KATEGORIA
Zdrowie i uroda
Dom i ogréd
Elektronika
Artykuty sportowe
Ubrania i akcesoria
Artykuty dla dzieci
Pojazdy i czesci
Zabawki i gry
Artykuty biurowe
Meble

Firma i przemyst

Sztuka i rozrywka

POROWNAI

6

Pie¢ najmniejszych grup pokazano na stronie 18.

modvise.

218

710

693

103

768

700

148

135

079

640

584

438

ALLEGRO TANIEJ

83,90%
73,40%
76,80%
69,30%
66,40%
78,10%
91,90%
75,00%
88,60%
66,40%
79,50%

80,40%

MEDIANA ROZNICY

91,90%

88,60%

83,90%

80,40%

79,50%

78,10%

76,80%

75,00%

73,40%

69,30%

66,40%

66,40%

K0SZYK

22,40% -21,20%
14,00% -11,50%
10,50% -11,30%
8,70% -20,40%
10,30% -9,10%
11,90% -13,60%
22,20% -8,00%
9,20% 3,30%
20,10% -18,90%
4,20% -8,80%
21,70% -16,10%
35,10% -14,60%

Analiza przekrojowa - 07



ANALIZA PRZEKROJOMNA
@ Pozycja cenowa najwiekszych marek w probie

Ponizej osiem najliczniej reprezentowanych, prawidtowo oznaczonych marek w zbiorze. Ranking powstat

wedtug liczby porownan cen.

MARKA PORGWNANIA

adidas 638
VidaXL 498
Mexen 471
Semilac 401
Nike 366
L'Oréal Paris 266
Mapei 229
Yato 225

Wynik rézni si¢ miedzy markami

Dla Yato, Mapei, Semilac i L'Oréal Paris Allegro wygrywa w ponad 90,00%

UNIKALNE EAN-Y

494

457

236

186

271

83

138

184

porownan. VidaXL pozostaje blisko rownowagi, a w przypadku Mexen

dominujg ceny poréwnywalne.

ALLEGRO TAIISZE ROZNICA KOSZYKA
65,00% -6,40%
52,00% -1,70%
35,00% -3,90%
91,30% -29,20%
74,00% -13,70%
91,70% -29,10%
93,00% -39,10%
97,80% -22,10%

Jak czytaé koszyk?

Wartos$¢ ujemna oznacza, o ile mniej
kosztowatby zestaw tych samych
produktow danej marki na Allegro
wzgledem sumy cen u analizowanych
detalistow.

Najwazniejszy wniosek: skala przewagi zalezy od marki i segmentu. Zagregowany wynik 76,70% nie powinien
zastepowac analizy na poziomie marki.

Zrédto: Modvise DATA(1).xIsx. Analiza marek obejmuje rekordy z prawidtowym EAN-em i nazwg marki. Remis zdefiniowano jako réznice w

przedziale £1,00%.

modvise.
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WPLYWN MA WARTOSC KOSZYKA
@ Perspektywa konsumenta

Kupujgc ten sam zestaw bestsellerow na Allegro zamiast u danego sklepu, klient ptaci mniej - ¢ 11,70% w
skali catego rynku, a wobec czesci sieci ponad 20,00%.

Poréwnanie wartosci koszyka: Allegro a poszczegélni detalisci

Taiaksiazea (N
ek @
vediavark: (D
Black Red White (D -6,90%
Media Expert — -6,20%
rRTV Euro AGD (D -4,70%

Réznice rzedu kilkunastu—dwudziestu procent na koszyku popularnych produktéw przektadajg sie na realne,
powtarzalne oszczednosci — szczegdlnie w kategoriach zakupéw cyklicznych.

modvise. Wptyw na warto$¢ koszyka - 09



ANALIZA PRODUKTOWNA 1/4
@ Porownanie wybranych bestsellerow

Probe produktowg rozszerzono do 20 bestsellerow z réoznych kategorii i poziomow cencwych. Kazda
karta przedstawia ten sam produkt zidentyfikowany po EAN-ie oraz trzy najtansze poréwnywane oferty
detalistow.

La Roche-Posay CiCOPlCISt Baume B5, 40 ml Pielegnacja skéry - Zdrowie i uroda - EAN
3337875816809

Allegro QU 28,99 21

DOz 33,59 z1

Notino 37,20 z1

Na Allegro taniej 0 14,00% niz u najtanszego z poréwnywanych sklepow.

Bestway pompa piaskowa do basenu, 8327 I/h Trawniki i ogrody - Dom i ogréd - EAN

6941607361375

Alegro QI 566,99 21

Amazon 579,99 zi
Kaufland 596,00 =z1

Na Allegro taniej 0 2,00% niz u najtanszego z poréwnywanych sklepow.

Lavazza Qualita Oro, kawa ziarnista, 1kg Zywno$e - Zywno$S, napoje i tytor - EAN
8000070020566

Alegro (N 69,99 21

Empik 75,99 z1

Amazon 78,36 z1

Morele 89,99 z1

Na Allegro taniej 0 8,00% niz u najtariszego z porownywanych sklepow.

Maybelline Lash Sensational Sky High Black, 7,2 ml Kosmetyki - Zdrowie i uroda - EAN 30166967
Allegro 25,60 z1

Amazon 27,99 zit

Kaufland 29,77 z1
Rossmann 29,99 z1

Na Allegro taniej 0 9,00% niz u najtariszego z porownywanych sklepow.

Oral-B iO Ultimate Clean, koncowki czarne, 4 szt. Higiena jamy ustnej - Zdrowie i uroda - EAN

8700216199483

aregro (NN 82,00 =zt

Empik 94,99 z1
RTV Euro AGD 99,99 z1

Na Allegro taniej 0 14,00% niz u najtaniszego z poréwnywanych sklepow.

Ceny z 2026-07-16. Dla kazdego produktu pokazano Allegro i trzy najtarisze z porownywanych ofert detalistow.
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ANALIZA PRODUKTOWNA - 2/4

Bestsellery: zdrowie i uroda oraz artykuty sportowe

Przyktady pokazujg, ze przewaga wystepuje zaréwno przy produktach codziennego uzytku, jak | przy
bardziej wyspecjalizowanym asortymencie.

Corega Super Mocny, krem do protez, 70 g Higiena jamy ustnej - Zdrowie i uroda - EAN
5054563081834
alegro (HNNNNNNNNNNS 16,99 2z}
Hebe 23,89 zt
Media Expert 23,95 z1
DOz 24,39 zt

Na Allegro taniej 0 29,00% niz u najtanszego z porownywanych sklepow.
Rimmel Multi-Tasker Better Than Filters 001 Fair, 30 ml Kosmetyki - Zdrowie i uroda - EAN 3616305400963
Alegro - (N 28,40 21
Hebe 36,49 zi
Media Expert 40,70 z1
Morele 41,15 =21

Na Allegro taniej 0 22,00% niz u najtariszego z porownywanych sklepdw.
Shimano BB-MT501 Hollowtech Il BSA Kolarstwo - Artykuly sportowe - EAN 4550170304188
Allegro - (N 4,99 23
Amazon 59,99 z1
Empik 59,99 zi

Na Allegro taniej 0 25,00% niz u najtaniszego z porownywanych sklepéw.

Philips Avent Natural Response, butelka 260 ml Karmienie dzieci - Artykuly dla dzieci - EAN
8710103989639
Alegro QR 34,98 21
Smyk 41,49 zt
Empik 42,00 z1
DOz 48,39 zt

Na Allegro taniej 0 16,00% niz u najtariszego z poréwnywanych sklepow.
Semilac 032 Biscuit, lakier hybrydowy, 7 ml Pielegnacja paznokci - Zdrowie i uroda - EAN
5901867973306
Allegro (R 24,49 21
Empik 28,78 zt
Kaufland 29,90 zt
Hebe 34,89 zi

Na Allegro taniej 0 15,00% niz u najtanszego z poréwnywanych sklepow.

Ceny z 2026-07-16. Dla kazdego produktu pokazano Allegro i trzy najtarisze z porownywanych ofert detalistow.
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ANALIZA PRODUKTOWNA - 3/4

Bestsellery: zakupy codzienne i elektronika

W produktach kupowanych regularnie nawet umiarkowana réznica jednostkowa moze kumulowac¢ sie w

zauwazalng oszczednosc¢, natomiast przy elektronice pojedyncza decyzja moze oznaczac¢ wyrazng
réznice kwotowa.

Cremobaza 50,00%, krem z mocznikiem, 30 *] Pierwsza pomoc - Zdrowie i uroda - EAN
5907573300153
Allegro 17,99 23
Hebe 20,89 =zt
Rossmann 21,99 =z1
DOZ 22,99 =zt

Na Allegro taniej 0 14,00% niz u najtanszego z poréwnywanych sklepow.
Tesori d’Oriente Persian Dream, 760 ml Srodki i akcesoria do sprzaqtania - Dom i ogrod -
EAN 8008970055268
Alegro - (N 9,99 23
DOz 10,99 z1
Amazon 11,99 =1
RTV Euro AGD 12,98 z1

Na Allegro taniej 0 9,00% niz u najtanszego z poréwnywanych sklepow.
Oral-B iO Series 3 Matte Black Higiena jamy ustnej - Zdrowie i uroda - EAN
8006540731277
Allegro (N 219,39 21
RTV Euro AGD 299,00 z1
MediaMarkt 299,99 =1
Rossmann 306,99 z1

Na Allegro taniej 0 27,00% niz u najtanszego z porownywanych sklepow.
Logitech Brio 100 Full HD, grafitowa Komputery - Elektronika - EAN 5099206113268
Allegro (N 115,35 23
Media Expert 135,94 z1
Empik 141,55 =1
Morele 145,65 z1

Na Allegro taniej 0 15,00% niz u najtariszego z porownywanych sklepow.
CeraVe zel myjqcy przeciw niedoskonato§ciom, 236 mi Pielegnacja skory - Zdrowie i uroda - EAN
3337875784054
Alegro (D 38,16 21
DOz 42,99 z1
Notino 46,70 z1
Empik 47,78 z1

Na Allegro taniej 0 11,00% niz u najtariszego z porownywanych sklepdéw.

Ceny z 2026-07-16. Dla kazdego produktu pokazano Allegro i trzy najtarisze z porownywanych ofert detalistow.
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ANALIZA PRODUKTOWA - 4/4

Produkty wysokiej wartosci i wyjgtki

Dwa ostatnie przyktady celowo pokazujg sytuacje, w ktorych inny sklep oferowat nizszg ceng niz Allegro.

Potwierdza to, ze wynik zagregowany nie zastepuje porownania konkretnego produktu.

Samsung UE55U8092F, telewizor 55” LED 4K Elektronika uzytkowa - Elektronika - EAN
8806097068570
alegro (N 1 339,00 zi
Empik 1 420,99 =zt
Morele 1 588,66 =zt
Kaufland 1 708,59 =z1
Na Allegro taniej 0 6,00% niz u najtariszego z porownywanych sklepow.
Pampers Premium Care, rozmiar 1, 26 szt. Pielegnacja dzieci - Artykuty dla dzieci - EAN
8001841104614
ategro QT 21,90 23
Rossmann 22,99 zi
Notino 23,10 z1
DOz 25,99 z1
Na Allegro taniej 0 5,00% niz u najtanszego z porownywanych sklepow.
Keter sktadany stét warsztatowy Narzedzia motoryzacyine - Pojazdy i czesci - EAN
7290000230825
alegro - (R 281,99 2
Morele 294,98 z1
Empik 317,99 z1
Castorama 318,00 z1
Na Allegro taniej 0 4,00% niz u najtariszego z porownywanych sklepow.
The Ordinqry Gly(:O“C Acid 7,00%, tonik 240 ml Pielegnacja ciala - Zdrowie i uroda - EAN
769915234060
Allegro 76,00 z1
Notino (D 57,80 21
Zalando 59,00 z1
Rossmann 59,99 z1

Wyjatek: Notino byt tariszy od Allegro o0 31,00%.

Vileda DuActiva C|GSSiC, wktad do szczotki Srodki i akcesoria do sprzqtania -
Allegro
empik QU
Amazon
Morele

Wyjatek: Empik byt tarnszy od Allegro o 28,00%.

Ceny z 2026-07-16. Dla kazdego produktu pokazano Allegro i trzy najtansze z poréwnywanych ofert detalistow.

Dom i ogroéd -
EAN 4023103095298

25,39
19,76
24,32
26,99

modyvise. Analiza produktowa - 13 - 4/4
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ANALIZA KATEGORII
0 Zdrowie i uroda

84,00% -21,20%

produktow tariszych na Allegro réznica wartosci koszyka

6 218 27,00%

poréwnan cen mediana przewagi na wygranych

Przewaga jest szeroka i widoczna zaréwno w liczbie wygranych, jak i w zagregowanej wartosci koszyka.

Udziat produktow tanszych na Allegro — podkategorie

Kosmetyki

tesmet D 76.40%
Pielegnacija ciata o
wrecest G0 88,00%
@9 11084p poréwnan 91,60%
361 poréwnan 2 O
244 poréwnan . s
180 poréwnan s OF

158 poroéwnan

Roznica wartosci koszyka wg podkategorii

Kosmetyki -14,10%
Pielegnacja ciata -28,10%
Pielegnacja paznokci -30,80%
Higiena jamy ustnej -27,90%
Pielegnacja skory -23,10%
Perfumy i wody kolonskie -18,50%
Sprzet medyczny -16,50%

Pokazano maksymalnie siedem podkategorii z najwiekszg liczbg poréwnan.

modyvise. Analiza kategorii - 14



ANALIZA KATEGORII

Dom i ogrod

73,00%

produktow tariszych na Allegro

5710

porownan cen

-11,50%

réznica wartosci koszyka

22,00%

mediana przewagi na wygranych

Kategoria jest bardziej wyrownana niz srednia rynku, jednak wiekszos¢ poréwnan nadal konczy sie nizsza

ceng na Allegro.

Udziat produktow tanszych na Allegro — podkategorie

Materiaty budowlane
2 588 poréwnan

Artykuty gospodarstwa domowego
1258 poréwnan

Trawniki i ogrody
930 poréwnan

Srodki i akcesoria do sprzatania
454 poréwnan

Narzedzia
404 poréwnan

Oswietlenie
76 poréwnan

74,30%

67,00%

65,60%

84,80%

91,60%

76,30%

Roznica wartosci koszyka wg podkategorii

Materiaty budowlane

Artykuty gospodarstwa domowego
Trawniki i ogrody

Srodki i akcesoria do sprzatania
Narzedzia

Oswietlenie

-11,20%
-12,40%

-8,60%
-22,90%

-18,30%

-16,70%

Pokazano maksymalnie siedem podkategorii z najwigksza liczbg poréwnan.

modvise.
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ANALIZA KATEGORII
@ Elektronika

77,00%

produktow tariszych na Allegro

3693

porownan cen

-11,30%

réznica wartosci koszyka

16,00%

mediana przewagi na wygranych

Przewaga jest szeroka i widoczna zaréwno w liczbie wygranych, jak i w zagregowanej wartosci koszyka.

Udziat produktow tanszych na Allegro — podkategorie

Elektronika uzytkowa
1662 poréwnan

Komputery
1217 poréwnan

Telekomunikacja
632 poréwnan

Konsole do gier
152 poréwnan

Sprzet audio

30 poréwnan

Roéznica wartosci koszyka wg podkategorii

Elektronika uzytkowa
Komputery
Telekomunikacja
Konsole do gier

Sprzet audio

Pokazano maksymalnie siedem podkategorii z najwigksza liczbg poréwnan.

modvise.

74,80%
78,10%
81,50%
75,70%

40,00%

-12,60%
-11,00%
-10,50%

-6,60%

13,10%

Analiza kategorii - 16



ANALIZA KATEGORII

Artykuty sportowe

69,00%

produktow tariszych na Allegro

3103

porownan cen

-20,40%

réznica wartosci koszyka

16,00%

mediana przewagi na wygranych

Kategoria jest bardziej wyrownana niz srednia rynku, jednak wiekszos¢ poréwnan nadal konczy sie nizsza

ceng na Allegro.

Udziat produktow tanszych na Allegro — podkategorie

Fitness i ¢wiczenia
518 poréwnan

Turystyka i rekreacja
474 poréwnan

Kolarstwo
436 poréwnan

Sporty wodne

387 poréwnan

Sporty druzynowe
295 poréwnan

Deskorolki i sporty miejskie
196 porownan

Wedkarstwo

136 porownan

Roznica wartosci koszyka wg podkategorii

Fithess i ¢wiczenia
Turystyka i rekreacja
Kolarstwo

Sporty wodne

Sporty druzynowe
Deskorolki i sporty miejskie

Wedkarstwo

Pokazano maksymalnie siedem podkategorii z najwigksza liczbg poréwnan.

modvise.

60,80%
73,60%
73,60%
80,90%
70,80%
57,70%

82,40%

-8,10%
-11,90%
-23,40%

-8,00%
-14,10%

-3,10%

-78,10%

Analiza kategorii - 17



ANALIZA KATEGORII
0 Ubrania i akcesoria

66,00%

produktow tariszych na Allegro

2768

porownan cen

-9,10%

réznica wartosci koszyka

21,00%

mediana przewagi na wygranych

Kategoria jest bardziej wyrownana niz srednia rynku, jednak wiekszos¢ poréwnan nadal konczy sie nizsza

ceng na Allegro.

Udziat produktow tanszych na Allegro — podkategorie

Ubrania i akcesoria
2 576 poroéwnan

Obuwie
97 poréwnan

Ubrania
81 poréwnan

Bizuteria i zegarki
14 poréwnan

Roznica wartosci koszyka wg podkategorii

Ubrania i akcesoria
Obuwie
Ubrania

Bizuteria i zegarki

Pokazano maksymalnie siedem podkategorii z najwiekszg liczbg porownan.

modvise.

66,90%
82,50%
28,40%

71,40%

-8,90%
-16,00%
3,00%

-8,60%

Analiza kategorii - 18



ANALIZA KATEGORII
a Artykuty dla dzieci

78,00%

produktow tariszych na Allegro

1700

porownan cen

-13,60%

réznica wartosci koszyka

18,00%

mediana przewagi na wygranych

Przewaga jest szeroka i widoczna zaréwno w liczbie wygranych, jak i w zagregowanej wartosci koszyka.

Udziat produktow tanszych na Allegro — podkategorie

Karmienie dzieci
614 poréwnan

Akcesoria dla dzieci
539 poréwnan

Pielegnacja dzieci
373 poréwnan

Wyposazenie dla dzieci
84 poréwnan

Wézki dziecigce
48 poréwnan

Foteliki samochodowe
42 poréwnan

Roéznica wartosci koszyka wg podkategorii

Karmienie dzieci
Akcesoria dla dzieci
Pielegnacja dzieci
Wyposazenie dla dzieci
Woézki dziecigce

Foteliki samochodowe

Pokazano maksymalnie siedem podkategorii z najwigksza liczbg poréwnan.

modvise.

83,40%
78,50%
79,10%
60,70%
68,80%

31,00%

-14,40%
-15,20%
-17,30%
-10,50%
-12,50%

-2,40%

Analiza kategorii - 19



ANALIZA KATEGORII
@ Pojazdy i czesci

92,00% -8,00%

produktow tariszych na Allegro réznica wartosci koszyka

1148 24,00%

poréwnan cen mediana przewagi na wygranych

Jedna z najsilniejszych grup Allegro: wysoki udziat wygranych taczy sie z wyrazng oszczednoscig na catym
koszyku.

Udziat produktow tanszych na Allegro — podkategorie

Crasclsamochodove (N 93,80%

436 porownan ’
255 poréwnan ’ °
177 poréwnan * °
139 poréwnan * °
cretcimozyiove QU .o
114 poréwnan ° °
overy et QU sa,20%

24 poréwnan °
essei oo poinzec QT 53,30
3 poréwnan ° °

Roznica wartosci koszyka wg podkategorii

Czesci samochodowe - -13,00%
Narzedzia motoryzacyjne - -14,40%
Ptyny i chemia samochodowa - -15,50%
Akcesoria samochodowe - -14,30%
Czesci motocyklowe - -15,80%
opony itels (R 7 s
Czesci do pojazdow . 4,50%

Pokazano maksymalnie siedem podkategorii z najwigksza liczbg poréwnan.

modyvise. Analiza kategorii - 20



ANALIZA KATEGORII

Zabawki i gry

75,00% 3,30%

produktow tariszych na Allegro réznica wartosci koszyka

1135 15,00%

poréwnan cen mediana przewagi na wygranych

Allegro wygrywa wiekszos¢ pojedynczych porownan, ale drozsze wyjatki podnosza fgczng wartos¢ koszyka
powyzej poziomu konkurentéw.

Udziat produktow tanszych na Allegro — podkategorie

Zabawki

e NN 78,20%
395 poréwnan ’ °
com o stz 53,001
117 poréwnan * °
Roznica wartosci koszyka wg podkategorii

Pokazano maksymalnie siedem podkategorii z najwiekszg liczbg poréwnan.

modyvise. Analiza kategorii - 21



ANALIZA KATEGORII

Artykuty biurowe

89,00% -18,90%

produktow tariszych na Allegro réznica wartosci koszyka

1079 24,00%

poréwnan cen mediana przewagi na wygranych

Jedna z najsilniejszych grup Allegro: wysoki udziat wygranych taczy sie z wyrazng oszczednoscig na catym
koszyku.

Udziat produktow tanszych na Allegro — podkategorie

767 porownan °
312 poréwnan s 457

Roznica wartosci koszyka wg podkategorii

Pokazano maksymalnie siedem podkategorii z najwigksza liczbg poréwnan.

modyvise. Analiza kategorii - 22



ANALIZA KATEGORII UZUPELNIAJACYCH

Pozostate kategorie w probie

Mniejsze grupy produktowe prezentujemy zbiorczo. We wszystkich udziat nizszych cen na Allegro
przekracza 50,00%, jednak przy najmniejszych prébach wynik nalezy traktowac orientacyjnie.

KATEGORIA POROWNAN ALLEGRO TANIEJ KOSZYK MEDIANA WYGRANEJ

Meble 640 66,40% -8,80% 9,50%
Firma i przemyst 584 79,50% -16,10% 27 ,70%
Sztuka i rozrywka 438 80,40% -14,60% 41 ,90%
Artykuty dla zwierzat a17 76,50% -15,20% 18,90%
Zywnos$é, napoje i tyton 349 78,80% -17,70% 20,80%
Aparaty, kamery i przyrzady optyczne 294 70,40% -10,10% 12,70%
Oprogramowanie 30 63,30% -16,30% 17 ,30%
Media 22 86,40% -11,70% 16,00%

Uwaga metodologiczna: zakupy codzienne zostaty pokazane w odrebnych grupach, m.in. Zywno$¢, Artykuty
dla zwierzat oraz produkty domowe. Pozwala to doktadniej ocenic réznice miedzy segmentami.

Szczegolnie ostroznie nalezy interpretowa¢ Oprogramowanie i Media ze wzgledu na niewielka liczbe obserwaciji.

modyvise. Kategorie uzupetniajgce - 23



PODSUMOIWANIE WYNIKI
@ Synteza najwazniejszych wynikow

Wyniki zbiorcze, analizy detalistow, kategorie produktowe, marki oraz 20 przyktaddéw produktowych
tworzg spojny obraz pozycji cenowej Allegro w dniu pomiaru.

76,70% 90,60% -11,70% 20/ 20

poréwnan z nizszg ceng ha cen nizszych lub réznicy wartosci catego detalistow z wiekszoscig
Allegro poréwnywalnych koszyka wygranych Allegro

Co wynika bezposrednio z danych

@ Przewaga jest szeroka: obejmuje wszystkich 20 analizowanych detalistow oraz wszystkie 17 gtéwnych kategorii
obecnych w probie.

® Robznice sg materialne: najwiekszg pojedyncza grupe tworzg produkty tansze na Allegro o ponad 30,00%, a
mediana przewagi w wygranych poréwnaniach wynosi 21,00%.

@ Efekt pozostaje widoczny po agregaciji: suma cen wspolnych bestselleréw na Allegro jest 0 11,70% nizsza niz
odpowiadajgcy jej koszyk u analizowanych sklepow.

@ Wynik nie jest identyczny dla kazdej marki i kazdego SKU: wystepujg rowniez przypadki wygrane przez innych

detalistow.
Najmocniejsze obszary Obszary bardziej wyréwnane
Pojazdy i czesci, Artykuty biurowe oraz Zdrowie i uroda Ubrania i akcesoria, Meble oraz czes¢ kategorii
facza wysoki udziat wygranych z wyraznym wptywem na elektronicznych pokazujg wigkszy udziat remisow lub ofert
wartos¢ koszyka. korzystniejszych poza Allegro.

Najkrotsza odpowiedz badawcza: Allegro pozostaje cenowo korzystniejszym punktem zakupu dla
zdecydowanej wiekszosci wspolnych bestsellerow.

modvise. Synteza wynikow - 24 - 1/2



PODSUMOIWANIE INTERPRETACJA

Znaczenie wynikow i dalsze kierunki

Druga czes$¢ podsumowania nie powtarza wynikow liczbowych. Koncentruje sie na tym, co

zaobserwowany obraz rynku oznacza dla jego uczestnikow oraz jak mozna pogtebi¢ badanie.

Dla konsumentow

Allegro moze byc¢ racjonalnym punktem rozpoczecia
poszukiwania ceny, szczegolnie przy wiekszym koszyku.
Nadal warto jednak sprawdza¢ konkretny EAN, poniewaz
pojedyncze sklepy okresowo oferujg lepszg cene.

Dla detalistow

Konkurencja z marketplace’em nie sprowadza sie do
pojedynczych promocji. Odpowiedzig moze by¢ kombinacja
ceny, dostepnosci, dostawy, lojalnosci, ekskluzywnego
asortymentu i jakosci doswiadczenia zakupowego.

Jak rozwingé¢ kolejng fale badania

Dla marek

Pozycja cenowa zalezy od marki i SKU. Zarzagdzanie
kanatami wymaga monitorowania rozpietosci cen, promocji i
mechanizmow rabatowych, a nie wytgcznie sredniej dla catej
kategorii.

Dla rynku

Allegro petni funkcje cenowego benchmarku, wobec ktorego
pozostate kanaty sg porownywane. Zwigksza to
przejrzystosc rynku i skraca czas potrzebny konsumentowi
na oceng atrakcyjnosci oferty.

powtarzac¢ pomiar cyklicznie, aby oddzieli¢ trwatg pozycje cenowg od krotkookresowych promocji;

dotgczy¢ koszt i czas dostawy, dostepnosc oraz warunki programoéw lojalnosciowych;

analizowac zmiany na poziomie marki, kategorii i pojedynczego EAN-u;

mierzy¢, jak szybko detalisci reagujg cenowo na zmiany ofert marketplace'u.

Granice interpretaciji. Badanie jest snapshotem cenowym jednego dnia. Pokazuje pozycje cenowg w
konkretnym momencie, ale nie przesadza o trwatosci przewagi ani o catkowitym koszcie zakupu po

uwzglednieniu dostawy i dodatkowych korzysci.

modvise.
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