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Co Polacy wiedzą o powrocie gatunków zwierząt? Wyniki najnowszego badania na zlecenie Lidl Polska

Choć 62% Polaków deklaruje, że słyszało o przypadkach powrotu gatunków zwierząt do natury, dla większości jedynym skojarzeniem pozostaje żubr – tak wynika z najnowszego badania zrealizowanego na zlecenie Lidl Polska. Tymczasem w ostatnich dekadach do polskich lasów, na mokradła czy wybrzeże Bałtyku wróciło znacznie więcej gatunków. Polacy wyraźnie deklarują, że chcą słyszeć o pozytywnych efektach inicjatyw ekologicznych, a Fundacja WWF Polska dostarcza na to twardych dowodów. 

Apetyt na dobre wiadomości o naturze 
Wyniki badania przeprowadzonego na zlecenie Lidl Polska pokazują, że nasza wiedza o sukcesach w walce o zagrożone gatunki i cenne obszary wciąż jest ograniczona. Cel badania był jasny: poznać opinie, wiedzę i postawy Polaków wobec ochrony otaczającej nas natury. 62% badanych słyszało o przypadkach powrotu zagrożonych gatunków na tereny, na których występowały w przeszłości. Gdy jednak pada pytanie o konkretne przykłady, wiedza okazuje się znacznie mniejsza. Aż 51% respondentów nie potrafi wymienić ani jednego gatunku, którego populację udało się odbudować, a jedynie 11% wskazuje konkretny przykład. 
Jednocześnie aż 61% badanych deklaruje, że chciałoby częściej słyszeć o konkretnych, pozytywnych efektach ochrony środowiska, a 54% wierzy, że negatywne zmiany w ekosystemach można jeszcze odwrócić. Co ciekawe, zdaniem 58% respondentów największą barierą w skutecznej ochronie przyrody jest brak dostatecznej wiedzy i świadomości społecznej. Odpowiedzią na te potrzeby jest wieloletnie, strategiczne partnerstwo Lidl Polska i Fundacji WWF Polska pod hasłem „Razem dla ochrony bioróżnorodności i zasobów wodnych w Polsce”. 
– Ochrona przyrody to maraton, w którym sukcesy mierzy się dekadami, ale żaden gatunek nie jest spisany na straty, jeśli podejmiemy zdecydowane kroki. Partnerstwa strategiczne, takie jak nasza współpraca z Lidl Polska, pozwalają nam nie tylko prowadzić czynną ochronę cennych siedlisk i odtwarzać warunki dla powrotu zagrożonych gatunków zwierząt, ale także docierać z tym przekazem do milionów Polaków. Chcemy dawać ludziom wiedzę i pokazywać atlas sukcesów, bo przyroda potrafi się odrodzić, gdy tylko damy jej na to szansę – mówi Barbara Skuła-Dąbek, Dyrektorka Działu Partnerstw Strategicznych Fundacji WWF Polska.
Rycyk wraca na Błota Rakutowskie
Jednym z przykładów skutecznej ochrony przyrody jest powrót ptaków - rycyków - na Błota Rakutowskie, które po ponad dekadzie ponownie założyły tam gniazda dzięki odtworzeniu ich naturalnego siedliska. Dzięki wsparciu Lidl Polska możliwe są dalsze prace związane z powiększaniem areału właściwie zarządzanych siedlisk oraz długofalową ochroną tego obszaru. Planowane działania obejmują budowę i przebudowę infrastruktury hydrotechnicznej, która ma pomóc nawodnić łąki na powierzchni około 30 ha. Projekt ten jest realizowany w ramach strategicznego partnerstwa Lidl Polska i Fundacji WWF Polska.
– Powrót rycyków na Błota Rakutowskie pokazuje, że dobrze zaplanowane partnerstwo między biznesem a organizacją pozarządową może realnie zmieniać stan środowiska. To szczególnie budujące, że te efekty można po prostu usłyszeć w terenie, w charakterystycznych nawoływaniach ptaków, które po latach wróciły na swoje dawne siedliska. Rycyk jest średniej wielkości ptakiem, ale jego powrót to ogromny sukces dla całego ekosystemu i sygnał, że przyroda potrafi się odradzać, jeśli stworzymy jej odpowiednie warunki. To dowodzi, że w ochronie przyrody najważniejsza jest ciągłość działania, dlatego cieszymy się, że kolejny rok współpracujemy z Lidl Polska na rzecz ochrony bioróżnorodności - dodaje Barbara Skuła-Dąbek.
Niezwykli sąsiedzi rycyka
Błota Rakutowskie to wyjątkowe siedlisko, które daje schronienie wielu innym gatunkom. Kluczowym reprezentantem tutejszej fauny jest łoś, którego budowa anatomiczna – w tym szerokie racice – umożliwia poruszanie się po podmokłym terenie, a przez zgryzanie młodych drzew i krzewów zapobiega zarastaniu mokradeł. Równowagę biologiczną zbiorników wodnych wspiera kumak nizinny, pełniący funkcję regulatora populacji owadów, podczas gdy obecność kulika wielkiego służy jako podstawowy wskaźnik zdrowia całego ekosystemu. Istotną rolę w kształtowaniu krajobrazu odgrywają również koniki polskie – ich wypas skutecznie powstrzymuje rozrastanie się wysokich traw, a wydeptane kopytami zagłębienia wodne tworzą doskonałe warunki do życia i lęgów dla pozostałych mieszkańców tego podmokłego obszaru. 
– Wyniki badania pokazują jasny sygnał ze strony społeczeństwa: Polacy oczekują, że ich codzienne wybory oraz wspieranie odpowiedzialnych inicjatyw przyniosą wymierne rezultaty. W Lidl Polska doskonale to rozumiemy. Ochrona bioróżnorodności i klimatu to filary naszej strategii CSR, dlatego łączymy siły z Fundacją WWF Polska, aby wspólnie dbać o naturę oraz zasoby wodne. W ramach partnerstwa pod hasłem „Razem dla bioróżnorodności” działamy konsekwentnie tam, gdzie jest to najbardziej potrzebne – w tym roku na terenie Błot Rakutowskich. Wspólnie pokazujemy, że biznes wraz z organizacjami społecznymi może zmieniać krajobraz polskiej przyrody - podkreśla Aleksandra Robaszkiewicz, Dyrektorka ds. Relacji Korporacyjnych w Lidl Polska.
Działania na Błotach Rakutowskich to kolejny etap wieloletniego partnerstwa Lidl Polska i Fundacji WWF Polska. W poprzednich latach wspólne inicjatywy obejmowały m.in. wsparcie Błękitnego Patrolu WWF, którego wolontariusze niosą pomoc ssakom morskim i ptakom na całym polskim wybrzeżu, a także projekt zadrzewiania śródpolnego w gminie Grodzisk Wielkopolski, gdzie posadzono 300 drzew chroniących glebę i wspierających bioróżnorodność. Wspólnie prowadzili też kampanię „Dieta przyjazna planecie”, która objęła zasięgiem ok. 10 mln odbiorców. Jej celem było zwiększenie świadomości konsumentów na temat wpływu codziennych wyborów żywieniowych na środowisko. Dodatkowo sieć i Fundacja zorganizowały cykl szkoleń dla kluczowych dostawców Lidla, w ramach których promowano m.in. wdrażanie praktyk sprzyjających bioróżnorodności – takich jak tworzenie stref buforowych czy stosowanie płodozmianu.
O badaniu: Zrealizowane w czerwcu 2026 r. przez K+ Research by Insight Lab na zlecenie Lidl Polska i WWF Polska na reprezentatywnej próbie N=1017 dorosłych Polaków
Informacje o firmie:
Lidl Polska należy do międzynarodowej grupy przedsiębiorstw Lidl, w której skład wchodzą niezależne spółki prowadzące aktywną działalność na terenie całej Europy oraz w USA. Historia sieci Lidl sięga lat 30. XX wieku, a pierwsze sieci pod szyldem tej marki powstały w Niemczech w latach 70. XX wieku. Obecnie w 31 krajach istnieje około 12 900 sklepów tej marki, a w Polsce ponad 1000.
Kontakt:
Strona www: https://www.lidl.pl 
Facebook: https://www.facebook.com/lidlpolska 
Instagram: https://www.instagram.com/lidlpolska/ 
YouTube: https://www.youtube.com/user/LidlPolskaPL 
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/lidl-polska 
TikTok: https://www.tiktok.com/@lidlpolska  

Zapytania w weekendy i dni ustawowo wolne od pracy prosimy przesyłać na adres: lidl@kplus.agency.
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