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Kodano Optyk przyspiesza ekspansję i celuje w ponad 170 salonów oraz 300 mln zł skonsolidowanych przychodów do końca 2026 roku
Wzrost sprzedaży w punktach własnych marki o blisko 20 proc. rok do roku, wskaźnik LFL salonów własnych na poziomie 17,4 proc. i 27 nowo otwartych lokalizacji – tak wyglądały ostatnie miesiące dla Kodano Optyk. Za rekordowymi wynikami stoją przede wszystkim dynamiczne tempo ekspansji w Polsce i za granicą, rosnąca sprzedaż w dotychczasowych lokalizacjach oraz innowacyjny koncept salonów.
Kodano Optyk konsekwentnie umacnia swoją pozycję w Polsce i regionie Europy Środkowo-Wschodniej. W pierwszych miesiącach 2026 r. otwarto 27 nowych salonów, w tym 16 własnych w Polsce, 5 franczyzowych oraz 6 zagranicznych. Firma weszła w pierwszym półroczu na rynek słowacki, a w połowie roku rozpoczęła działalność na Węgrzech. W Polsce najwięcej nowych salonów powstało w województwach śląskim i mazowieckim, gdzie uruchomiono po trzy nowe placówki.
Wzrost organiczny i rekordowe wyniki finansowe
Siła Kodano opiera się jednak nie tylko na otwarciach nowych salonów, ale także na rosnącej efektywności już działających punktów. Sprzedaż salonów własnych wzrosła z 54,7 mln zł do 65,3 mln zł, co oznacza wzrost o 19,4 proc. rok do roku. Jednocześnie sprzedaż porównywalna (LFL) osiągnęła poziom 17,4 proc., potwierdzając rosnącą efektywność istniejącej sieci.
– Wyniki pierwszego półrocza pokazują, że realizujemy strategię szybciej, niż zakładaliśmy. Już dziś wypracowaliśmy 67 proc. całorocznego zysku netto z rekordowego jak dotąd 2025 roku. Jednocześnie rozwijamy sieć w tempie wyższym od planowanego. To dowód, że nasz model biznesowy skutecznie odpowiada na realia rynku. Osiągany wzrost finansowy idzie w parze z dalszymi inwestycjami i rozwojem organizacji. Nie koncentrujemy się na krótkoterminowych rekordach, lecz na budowaniu firmy, która będzie konsekwentnie zwiększać swoją wartość i umacniać pozycję rynkową w długim horyzoncie – komentuje Mateusz Matula, Założyciel i Prezes Zarządu Grupy Kodano.
Nowe koncepty
W maju 2026 roku firma otworzyła flagowy salon w warszawskich Złotych Tarasach. To jednak nie jedyna nowość od marki. Pierwsze półrocze br. to także sześć punktów Kodano Now. W ramach tego konceptu firma wprowadziła salony optyczne, łączące najnowsze technologie z szerokim wyborem oprawek, w których okulary korekcyjne można wykonać na miejscu w zaledwie 20 minut. 
– Zrywamy ze stereotypem, że salon optyczny musi kojarzyć się wyłącznie ze sterylną placówką medyczną. Okulary to oczywiście element dbania o zdrowie, ale coraz częściej także modny element ubioru. To jak wygląda nasz salon flagowy w Warszawie jest odpowiedzią na te zmieniające się trendy. Kodano Now to natomiast rozwiązanie dla najbardziej zabieganych. W salonach tego typu okulary można wyrobić w mniej niż pół godziny, co jest dużym komfortem i oszczędnością czasu – dodaje Mateusz Matula.
Ambitne plany na drugie półrocze
W drugiej połowie 2026 roku Kodano będzie kontynuować strategię dynamicznego rozwoju. Do końca roku firma planuje otworzyć blisko 50 nowych salonów, w tym ponad 10 własnych w Polsce, 20 na rynkach Europy Środkowo-Wschodniej oraz niemal 10 franczyzowych w kraju. Ekspansja zagraniczna będzie prowadzona w Czechach, Rumunii, na Słowacji i Węgrzech.
Celem Grupy Kodano na 2026 rok jest przekroczenie progu 170 salonów optycznych oraz osiągnięcie 300 mln zł skonsolidowanych przychodów.
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