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WARSZAWIACY NA WYSOKOŚCI SZUKAJĄ WOLNOŚCI, RESZTA POLSKI – SPOKOJU. HIGHLINE WARSAW ODPOWIADA NA NOWE POTRZEBY MIEJSKIEGO RELAKSU
Warszawa, 10 sierpnia 2026 r. – Spektakularny widok coraz częściej wygrywa z tradycyjnym luksusem – aż 66% Polaków wybiera miejsca wypoczynku ze względu na panoramę, poszukując na wysokości wolności i spokoju. Odpowiedzią Highline Warsaw na te potrzeby są nie tylko wyjątkowe wrażenia wizualne, ale i wakacyjne wieczory z muzyką na żywo, organizowane w każdą sobotę na 49. piętrze.
Widok jako nowa waluta doświadczeń
Wraz z rozwojem ekonomii doświadczeń zmienia się sposób, w jaki Polacy definiują atrakcyjność miejsc spędzania wolnego czasu. Coraz większego znaczenia nabierają emocje, zapadające w pamięć chwile oraz możliwość spojrzenia na codzienność z nowej perspektywy.  
Aż 66% respondentów deklaruje, że spektakularny widok może zdecydować o wyborze konkretnego miejsca. Potrzeba wizualnego zachwytu okazuje się silniejsza niż zainteresowanie lokalną kulturą, które jako istotne wskazuje 47% badanych. Jednocześnie 70% Polaków podczas podróży koncentruje się przede wszystkim na odpoczynku, podczas gdy 55% stawia na intensywne zwiedzanie.  Dla porównania, wysoki standard usług i luksusowe otoczenie wskazuje 29% badanych.
Highline Warsaw, zlokalizowane na szczycie Varso Tower, odpowiada na te oczekiwania, łącząc panoramiczne widoki na Warszawę z multimedialną opowieścią o mieście, przestrzeniami relaksu oraz ofertą gastronomiczną.
Warszawiacy wybierają wolność, reszta Polski – spokój
Choć aż 61% Polaków deklaruje, że wizycie na tarasie widokowym towarzyszy przede wszystkim zachwyt, miejsce zamieszkania wpływa na dodatkowe potrzeby i odczucia. 
Dla 53% mieszkańców Warszawy dominującą emocją jest wolność. Możliwość spojrzenia na miasto z góry daje im poczucie przestrzeni i pozwala na chwilę oderwać się od szybkiego tempa codzienności. 
Wśród osób przyjeżdżających do stolicy z innych części kraju najczęściej wskazywany jest natomiast spokój – odczuwa go 35% respondentów. Dla tej grupy wysoko położony punkt widokowy staje się miejscem wyciszenia i odpoczynku w centrum metropolii. 
Miejski reset ponad dachami Warszawy
W świecie przepełnionym informacjami i bodźcami coraz większą wartość zyskują miejsca pozwalające zwolnić. Aż 54% badanych deklaruje, że w przestrzeni miejskiej poszukuje ciszy i możliwości pobycia samemu. Potrzeba ta jest równie wyraźna wśród warszawiaków, jak i osób odwiedzających stolicę. 
Odpowiedzią na różne oczekiwania gości są dwie kluczowe przestrzenie Highline Warsaw. Taras widokowy na 53. piętrze oferuje panoramiczny widok na miasto i wrażenie spaceru ponad jego dachami. Z kolei HighGarden Rooftop Lounge na 49. piętrze łączy koktajl bar z zielonym tarasem o powierzchni 400 m², tworząc przestrzeń do odpoczynku i obserwowania miasta w spokojniejszej atmosferze. 
Dopełnieniem klimatu letnich wieczorów na wysokości są sobotnie spotkania z muzyką na żywo. Od godziny 20:30 na plenerowym tarasie na 49. piętrze – a w razie niepogody w przestrzeni HighGarden Rooftop Lounge – występują utalentowane wokalistki oraz DJ-e. To kameralna propozycja przygotowana bez skomplikowanych historii, po prostu z myślą o umileniu gościom czasu i stworzeniu relaksującego tła do podziwiania nocnej panoramy miasta.
– Wyniki badania pokazują, że współczesny punkt widokowy nie może być wyłącznie platformą do robienia zdjęć. Powinien odpowiadać na emocjonalne potrzeby gości i oferować przestrzeń zarówno do przeżywania zachwytu, jak i do odpoczynku – mówi Przemysław Konieczyński, Dyrektor Generalny Highline Warsaw. 
Panorama, którą chcemy zapamiętać
Widok z wysokości staje się również naturalnym tłem dla dokumentowania ważnych chwil. Aż 96% respondentów przyznaje, że podczas wizyty na tarasie widokowym robi zdjęcia. Szczególnie aktywni są mieszkańcy stolicy – 48% warszawiaków deklaruje, że zawsze dokumentuje takie doświadczenie telefonem. 
Jednocześnie nie chodzi wyłącznie o publikowanie treści w mediach społecznościowych. Dla 49% Polaków obserwowanie zachodu słońca bez pośpiechu jest jednym z momentów, w których najmocniej odczuwają, że żyją pełnią życia. Przy wyborze miejsca świętowania równie istotne okazują się atmosfera, wskazywana przez 54% badanych, oraz widok – ważny dla 53%. 
Popularność panoramicznych doświadczeń potwierdza również fakt, że 90% Polaków przynajmniej raz odwiedziło taras widokowy, a 69% aktywnie poszukuje pięknych panoram podczas swoich podróży. 
Szczegółowy harmonogram występów i aktualny line-up dostępne są w kalendarzu wydarzeń. Z kolei informacje o dostępności miejsc oraz bilety można znaleźć w zakładce wydarzeń na stronie internetowej Highline Warsaw.

O Magnicity
Magnicity to światowy lider w dziedzinie miejskiej rozrywki na wysokościach i jedna z nielicznych firm na świecie specjalizujących się w zarządzaniu panoramicznymi punktami widokowymi. W jej portfolio znajduje się m.in. taras widokowy Paris Montparnasse (Wieża Montparnasse) w Paryżu, wieża telewizyjna Berliner Fernsehturm w Berlinie, 360 Chicago w dawnym John Hancock Center w Chicago oraz Euromast i Zalmhaven I w Rotterdamie. Latem 2025 r. firma otworzyła swoją szóstą lokalizację – na szczycie Varso Tower, najwyższego wieżowca Unii Europejskiej. Projekt Spiral Tower to część strategii CSR Magnicity, skoncentrowanej na odpowiedzialnej turystyce miejskiej, z poszanowaniem środowiska i lokalnych społeczności. Magnicity to nie tylko spektakularny widok – to podróż przez wielowymiarowe doświadczenia, w których lokalni i zagraniczni goście odkrywają miasto w całej jego okazałości – historii, kulturze i stylu. Miejsca Magnicity łączą edukację, nowe technologie, emocjonujące atrakcje, wystawy i wydarzenia specjalne, tworząc niezapomniane przeżycia. W 2025 roku, po otwarciu nowej lokalizacji w Warszawie, zatrudniając 450 pracowników, Magnicity przyjęło ponad 3 miliony odwiedzających. Więcej informacji: www.magnicity.com
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