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Kraków, 07.08.2026 r.
INFORMACJA PRASOWA

Grupa RMF publikuje nowe cenniki
Grupa RMF opublikowała nowe cenniki reklamowe, które będą obowiązywać od 7 września do 1 listopada 2026 roku. W pierwszej połowie 2026 roku rozgłośnie Grupy RMF gromadziły każdego dnia średnio blisko 8,2 mln słuchaczy, czyli o 1,4 mln więcej niż druga grupa radiowa w rankingu[footnoteRef:2]. Udział w czasie słuchania wyniósł 33,2%, potwierdzając wieloletnią pozycję spółki jako lidera rynku radiowego w Polsce. Przewaga nad kolejnym uczestnikiem rynku przekroczyła 8 punktów procentowych. [2:  Źródło: Radio Track Kantar Polska 01-06.2026, all 15-75.] 

Rynek reklamy radiowej utrzymuje w bieżącym roku wysoką dynamikę wzrostu inwestycji. Po bardzo dobrych wynikach osiągniętych w 2025 roku, popyt na reklamę audio pozostaje na ponadprzeciętnym poziomie. W najbliższych miesiącach oczekiwane jest utrzymanie stabilnej konsumpcji radia oraz zwiększona aktywność reklamodawców, wynikająca z sezonowości rynku. W związku z tym Grupa RMF podjęła decyzję o jesiennej korekcie cenników.
Zmiany obejmują średni wzrost cen o ok. 4,0% w RMF FM, 2,0% w RMF MAXX oraz 3,9% w RMF Classic (wszystkie dni, pasma 6.00–20.00).
Równocześnie Grupa RMF wprowadza na rynek ofertę pakietową produktów radiowych, uzupełnioną o produkt audioXi. AudioXi to największa platforma reklamy digital audio w Polsce, docierająca do ponad 8,8 mln unikalnych użytkowników miesięcznie[footnoteRef:3]. Sieć skupia czołowych partnerów i wydawców audio, w tym TuneIn, BBC, Open FM,  Polskie Radio, Audiomob (in-game audio), a także tradycyjne i internetowe stacje radiowe, kanały muzyczne oraz  podcasty. W ramach ofert RMF 3D+, RMF na MAXXa+ oraz RMF z Klasą+, zakup kampanii w stacjach radiowych z portfolio Grupy RMF będzie możliwy na korzystniejszych warunkach, niż w wariancie standardowym (bez digital audio). [3:  Źródło: Audioserve / Audiomax 6.2026] 

– Rozwijamy naszą ofertę równolegle w obszarze analogowym i cyfrowym, aby dostarczać klientom wysokiej jakości treści oraz zintegrowane rozwiązania audio. Łącząc formaty obecne na tradycyjnych antenach radiowych i w środowisku digital audio, wykorzystujemy siłę marek Grupy RMF oraz elastyczność planowania kampanii. Dzięki temu możemy oferować kompleksowe i konkurencyjne rozwiązania odpowiadające na aktualne potrzeby rynku oraz oczekiwania reklamodawców – podkreśla Dariusz Woźniak, Dyrektor Generalny Działu Sprzedaży Grupy RMF.
Oferta Grupy RMF wyróżnia się najwyższymi parametrami zasięgowymi spośród dostępnych obecnie produktów na polskim rynku radiowym. Biuro sprzedaży Grupy RMF niezmiennie oferuje klientom korzystne warunki współpracy oraz kompleksową obsługę kampanii reklamowych i projektów specjalnych, łącząc siłę zasięgu z wiarygodnością marek oraz wysoką jakością obsługi.
Średnia cena 30-sekundowego spotu w nowym cenniku wyniesie 24 412 zł w RMF FM, 5 366 zł w RMF MAXX oraz 2 296 zł w RMF Classic. W okresie obowiązywania cennika nie przewidziano dopłaty High Season.
Aktualne cenniki Grupy RMF są dostępne na stronie www.gruparmf.pl w zakładce „Cenniki”.
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