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PPWR, impresión de envases y reciclabilidad: un análisis objetivo
El Reglamento de Envases y Residuos de Envases (PPWR) de UE va a transformar los requisitos en materia de envases, exigiendo su minimización, así como su reutilización y reciclaje a gran escala. Hasta ahora, muchas marcas han centrado sus esfuerzos de cumplimiento del PPWR en satisfacer los requisitos básicos para el plazo de agosto de 2026: minimizar los envases, reducir las sustancias peligrosas, añadir números de lote o de serie rastreables y crear declaraciones de conformidad para cada tipo de envase.
De cara a 2030, los requisitos se amplían aún más, y el foco pasa a centrarse en los materiales de envasado, eliminando aquellos componentes que puedan interferir en los procesos de reciclaje, con el fin de maximizar la reciclabilidad de los envases. Sin embargo, muchos aspectos del PPWR aún no están definidos, y todavía no se ha implementado la infraestructura de reciclaje necesaria. A pesar de las peticiones para retrasar el plazo y de las demandas de legislación secundaria que reflejan las inquietudes del sector, las marcas deben empezar a planificar desde ya.
Natasha Jeremic, Head of Piezo Inks en Domino Printing Sciences, analiza la realidad comercial que afrontan los proveedores de envases y el papel fundamental que desempeñan los convertidores a la hora de impulsar una colaboración centrada en la sostenibilidad.
Regulación frente a preparación
Aunque el interés de los consumidores por el impacto medioambiental de los envases está disminuyendo, las exigencias normativas están obligando a las marcas a alejarse de los enfoques tradicionales en el desarrollo y la producción de envases y etiquetas. Las prioridades de siempre, como los volúmenes de pedidos, la calidad de impresión y el coste, ahora deben equilibrarse con los requisitos del PPWR relativos tanto a la reciclabilidad de los envases como al contenido mínimo de material reciclado.
Sin embargo, aunque se han establecido objetivos progresivos del PPWR para 2030 y años posteriores, el sector tiene dudas sobre la falta de un marco de apoyo. Las definiciones clave sobre reciclabilidad, los grados de material reciclado y las metodologías de prueba relacionadas siguen sin estar claras o completas. También hay falta de claridad sobre cómo se evaluará el cumplimiento a largo plazo. 
El resultado no es solo una percepción fragmentada de la sostenibilidad de los envases, sino también un enfoque aislado en el desarrollo de productos sostenibles. Los proveedores de tinta, adhesivos y materiales están evaluando sus propias carteras de productos de forma aislada, sin tener en cuenta el impacto en el conjunto del packaging. Como resultado, aunque los componentes individuales puedan considerarse conformes con el PPWR y técnicamente reciclables, el packaging combinado podría seguir sin superar las evaluaciones de reciclabilidad si no es reciclable a gran escala. 
Sostenibilidad medioambiental frente a impacto en el ciclo de vida completo
Como es lógico, las marcas ya han realizado cambios importantes en su estrategia de packaging para cumplir con el plazo del PPWR de agosto de 2026. La cantidad de envases se ha minimizado, se han eliminado las sustancias peligrosas y se ha añadido trazabilidad. Sin embargo, el fuerte énfasis que ponen los requisitos del PPWR de 2030 en la reciclabilidad de los envases plantea dudas sobre si la percepción de sostenibilidad medioambiental se basa realmente en las capacidades actuales de reciclaje, en lugar de tener en cuenta el impacto medioambiental del ciclo de vida completo. 
La ambigüedad está llevando a las marcas a adoptar diferentes enfoques en el diseño de packaging y la elección de materiales. Babybel, por ejemplo, ha cambiado a envases de papel siempre que es posible, una solución sencilla en términos de reciclabilidad. Los consumidores lo consideran una opción más sostenible y evita las normas más complejas y cambiantes que se imponen a los envases de plástico. En cambio, el fabricante canadiense de galletas Leclerc cambió del cartón a un film de plástico ligero, basándose en un análisis del ciclo de vida que mostraba reducciones en las emisiones de transporte y en el uso general de materiales.
Las marcas también deben tener en cuenta las variaciones nacionales en las tarifas de la Responsabilidad Extendida del Productor (EPR) a la hora de tomar decisiones sobre los envases. Una encuesta reciente del Departamento de Medio Ambiente, Alimentación y Asuntos Rurales del Reino Unido (Defra) pone de relieve grandes diferencias entre proveedores: solo el 10% de los productores de envases del Reino Unido ha realizado una transición completa hacia envases ampliamente reciclables, mientras que el 14% todavía suministra exclusivamente envases que presentan grandes dificultades de reciclaje. 
La realidad comercial para los proveedores de envases
Existe una necesidad urgente de colaboración a lo largo de toda la cadena de suministro para abordar esta situación y ofrecer a las marcas información fiable sobre los envases. Las pruebas y la validación compartidas serán la base de las estrategias de diseño de envases que reflejen no solo los requisitos normativos, sino también las capacidades de los sistemas de reciclaje actuales. 
Los convertidores tienen un papel claro a la hora de facilitar la colaboración entre proveedores y ayudar a las marcas a afrontar este periodo de incertidumbre y cambio. Pueden aclarar los pros y los contras de los materiales reciclados en evolución. Por ejemplo, los materiales de envasado reciclados de alta calidad suelen ser más caros y pueden presentar desafíos de impresión en términos de adhesión de la tinta y velocidad de impresión, lo que puede aumentar los residuos y reducir la eficiencia y la productividad. 
La colaboración con los proveedores de impresoras, tintas y materiales, así como compartir pruebas e intercambiar datos, será fundamental para generar confianza. Esta información permitirá a los proveedores de envases identificar y validar materiales sostenibles que ofrezcan un buen rendimiento de producción e impacto visual para sus clientes de marca. La colaboración también favorecerá el paso de afirmaciones genéricas como "ecológico" o "reciclable" a otras medibles y verificables.
Las ventajas de la impresión digital para facilitar esta transición
Estos datos compartidos y fiables serán esenciales para respaldar los informes de cumplimiento en un entorno cada vez más regulado. Los convertidores desempeñan un papel fundamental en la consolidación de datos de toda la cadena de valor, proporcionando a las marcas información sobre materiales, contenido reciclado, sustancias preocupantes y rendimiento de reciclabilidad, para respaldar sus declaraciones de conformidad y los informes de EPR.
La tecnología de impresión digital por inkjet puede ser un recurso importante durante esta evolución, ya que permite el uso de códigos 2D variables impulsados por GS1. Además de respaldar la trazabilidad, la monitorización del ciclo de vida en tiempo real y los informes de cumplimiento, los códigos 2D y las plataformas de datos conectadas pueden evolucionar junto con los requisitos de información sobre productos y envases a medida que avancen, en los próximos años, la implementación del PPWR, Sunrise 2027 y las iniciativas del Pasaporte Digital de Producto.
Además, la tecnología de impresión digital respalda la agilidad operativa que necesitan las marcas para gestionar diversas exigencias en materia de envases. Esto permite producir de forma eficiente volúmenes más bajos de diseños de envases cambiantes, para mantener el ritmo de los requisitos en constante evolución en materia de información en el envase, como la serialización por lote o por unidad. La tecnología inkjet también ofrece un mayor control sobre la aplicación de la tinta, lo que reduce su consumo, y puede disminuir el impacto de la impresión en la reciclabilidad de los envases. Con todo, un enfoque digital ofrece a los convertidores una oferta comercial más flexible. 
Conclusión
La evolución de la normativa en materia de sostenibilidad está añadiendo una complejidad significativa al diseño de envases y a los materiales utilizados. El sector necesita pasar rápidamente de un enfoque fragmentado a uno basado en una colaboración continua y estrecha entre proveedores de impresoras, materiales, convertidores y marcas. Los responsables de toda la cadena de valor deben colaborar para adaptarse, hacer pruebas y evolucionar, con el fin de cumplir no solo con los requisitos normativos, sino también con la realidad de la infraestructura de reciclaje actual.
Esto representa una oportunidad ideal para que los convertidores profundicen en su conocimiento sobre las combinaciones de materiales y la reciclabilidad, recopilen datos de cumplimiento e inviertan en flexibilidad a través de tecnologías digitales. Las empresas que tomen la delantera en materia de sostenibilidad estarán bien posicionadas para mantenerse competitivas, ya que podrán apoyar a sus clientes de marca en su proceso de cumplimiento normativo.
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Política de responsabilidad

Tintas
La información contenida en este documento no pretende sustituir a la realización de pruebas adecuadas a su uso y sus circunstancias particulares. Domino UK Limited, así como las empresas del Grupo Domino, no se hacen responsables en ningún caso de la idoneidad de cualquier tinta utilizada en este documento para su aplicación particular. Este documento no forma parte de ningún tipo de contrato de términos y condiciones entre Domino y sus clientes; los avisos legales de limitación de responsabilidad v.1.0 de febrero de 2018 y los términos y condiciones generales de venta de Domino, y en concreto las garantías y responsabilidades que en ellos se recogen, se aplicarán a cualquier compra de producto por parte de los clientes. 

Información general
La información contenida en este comunicado de prensa se considera verdadera y correcta en la fecha de publicación de Domino; los cambios en las circunstancias tras el momento de publicación pueden afectar a la precisión de la misma. Todas las cifras y declaraciones de rendimiento que constan en este documento han sido obtenidas en condiciones específicas y solo pueden ser reproducidas en circunstancias similares. Deberá ponerse en contacto con su comercial de Domino para más información sobre productos concretos. Este documento no forma parte de ningún contrato de términos y condiciones entre usted y Domino. 

Imágenes
Las imágenes pueden incluir extras opcionales o actualizaciones. La calidad de impresión puede variar en función de los consumibles, la impresora, los sustratos y otros factores. Las imágenes y las fotografías no forman parte de ningún contrato de términos y condiciones entre usted y Domino. 

Vídeos
Este vídeo se facilita únicamente con fines ilustrativos y puede incluir extras opcionales. Las cifras de rendimiento se han obtenido en condiciones específicas; el rendimiento sobre el terreno puede variar. Algunos errores y tiempo de inactividad en las líneas de producción pueden ser inevitables. No hay nada en este vídeo que forme parte de ningún contrato entre usted y Domino. 

Notas para los editores:

Acerca de Domino

Digital Printing Solutions es una división de Domino Printing Sciences. La empresa, fundada en 1978, goza de una excelente reputación a nivel mundial por el desarrollo y la fabricación de tecnologías de impresión digital de inyección de tinta, así como por sus servicios postventa y de atención al cliente a nivel internacional.  Entre sus servicios destinados al sector de la impresión comercial se incluyen las impresoras digitales de inyección de tinta y los sistemas de control diseñados para ofrecer soluciones en una amplia gama de aplicaciones de etiquetado e impresión de datos variables.

Todas las impresoras de Domino se han diseñado para satisfacer las exigencias de gran velocidad y alta calidad de los entornos de impresión comercial, y aportar nuevas capacidades a numerosos sectores entre los que figuran los del etiquetado, publicaciones e impresión de seguridad, transacciones, conversión de embalajes, tarjetas de plástico, tickets, juegos de cartas y formularios, así como las industrias del correo directo y postal.

Domino cuenta con más de 3000 colaboradores en todo el mundo y vende a más de 120 países a través de una red global de 29 filiales y más de 200 distribuidores. Domino cuenta con fábricas en Alemania, China, EE.UU., India, Reino Unido, Suecia y Suiza.

Domino pasó a ser una división autónoma de Brother Industries Ltd. el 11 de junio de 2015. 

Para más información sobre Domino, visite www.domino-spain.com. 


Para más información contacte:

Kathrin Farr
Ejecutiva de contenido y Redactora  
Domino Printing Sciences
Tel.: +44 (0) 1954 782551
Kathrin.Farr@domino-uk.com 

Jade Taylor-Salazar 
RR. PP. y Directora de contenido
Domino Printing Sciences 
Tel: +44 (0) 1954 778780
Jade.Taylor-Salazar@domino-uk.com
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