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Jak zachęcić Polaków do zwracania opakowań? POLOmarket odpowiada serialem „90 SEKUND”
Czy o systemie kaucyjnym można opowiadać bez instrukcji, formalnego tonu i pouczania? POLOmarket stawia na humor i historie inspirowane codziennymi zachowaniami klientów. Na YouTube, TikToku, Instagramie i Facebooku premierę miał pierwszy odcinek serialu komediowego „90 SEKUND”. Produkcja ma zachęcać Polaków do zwracania opakowań i pokazywać, że korzystanie z systemu kaucyjnego może stać się naturalnym elementem codziennych zakupów. 
Codzienne historie przy butelkomacie
Akcja serialu rozgrywa się w sklepie POLOmarket, a jej centralnym punktem jest butelkomat. Statyczna kamera obserwuje klientów, którzy podczas zwracania opakowań rozmawiają przez telefon, nagrywają rolki, doradzają sobie nawzajem i wdają się w nieoczekiwane dyskusje.
Bohaterowie powracają w kolejnych odcinkach, stopniowo się poznają i tworzą wspólną historię. Każda odsłona trwa 90 sekund, zgodnie z tytułem produkcji, i przedstawia krótką, humorystyczną scenę inspirowaną codziennymi zachowaniami klientów.
Humor zamiast kolejnej instrukcji
System kaucyjny to jedna z największych zmian w codziennych nawykach zakupowych Polaków od lat - i jak każda zmiana nawyku, budzi wiele różnych emocji. POLOmarket postanowił nie tłumaczyć jej klientom, tylko ją pokazać poprzez lekkie, rozpoznawalne sytuacje z życia klientów.
Nowy odcinek co tydzień 
Serial „90 SEKUND” składa się z 12 odcinków. Pierwszy z nich jest już dostępny na YouTube, TikToku, Instagramie i Facebooku, a kolejne będą publikowane co tydzień na kanałach produkcji.
POLOmarket jako pierwsza sieć handlowa w Polsce sięga po format serialowy w mediach społecznościowych, aby poprzez rozrywkę zachęcać do oddawania opakowań objętych kaucją oraz promować proekologiczne postawy. Projekt stanowi kolejne działanie sieci wspierające odpowiedzialne zachowania konsumenckie i rozwiązania sprzyjające ochronie środowiska.
Pomysłodawczynią formatu i producentką serialu jest Iwona Jaroszewicz. Za reżyserię odpowiada Marceli Kuran.


Grupa POLOmarket to największa polska sieć supermarketów. Tworzą ją spółki detaliczne prowadzące sklepy, a także spółka logistyczno-zakupowa dysponująca dwoma centrami logistycznymi. Firma rozpoczynała działalność w 1997 roku z 27. sklepami. Dziś jest to 249 nowoczesnych placówek na terenie całej Polski, z obrotem ponad 2,7 mld złotych rocznie. Sklepy sieci POLOmarket odwiedza miesięcznie ponad 6 mln Klientów. Obecnie POLOmarket daje zatrudnienie 4300 osobom.
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