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Informacja prasowa
Warszawa, 4.08.2026 r.
[bookmark: _Hlk212129201]
48-procentowy wzrost sprzedaży kredytów hipotecznych i 15-procentowy wzrost salda środków klientów detalicznych – kolejny dobry kwartał Alior Banku

Alior Bank kończy II kwartał 2026 r. z zyskiem netto na poziomie 367 mln zł i przychodami w wysokości 1,37 mld zł. Wartość aktywów w ujęciu rocznym wzrosła o 7 proc., osiągając 106,6 mld zł. W II kwartale br. zwiększyła się także sprzedaż kredytów hipotecznych, która wyniosła niemal 2 mld zł, czyli aż o 48 proc. więcej niż rok wcześniej. Jednocześnie Alior Bank z sukcesami rozwija relacje z klientami, co szczególnie widać po 15-procentowym wzroście salda środków klientów detalicznych i 21-procentowym wzroście liczby użytkowników aplikacji mobilnej. Łącznie z Alior Mobile korzysta już blisko 1,84 mln osób. 
Zysk netto Grupy Alior Banku w II kw. 2026 r. wyniósł 367 mln zł i był o 43 proc. niższy w porównaniu z wynikiem z II kw. 2025 r. Spadek jest następstwem przede wszystkim konieczności korekty modelu przepływów pieniężnych wynikającej z wyroku TSUE z 23 kwietnia 2026 r.  Bez uwzględnienia korekty wyniku z tytułu odsetek zysk wyniósł 463 mln zł. Przychody osiągnęły poziom 1,37 mld zł, nie uwzględniając wyroku TSUE było to 1,52 mld zł. 
– Drugi kwartał był dla nas okresem mocnego wzrostu biznesowego. Szczególnie cieszy rosnąca o 48-procent sprzedaż kredytów hipotecznych, 45-procentowy wzrost liczby nowych rachunków maklerskich otwartych we wszystkich kanałach w ciągu minionego roku oraz najwyższa w historii sprzedaż leasingu. Te dobre dane potwierdzają zarówno zaufanie klientów, jak i skuteczność naszej strategii. Rosnąca aktywność klientów indywidualnych i przedsiębiorców przełożyła się na solidne wyniki we wszystkich kluczowych liniach biznesowych, a osiągnięte rezultaty dają nam mocną pozycję do dalszego wzrostu w kolejnych kwartałach – mówi Piotr Żabski, prezes zarządu Alior Banku.
[bookmark: _Hlk196226913][bookmark: _Hlk212125345][bookmark: _Hlk204853110]W II kwartale 2026 r. Alior Bank kontynuował także stabilny wzrost skali działalności. Wartość aktywów wzrosła o 7 proc. rok do roku, osiągając na koniec czerwca 106,6 mld zł. Wolumen depozytów zwiększył się natomiast o 9 proc. w skali roku i wyniósł 86,4 mld zł, a wartość kredytów pracujących wyniosła 66,2 mld zł, co oznacza wzrost o 6 proc. rok do roku. W II kwartale wynik odsetkowy wyniósł 1,12 mld zł, co oznacza spadek o 13 proc. w skali roku. Istotnie poprawił się natomiast wynik prowizyjny, który zanotował 8-proc. wzrost rok do roku i osiągnął wartość 241 mln zł. 
– W drugim kwartale utrzymaliśmy wysoką dyscyplinę kosztową, dzięki czemu koszty działania pozostały na stabilnym poziomie. Jednocześnie konsekwentnie zwiększamy przychody z działalności podstawowej – wynik prowizyjny wzrósł o 8 proc. w ujęciu rok do roku. To efekt rosnącej aktywności klientów oraz skutecznego rozwoju oferty produktowej, przy jednoczesnym zachowaniu efektywności operacyjnej. Taka równowaga pomiędzy wzrostem przychodów a kontrolą kosztów stanowi solidną podstawę do dalszego rozwoju banku – mówi Zdzisław Wojtera, wiceprezes zarządu Alior Banku, odpowiedzialny za obszar finansów.


Klienci indywidualni
[bookmark: _Hlk196227736][bookmark: _Hlk191896649]Alior Bank nieustannie wzmacnia relacje z klientami indywidualnymi. W II kwartale br. ich liczba zwiększyła się o 7 proc. i wyniosła 1,75 mln osób. Bank stale rozwija także aplikację Alior Mobile, co znacząco przekłada się na dynamiczny wzrost liczby jej użytkowników. Pod koniec czerwca z aplikacji mobilnej Alior Banku korzystało 1,84 mln klientów, co oznacza aż 21-procentowy wzrost w skali roku. O 10 pp. wzrósł również udział użytkowników aplikacji mobilnej wśród klientów relacyjnych i ratalnych, przekraczając na koniec II kwartału poziom 55,5 proc. Rosnącą rolę kanałów cyfrowych w obsłudze klientów potwierdza także wzrost o 3,8 pp. udziału sprzedaży inicjowanej w kanale mobilnym.
II kwartał 2026 r. to dla Alior Banku także bardzo dobra sprzedaż kredytów w segmencie klientów detalicznych. Na koniec czerwca łączna wartość kredytów brutto udzielonych tym klientom wyniosła 45,3 mld zł, co oznacza wzrost o 7 proc. więcej niż przed rokiem. Bank notuje szczególnie dynamiczny wzrost, jeśli chodzi o kredyty hipoteczne. Ich sprzedaż w II kwartale osiągnęła poziom 1,95 mld zł, czyli o 48 proc. wyższy niż rok wcześniej.
Bank rozszerzył również możliwości inwestowania, udostępniając posiadaczom rachunków maklerskich IKE i IKZE dostęp do rynków zagranicznych. Klienci mogą inwestować na 14 giełdach w Europie i Stanach Zjednoczonych, korzystając z szerokiej oferty akcji i funduszy ETF, co zwiększa możliwości dywersyfikacji długoterminowych inwestycji.
Klienci biznesowi
Wartość kredytów i pożyczek brutto klientów biznesowych utrzymuje się na stabilnym poziomie, w II kwartale br. wyniosła ona 17,8 mld zł. Poprawia się natomiast sama struktura portfela. Kredyty niepracujące na koniec czerwca spadły do poziomu 2,1 mld zł, czyli aż o 16 proc. w ujęciu rok do roku. Wzrost odnotowuje zaś portfel pracujący segmentu MŚP, który na koniec kwartału zwiększył się o 6 proc. rok do roku i osiągnął wartość 4,1 mld zł. 
Nieznaczne spadki notuje wolumen depozytów w tej grupie klientów. W II kwartale osiągnął on wartość 22,6 mld zł, czyli o 2 proc. mniej niż przed rokiem. Poprawia się jednak struktura depozytów, w segmencie klientów biznesowych rośnie udział depozytów bieżących, co pozytywnie wpływa na koszt finansowania. 
Systematycznie rośnie liczba nowych rachunków bieżących, która na koniec II kwartału wyniosła 3,8 tys. Na stabilnym poziomie utrzymuje się udział relacyjnych klientów korzystających z bankowości cyfrowej. W II kwartale wysoki 65-proc. poziom po raz kolejny osiągnęła sprzedaż rachunków online. 
Alior Leasing rośnie o 30 proc. w ujęciu rok do roku i po raz kolejny notuje bardzo dobre wyniki. Sprzedaż leasingu w II kwartale br. wyniosła 1,06 mld zł i była najwyższa w historii. Udział poszczególnych kategorii aktywów pozostaje stabilny. W II kwartale 2026 r. nieznacznie ponad 42 proc. sprzedaży stanowił leasing na pojazdy do 3,5 t, niecałe 38 proc. na pojazdy powyżej 3,5 t, a pozostałe 20 proc. sprzedaży stanowił leasing na maszyny i urządzenia. 
Zarządzanie ryzykiem kredytowym
[bookmark: _Hlk196229833]

Alior Bank utrzymuje stabilną i bezpieczną pozycję, co przekłada się na wysoką odporność portfela kredytowego. Wskaźnik kosztów ryzyka (CoR%) w I półroczu 2026 r. wyniósł 0, 71 proc., a współczynniki Tier 1 oraz TCR na koniec czerwca znacząco przekraczają minima regulacyjne.
– W drugim kwartale utrzymaliśmy bardzo dobrą jakość portfela kredytowego. Wskaźnik NPL pozostaje blisko poziomu wyznaczonego w strategii, co potwierdza skuteczność prowadzonej przez nas polityki. Jednocześnie koszt ryzyka na poziomie 0,71 proc. pozostaje zgodny z naszymi założeniami i bliski wcześniej komunikowanym oczekiwaniom. To pokazuje, że potrafimy skutecznie wspierać wzrost biznesu, zachowując jednocześnie odpowiednią ostrożność i wysoką jakość aktywów – mówi Marcin Ciszewski, wiceprezes Alior Banku, odpowiedzialny za zarządzanie ryzykiem. 
[bookmark: _Hlk196228583]Odpowiedzialny biznes, nowy etap personalizacji doświadczeń klientów i modernizacja placówek
W drugim kwartale 2026 r. Alior Bank został doceniony za wyniki biznesowe, jakość komunikacji oraz działania na rzecz budowania odpowiedzialnego i inkluzywnego miejsca pracy. Bank zajął 2. miejsce w kategorii Gwiazda Finansów w rankingu Gwiazdy Bankowości 2026. Wyróżnienie, przyznawane na podstawie analizy wyników finansowych i efektywności biznesowej, potwierdza skuteczną realizację strategii oraz silną pozycję Alior Banku na polskim rynku finansowym.
Alior Bank otrzymał również certyfikat Forum Odpowiedzialnego Biznesu, potwierdzający przynależność do grona najbardziej zaawansowanych pracodawców w Polsce w obszarze zarządzania różnorodnością i inkluzywnością. 
Równolegle bank prowadził działania koncentrując się na poprawie doświadczeń klientów i dalszej personalizacji obsługi. Bank udostępnił nową odsłonę serwisu internetowego, która zapewnia bardziej intuicyjną nawigację, wyższą funkcjonalność oraz większą spójność z pozostałymi kanałami cyfrowymi. Modernizacja wpisuje się w strategię rozwoju nowoczesnej bankowości i podnosi komfort korzystania z usług online. 
W II kwartale 2026 r. Alior Bank zadebiutował z nowym konceptem oddziału. W Łodzi, w przestrzeni centrum handlowego, powstał pierwszy oddział własny banku, który łączy nowoczesny design, intuicyjne rozwiązania i wsparcie klientów w płynnym przechodzeniu do cyfrowych usług finansowych, zgodnie ze strategią „Alior Bank. Albo nic”. 

Kluczowe wskaźniki finansowe Grupy Alior Banku w II kw. 2026 roku:
· Przychody bez uwzględnienia korekty wyniku z tytułu odsetek, będącej konsekwencją wyroku TSUE z 23 kwietnia 2026 r.: 1,52 mld zł
· Zysk netto bez uwzględnienia korekty wyniku z tytułu odsetek, będącej konsekwencją wyroku TSUE z 23 kwietnia 2026 r.: 463 mln zł
· Przychody: 1,37 mld zł
· Zysk: 367 mln zł
· NPL (wskaźnik kredytów niepracujących): 5,2 proc.
· TCR (wskaźnik łącznej adekwatności kapitałowej banku): 17,6 proc.
· NIM (marża odsetkowa netto): 4,5 proc.

· ROE (rentowność kapitału własnego): 11,5 proc.
· C/I (koszty do dochodów): 40,3 proc.
· CoR (wskaźnik ryzyka): 0,74 proc.
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