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Kraków, 3.08.2026r.
INFORMACJA PRASOWA

Michał Pietrzykowski dołącza do Grupy RMF jako Head of YouTube
Od sierpnia Michał Pietrzykowski obejmuje stanowisko Head of YouTube w Grupie RMF. Będzie odpowiadał za rozwój obecności marek Grupy na YouTube oraz budowanie strategii rozwoju obszaru wideo, której celem jest skuteczniejsze docieranie do odbiorców korzystających z platform cyfrowych i społecznościowych.
Michał Pietrzykowski wraz ze swoim zespołem będzie odpowiadał za rozwój kanałów Grupy RMF na YouTube, planowanie ich kierunków rozwoju, optymalizację publikowanych materiałów i analizę wyników. Jego zadaniem będzie też wspieranie redakcji i ich zespołów odpowiadających za produkcję treści w tworzeniu formatów dopasowanych do specyfiki platform wideo i sposobów konsumpcji treści przez użytkowników. Poza tym, będzie rozwijał kompetencje z zakresu audience development oraz wspierał redakcje w budowaniu trwałych relacji z odbiorcami treści wideo. Wspólnie z zespołami redakcyjnymi, digitalowymi i social mediowymi będzie pracował nad wzmacnianiem obecności marek Grupy RMF w ekosystemie cyfrowym oraz skuteczniejszym docieraniem do użytkowników na różnych platformach.
Celem tych działań jest rozwój zasięgu, zaangażowania i widowni wokół treści tworzonych przez Grupę RMF oraz lepsze wykorzystanie potencjału treści publikowanych na YouTube, Facebooku, Instagramie, TikToku czy platformie X. Istotnym elementem strategii będzie także rozwój formatów projektowanych z myślą o środowisku video-first oraz oczekiwaniach współczesnych odbiorców.
Zespół Michała Pietrzykowskiego będzie odpowiadał za kanały RMF FM i projekty z nimi związane, takie jak RMF Sceny Zbrodni czy RMF W Stylu Krychowiaka, a także za kanały RMF24, RMF MAXX i RMF Classic. Kanały YouTube należące do Grupy RMF gromadzą obecnie łącznie blisko milion subskrybentów i osiągają średnio 10 milionów wyświetleń miesięcznie.
Wzmocnienie obszaru wideo i YouTube jest elementem dalszedgo rozwoju działalności digital Grupy RMF. Celem jest nie tylko rozwój kanałów i formatów wideo, ale również budowanie silniejszej obecności marek RMF tam, gdzie odbiorcy spędzają coraz więcej czasu. Grupa chce rozwijać treści odpowiadające współczesnym nawykom konsumpcji mediów oraz skuteczniej docierać do użytkowników niezależnie od platformy, z której korzystają.
- Marki Grupy RMF mają ogromny potencjał treściowy i zasięgowy. Chcemy rozwijać go w sposób odpowiadający temu, jak dziś odbiorcy konsumują treści wideo. YouTube nie jest już wyłącznie platformą dystrybucji, ale miejscem budowania społeczności, odkrywania nowych formatów i codziennego kontaktu z markami. Naszym celem jest rozwijanie kanałów RMF, tworzenie treści projektowanych z myślą o specyfice platformy oraz skuteczniejsze docierania do odbiorców wszędzie tam, gdzie oglądają materiały wideo – mówi Michał Pietrzykowski, Head of YouTube w Grupie RMF. – Chcemy wzmacniać obecnośc naszych marek w tym ekosystemie, rozwijać zaangażowaną społeczność widzów i budować długofalowe relacje z użytkownikami, niezależnie od tego, czy korzystają z YouTube’a, mediów społecznościowych czy innych platform cyfrowych – dodaje.
Michał Pietrzykowski od ośmiu lat zajmuje się rozwojem kanałów i treści na platformie YouTube. Przed dołączeniem do Grupy RMF, pełnił funkcję Head of YouTube w Grupie ZPR Media. Wcześniej współpracował również z Kanałem Zero. Specjalizuje się w strategii rozwoju kanłów YouTube, tworzeniu formatów wideo, audience development oraz budowaniu zasięgu i zaangażowania marek w mediach społecznościowych.
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