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Labcon odswieza wizerunek marki BLAST

Nalezgca do Group One agencja Labcon odpowiada za strategie komunikacji, Big Idea
oraz produkcje assetow dla marki Blast. Projekt opiera sie na hasle ,Przekraczamy
granice dobrego smaku” oraz opracowanej platformie strategicznej ,Zycie bez
stodzenia”. Dziatania te wspierajg repozycjonowanie brandu w kategorii napojow
energetycznych i wyznaczajg nowy kierunek jego komunikacji. Kampania prowadzona
jest w kanatach digital, przede wszystkim na platformach Meta i TikTok, a jej celem
jest odejscie od utartych schematéw komunikacyjnych oraz oddanie gtosu mtodym
odbiorcom.

Punktem wyjscia dla nowej platformy komunikacji jest odswiezenie wizerunku BLAST i
odejscie od dominujacych kodow kategorii. Marka rezygnuje z przerysowanej estetyki i
narracji opartej na stereotypach, stawiajac na szczerosc, ironie oraz bezposredni
komentarz do codziennosci. To zmiana, ktora przektada sie nie tylko na jezyk marki, ale
rowniez na sposob budowania jej obecnosci w digitalu.

Platforma komunikacyjna ,Zycie bez stodzenia" z jednej strony odnosi sie do produktu i
obnizonej zawartosci cukru w napojach BLAST. Z drugiej definiuje styl komunikacji, ktory
rezygnuje z korporacyjnego tonu, uproszczonego i wyidealizowanego obrazu
rzeczywistosci oraz nadmiernie perswazyjnego jezyka marketingowego.

Jednym z wyroznikow kampanii sg stworzone od podstaw materiaty wideo i
fotograficzne. Obok klasycznych ujec¢ z planu zdjeciowego, w spotach wykorzystano
kadry nakrecone w tradycyjny sposob, ale wzbogacone w postprodukcji o efekty
specjalne wygenerowane przez Al. Ta kilkumiesieczna kampania ma otworzy¢ dla BLAST
nowy etap komunikacji oparty na transparentnym i bezposrednim przekazie.

Agencja Labcon odpowiada za realizacje dziatan wizerunkowych i produkcyjnych: od
strategicznego i kreatywnego nadzoru nad nowa platformg komunikacji, przez
przygotowanie finalnych assetow wideo i linii kreatywnej postow, po organizacje planu
zdjeciowego, wybor lokalizacji, koordynacje produkcji, logistyke oraz zarzadzanie
harmonogramem.

woe serviceran oy _|E ’ @ groWnou "HIU Eﬁfé-o"! uuuuuuu o
GROUP @ONE
'é}:nednrepubhc nm.nsnlmussrn mtube SEIVICEFMNHEA“NH Unmutc_ @VG\UENEYJ\L]



Labcon

Labcon aktywuje marki, dziatajac w oparciu o dwa filary: Concept Development (strategia, kreacja, creative
production) oraz Advocacy (PR, influencer marketing, social media, eventy i niestandardowe aktywacje).
Agencja rozwija rowniez produkcje i adaptacje materiatow end-to-end z wykorzystaniem Al oraz rozwigzania
z obszaru LLM Advocacy, ktore wspierajg obecnos¢ marek w nowym modelu wyszukiwania i konsumpcji
tresci opartym na Al. Jako czes¢ Group One Labcon dziata w modelu House of Communication, integrujac
kompetencje kreatywne, mediowe, technologiczne i analityczne oraz dostarczajgc kompleksowe
rozwigzania 360°".

Dodatkowe informacje:

Patrycja Stanowska | Junior PR Specialist Group One

patrycja.stanowska@groupone.com.pl | 48 516 605 873
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