

SPRITE ESTREIA-SE NO NOS ALIVE E LEVA AO FESTIVAL A EXPERIÊNCIA MAIS FRESCA DE SEMPRE

Marca estreia-se num dos maiores festivais de música do país com uma experiência imersiva inspirada em Sprite Chill Lima Menta, a inovação mais fresca de sempre da Sprite.
Sprite vai marcar presença pela primeira vez no NOS Alive, reforçando a sua ligação à música, à cultura urbana e aos momentos mais marcantes do verão. Sob o mote É mesmo fresco, a marca leva ao festival a Sprite Fresh House, um espaço exclusivo concebido para oferecer aos festivaleiros uma experiência refrescante e memorável entre concertos.
A estreia de Sprite no NOS Alive acontece num ano particularmente relevante para a marca. Em 2026, a Sprite apresentou uma nova identidade visual, mais contemporânea e alinhada com a sua personalidade irreverente e autêntica, e lançou Sprite Chill Lima Menta, uma edição limitada que representa a inovação mais fresca de sempre da marca.
Inspirada neste lançamento, a Sprite Fresh House surge no NOS Alive como um ponto de encontro onde os visitantes poderão fazer uma pausa, refrescar-se e viver experiências desenhadas para prolongar os melhores momentos do festival. Mais do que uma ativação de marca, trata-se de um espaço imersivo que traduz o universo Sprite através de diferentes experiências interativas. 
"Este é um ano muito especial para a Sprite, marcado por uma nova identidade visual e pelo lançamento de Sprite Chill Lima Menta, a inovação mais fresca de sempre da marca. A nossa estreia no NOS Alive surge como o palco ideal para dar vida a esta nova fase e reforçar a ligação de Sprite aos territórios da música e da cultura urbana, aproximando-nos dos consumidores através de uma experiência que traduz na perfeição aquilo que Sprite representa: autenticidade, diversão e, acima de tudo, frescura. Com a Sprite Fresh House queremos criar um espaço onde as pessoas possam refrescar-se, criar memórias e viver o festival de uma forma ainda mais intensa.” afirma Diogo Martins, Diretor de Marketing da The Coca-Cola Company em Portugal.
No centro da experiência estará Sprite Chill Lima Menta, a nova edição limitada da marca, que os festivaleiros poderão descobrir ao longo da ativação. A bebida inspira vários momentos da Sprite Fresh House, reforçando o conceito de frescura que dá vida a toda a experiência.
Entre as várias propostas disponíveis, vai ser possível participar em passatempos com prémios exclusivos, aceder a experiências de personalização, criar conteúdos para partilhar nas redes sociais e descobrir diferentes momentos surpresa preparados pela marca. Os consumidores que experimentarem Sprite Chill terão ainda a oportunidade de ganhar acesso a uma zona VIP exclusiva integrada na Sprite Fresh House, elevando a experiência do festival a outro nível.
Com esta presença, Sprite reforça a sua aposta em experiências culturalmente relevantes, aproximando-se dos consumidores através dos seus territórios estratégicos e consolidando o seu posicionamento como uma marca que acompanha os momentos mais marcantes do verão.
