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allegro x YELOVERS

1 ETNOGRAFICZNE BADANIE JAKOSCIOWE

m e t 0 d 0 I 0 g I a - 12 sesji etnograficznych: 6 triad affinity:
.obseéwacje i wywiady : rozmowy i obserwacje
 w komforcie wtasnej + w mtodych grupach
przéstrzeni mtodych. znajomych. -

SKQ(I te miode lenomenv9

9 REPREZENTATYWNE BADANIE ILOSCIOWE

llosciowa walidacja wnioskow z etapu jakosciowego.
CAWI realizowane w 2 turach, w 2026 roku

na reprezentatywnej probie mtodych osob w wieku 13-24 lata.

3 YELOVERS YOUTH KNOW-HOW

Doswiadczenie i ekspertyza agencji badawczej Y&LOVERS

— specjalistek od przemian generacyjnych z wieloletnim

stazem badania mtodych. Zaplecze wiedzowe zbierane w trakcie
~ dziesigtek etnografii, setek godzin dyskusji oraz Ia;c spedzonych

na poznawaniu aspiracji, potrzeb i zajawek mtodych ludzi.
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allegro x YELOVERS

1 ETNOGRAFICZNE BADANIE JAKOSCIOWE

mtodzi w wieku 13-21 lat mieszkajacy w 4 miastach:

Warszawa, Poznan, Lublin, Skarzysko-Kamienna

9 REPREZENTATYWNE BADANIE ILOSCIOWE

| tura: N=809

D 19-24 lata

W wies

H MNIEJSZE MIASTO (do
200 tys. mieszkancow)

D DUZE MIASTO (powyzej
200 tys. mieszkancow)

Il tura: N=600

//1@0 W 13-141at

@ 5& 33% E 1518t

B [ ]| 19-241ata
27@%, B wies

E MNIEJSZE MIASTO (do

449 200 tys. mieszkancow)
D DUZE MIASTO (powyzej

200 tys. mieszkancow)



allegro x YELOVERS

W Allegro nie opieramy sie na domystach. Wspélnie
z agencja Y&LOVERS przyjrzeliSmy sie rzeczywistosci
wspoiczesnych nastolatkow i miodych dorostych.

* Nasz raport ,Allegro: mtode fenomeny” odstania obraz pokolenia, ktére z rzadka dojrzatoscia

taczy silng potrzebe bliskosci z technologicznym sprytem i bezkompromisowa autentycznoscia.

w swoich odpowiedziach, mtodzi Polacy kateg'ofycznie weryfikuja powielane internetowe
stereotypy. Az 84% z nich chce byé pokazywana przez pryzmat silnych, partnerskich relacji
z rodzina. Wspotczesna mtodziez bez komplekséw wybiera lokalnos¢ — 75% z nich wprost stawia

na polskie produkty i marki, a kazdy zakup traktuje jako narzedzie manifestacji swojego ,ja".

Jednoczesnie Generacje Z i Alfa to — podobnie jak starsze pokolenié — prawdziwi
| promo-pragmatycy. Az 76% ankietowanych odczuwa dume i satysfakcje, gdy
dzieki sprytnemu wykorzystaniu promocji udaje im sie upolowac swietny deal

za utamek ceny, zyskujac poczucie, ze rozegrali system na wtasnych warunkach.

Te i wiele innych fascynujacych informacji o m’}odych czeka w najnowszym raporcie,

ktory powstat w ramach naszej nowej platformy komunikacyjnej ,,all vibes welcome”

— kampanii méwiacej o mtodych Polakach i tworzonej wtasnie dla nich.

Katarzyna Kowaiska

Brand Management Expert, Allegro

Goraco zapraszam do lektu
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przetomu w relacjach mtodych z rodzicami!

Zetki i Alfy, wraz ze swoimi rodzicami, napedzaja nowy model relagji
-rodzinnych oparty na silniejsiej'bliskoéci miedzypokoleniowej Obeche
; mlode pokolema symbollcznle zakonczyly epoke kuIturowego dystansu

wobec rodzmow i przepisuja relaqe rodzinne na wtasnych zasadach.

I‘._ ‘o



 Rodzina
na szczycie
priorytetow

allegro x YELOVERS

..i aspiracyjnych autoidentyfikacji

RODZINNY SUPPORT TEAM

~ Ironiczne podejscie pod hastem ,twoja stara”

oficjalnie wyszto z mody, a bunt wobec
rodzicow ustapit miejsca wzajemnemu
wsparciu i partnerskosci. Dla mtodych rodzina
stata sie dzi$ prywatnym support teamem:
zrédtem emocjonalnego bezpieczenstwa,
zakotwiczenia i komfortowej bliskosci.
Dobre relacje z inskirﬁi awansowaty do rangi
aspiracji i sa obecnie atrakcyjnym zrédtem

autoidentyfikacji mtodego pokolenia.

84% mlodych w wieku13-24 lata |
lubi, gdy ich pokolenie jest pokazywane
@ jako osoby zwiazane z rodzing.
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FAMILY ORIENTE

To podium ulubionych portretow pokoleniowych.
Dla porownania: mtody wkrecony w gaming

8%0

MtODYGH W WIEKU 13-24 LATA

uwaza, ze rodzina
jest Najwazniejsza.

to obraz atrakcyjny dla mniej niz 45%.
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NOWE PRAKTYKI RODZICIELSKIE

Millenialsi zmlemll zasady wychowawczej gry przesuwajac.
praktyk| rodzmelskle w strone partnerstwa Fokus na - -l  §
~zrozumienie, rozmowe i emoqonalna uwaznos$c¢ przektada

sne na bllskosaowe relaqe znowyml pokolenlaml m’rodych

' PROBLEM SAMOTNOSCI nlaczego
wiasciwie

ObserWUJemy wzrastajace poczuae osamotnlenla m’rodych. 2
Wobec trudnosci budowania satysfakcjonujacych rOW|esn|czych N
o “relacji, rodzina staje sie naturalnym zrédtem bliskosci.

 DOM JAKO PRZESTRZEN KOMFORTU 9
DIa-Zetek i Alf domAto’pr'vaétny safe space - migjsce bycia 3 : ' o

w petni sobg, gdzie znajduja _komfort [ bezp_ieczeﬁstwo. A Wie;éj £ o e
- czasu w domu, to wiecej czasu na budowanie rodzinnych wiezi.

~ PSYCHOLOGIZACJA KULTURY
: Otdczéhie pdpjp.sythologicanChvdigiianWych, tresci 4
wyksztatcito w- mtodych prze'konani‘e' ze relacje‘ to pole pracy -
~ iwzajemnego wysﬂrku M’rodZI obecnie czesciej uznajg, ze
i - zwyczajnie warto: pracowac nad rodzmnyml relaqaml




Coraz wigce}
czasu [azem -,

d' 850/ 0 SPEDZILY CZ ' RZIN :
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kontakt z rodzicami.

RODZINNE CYRKULACJE INSPIRACJI

. Mtodzi realnie spedzaja dzis wiecej czasu z rodzing

niz poprzednie pokolenia. To czesfo quality time, ktory
zamiehia dom w przestrzen codziennej wymiany
doswiadczen, wiedzy i inspiracji. Te relacje dziataja
dzi$ w modelu obustronnegov mentoringu: mtodzi
chetnie stuchaja starszych i rownie czesto sami staja sie
dla nich przewodnikami po trendach czy popkulturze.
Ta miedzypokoleniowa cyrkulacja wptywu ma

miejsce rowniez w kontekscie zakupowym.

\ V
{A? {; ? (' / (' aktywnie stara sie miec lepszy

i ..SNIZyja rodzinnej
o Wymianie doSwiadczen

uwaza, ze od swoich
rodzicow moze
sie wiele nauczy¢.

uwaza, ze od swoich
dziadkéw moze
sie wiele nauczyc.
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e .0 zakupy to
dyscyplina zespotowa

i s JAK KUPUJA NASTOLATKI ZANIM ZACZNA
| ROBIC TO NA WEASNA REKE?

I g ‘ (l Czyli samodzielnie wyszukuje
L' I . (' rzeczy w internecie i pokazuje %?

KOLABORACJA rodzicom, a oni decyduja i kupuja.

Ll

hubem zakupowymS

W ZAKUPY FAJNIEJ RAZEM

Wzajemne inspirowanie sie i konsultowanie

zakupow to codziennos¢ polskich domow.

Czesto sami rodzice wprowadzaja produkty i dodaje je do S
, 3 i . koszyka, a rodzice tylko ptaca. SEMI-NIEZALEZNOSC
13-14 latkow 15-18 latkow nastolatkow w Swiat e-commerce, polecaja
sprawdzone miejsca i ucza zakupowych ‘. (
. ktyk, a mtodzi chetnie przejmuja ich i Czyli rodzice sami wybieraja
Zaczeto samodzielng przygode . Pra U i ie i pytai 7
nawyki i rekomendacje. Dzisiaj zakupy to L rzeczy W internecie | pytaja

z zakupami online, bo rodzice
pokazali im jak je robi¢.

' ZATWIERDZANIE  Mnie tylko, czy mi sie podobaja.
obszar pokoleniowych wspélnosci: wspéine

wybory, wspélne koszyki, wspélne marki.
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polecenia mamy lub ' i i

I/ 1 (l/(l taty sa wazniejsze niz '“a p0IecalkamI
polecenia influenceréw. Sig wvmie“iamv

) RODZICE MOWIA, ZE NASTOLETNIE DZIECI
: @ INSPIRUJA ICH DO ZAKUPU PRODUKTOW

JOIM rodzinnym

hubem zakupowym

MLODZI INSPIRUJA SIE RODZICAMI:

PRZEDE WSZYSTKIM W KATEGORIACH:

@ @ - rodzice 16-18 latkow () - rodzice 13-15 latkow

NOWE JEZYKI BLISKOSCI

Podsy’ranie sobie linkéw, polecajek

37% 37% Seo ® -3141at
0 produktowych, stylizacji i wskazowek

35% '
p -15-18 lat stato sie dzi$ jednym z codziennych
| —19-24 lata jezykéw bliskosci. Dziedziczenie
GDZIE ROBIC ZAKUP CO KUPIC DO : marek i wymiana inspiracji z rodzicami
EDZENIA | PICIA

s3 pbwszechne wsrod miodych.

41% 42%

27% W polskich domach zakupy to coraz

czesciej doswiadczenie wspotdzielone,

4 < /

JAK DBAC O ZDROWIERIGDZIE WYJECHAC

a nie pole pokoleniowych roznic.




a ekspresja siebie jest waznym zrodtem wzmocnienia.|§
W czasach t;kbnomii uwagi miodzi nie chca by¢ ‘
~a|39himowi — pragna zostac zauwazeni i docenieni. Dlatego
*tak waznym kapitatem jest dzisiaj unikalny vibe, a wiec

W&ra'zisfy sposob’ bycia,'wyglqdu,i komunikowania siebie.

(.



Twoj vibe
wyraza
Twoje JA

19%0

MtODYGH W WIEKU 13-24 LATA

..czyli toisamosciowe autokreacie

BYC SOBA | BYC JAKIMS

~ Obecnie miodzi bardzo éwiadomie buduja

wtasny vibe, estetyke i zestaw kodow, ktore
komunikuja, kim sa. Nie chca byc¢ tzw.
NPC-etem”, ,randomem” ani ,bejskiem”

- aspiruja do bycia kims charakterystycznym,
aut_eﬁtycznym i zapamietywalnym.
Performowanie swojej tozsamosci to wazny

projekt do kuratorowania, a codzienne wybory

sa narzedziem wyrazania wtasnej odrebnosci.

nie chce byé szarakiem
i bejsikiem

wtapiajagcym sie w thum.

71% miodych ) '

allegro x YELOVERS

lubi gdy ich pol_(olenie\ 3

jest pokazywane jako 1
osoby z réznorodnym ' %
i niestandardowym vibe'm

t

MAIN CHARA

To jeden z bardziej aspiracyjnych portretow
pokoleniowych. Im miodsi, tym silniejszy
sprzeciw wobec zwyklosci: az 2% 13 i 14-latkow
nie chce byc szarakiem wtapiajacym sie w thum.
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PRYMAT AUTENTYCZNOSCI

M’rod2| dZ|s traktUJa autentycznosc niczym wartosc moralng. Stad -
tez bierze 5|e potrzeba bycia ,sobg" w widoczny sposob DIatego 1 ,

v wyrazaJa) siebie nie tyle deklaraqaml co stylem, estetyka i whasnymi - o
~ nawykami, zamieniajac codzlennosc w komunlkat o tym kim SOc. = Tsi s o ' a c ! e g 0
 , = e o m n
e |.|:|( PRZED PRZECIETNOSCIA - |
Za 5|Ina) potrzeba |ndyW|duaInosc1 stoi realny lek przed byciem s

przeaetnym (nikt nie chce zostac tzw. ‘NPC-etem: postacig bez z
; charakteru) Posiadanie wyraZ|stego vibe'u to waluta spoteczna oy —
- wymieniana na zauwazalnos¢ i poczucie przynaleznosci. SR T a les

PETLA DIGITALOWYCH POROWNAN'

Socnal medla i c:ag’ry podglad na dZ|a}an|a mnych ZW|ekszan
presle na byC|e wyjatkowym CodZ|enne scrollowanle to maraton 3 .
porownan z cudzym| starannie wyrezyserowanym| zyciami; co N
tylko wzmaga potrzebe budowanla w+asnego wyraZ|stego Jal




Vibe i aura
to codzienne
wyhory

Moje codzienne rutyny i nawyki
pokazuja to, jaka jestem osoba.

Lubie, gdy moje ubranie i moja
przestrzen pasuja do mojego
wewnetrznego nastroju.

- mtodej ekspresji aury i vibe'u. Niemal

allegro x YELOVERS

.10 auto-ekspresja jest

(9], | -

JATO SUMA MARYCH DECYZJ] % omputerove/ na konsol RA——— o

Styl, pasje, fandomy, kolekcjonowane gadzety sport / aktywnosc fizyczna % %

g

czy osobiste rytuaty staty sie narzedziami 25

. 15%
hobby techniczne / naukowe 7%

kazdy codzienny wybor niesie dzi$ potencjat

, . 5%
autokreacyjny. A te wybory czesto zaleza tematy, o ktérych opowiadam AN 24%

‘od zmiennego nastroju — tak by to, posiadane kolekcje % 1112 "{;

co na zewnatrz, odzwierciedlato wewnetrzne

~ emocje. Wciaz widoczny jest przy tym

podziat genderowy. Tendencje w budowaniu styl / wyglad g 35%

chtopiecych i dziewczecych tozsamosci hobby twércze / artystyczne % 11% .,

rozktadaja sie w nieco innych obszarach

. A ; 12%
pasji lub popkulturowych $wiatéw. . ulubiona marka, bohater, motyw | 19%



MuzyKa jako
wazny fundament

bardzo chce
pojechac na
festiwal.

w» A

0S0B W WIEKU

uznaje muzyke za
13-24 LATA g yXe

wazna w ich iyciu.

allegro x YELOVERS

..ho w hitach wybrzmiewa toisamosé

MLODZI PRZYZNAJA, ZE:

1 G0/a

Muzyka, ktorej stucham
duzo méwi o tym,
jaka jestem osoba.

189/

Festiwale i koncerty,
i “rﬁ ktore chodze

WE WEASNYM RYTMIE

Muzyka zawsze byta i wciaz pozostaje

jednym z najwazniejszych budulcow mtodej
tozsamosci. Dzi$ jeszcze mocniej wspiera

potrzebe performoWania swojej wyrazistosci.
Nic dziwnego, ze wydarzenia muzyczne zajmujg tak
wazne miegjsce na liscie mtodych pragnien — sg nie
tylko okazjg do kontaktu z ulubionymi artystami,

ale takze przestrzenia ekspresji, gromadzenia

waluty wspomnieniowej i manifestowania
przynaleznosci do konkretnych swiatow
kulturowych. Sam wybér festiwalu i line-upu

jest spotecznym sygnatem tego, kim sie jest.



Dane wyraznie pokazuja, ze dla wspoélczesnych nastolatkow

i miodych dorostych muzyka to potezny, toisamoéciéwy fundament.

Az 82% z nich uznaje ja za wazny element swojego zycia, a zdecydowana wiekszos$¢ uwaza, ze to,
" czego stuchajg, moéwi innym, kim naprawde sa. Dlatego w ramach naszej platformy komunikacyjnej

.all vibes welcome” stajemy sie naturalnym i statym elementem ich muzycznego sSwiata.

Nésza obecnos¢ na unikatowych wydarzeniach, fakichjak trasa koncertowa Obrotowy Tour

Dawida Podsiadty, festiwale Clout, SnowFest czy poznanskie Juwenalia oraz wspotprace z artystami
— braémi Kacperczyk czy Fukajem - to bezposrednia odpowiedz na oczekiwania mtodego pokolenia.
Kategorycznie sprzeciwia sie ono ,byciu basic”, stale poszukujac oryginalnych przezy¢ oraz
przedmiotdéw, ktore pozwolg nadac tozsamosci materialny; widoczny dla innych, wymiar. Nie bez

- powodu limitowane i unikalne kolekcje merchu potrafia'\)vyprzedaé sie w zaledwie kilka godzin,

stajac sie dla mtodych realng walutg spoteczna oraz narzedziem manifestacji wiasnego ,ja“,

a az 67% miodych marzy, zeby wzia¢ udzial w muzycznym wydarzeniu, ktory odda ich vibe.

kaczac nowoczesny e-commerce z autentycznymi emocjami, udowadniamy, ze Allegro
naturalnie wpisuje sie w konsumenckie doswiadczenia takze poza siecig — wspolnie z mtodymi

- tworzymy unikalna atmosfere na polskich koncertach i w festiwalowych przestrzeniach.

Juz wkrotce nasze kolejne projekty - ztapmy sie pod scena!

allegro x YELOVERS

Senior Brand Marketing Manager, Allegro
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o .00y przedmioty
ozwalajg tworzyc siebie

Zakupy narzgdziem
‘Sprawczej auto-kreacii

ITEMKI CZESCIA OSOBISTEGO JEZYKA  Jakajestem osoba. Vi

Zakupy to dla mtodych jeden z wazniejszych sposobdéw
na sprawcza autokreacje. Dzieki przedmiotom nadaja
swojej tozsamosci materialny wymiar i zamieniaja
swoje ,.kim jestem” w co$ widocznego dla innych.
Kupowane rzeczy, stylowki i dekoracja wtasnej przestrzeni
Ubrania, buty
i dodatki to
moj sposob na

stajg sie waznymi walutami spotecznymi i elementami

osobistego jezyka. To, czego mtodzi poszukUja w trakcie

zakupow powinno opowiadac ich personalna historie

jest zdania, ze posiadane
przez nich przedmioty
duzo o nich moéwia.

o zainteresowaniach, estetyce i wartosciach. Wygrywaja

te wybory, ktére pozwalaja zamanifestowac¢ swiatu

swoj vibe, a przy okazji poézuc’ sie w zgodzie ze soba.



Pragmatyczna postawa zyciowa nie jest

nudna, a stata sie jedna z mtodych aspiracji.
Mlody pragMatyzm wyrasta z potrzeby sprawczosci - nawet jesli ,

~reaI|zuje sieonaw najmmejszych codziennych wyborach Smartne zakupy :

™

: daja. po;zugle kontroli i satysfakcje z dobrze wydanych ple,nledzy, a dobrze -

ﬁduliladana codziennos¢ buduje,poczucie bezpieczenstwa i stabilizacji.

-
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J VA

uwaza, ze

lepiej jest pracowaé

Smart-ny

ZHACKOWAC SWOJ DZIEN

3 u
‘ - Wiasne rutyny, planowanie czy sprytne hakowanie ‘ ---GZVII pochwa'a
sposo na . codziennosci pomagaja mtodym odzyskaé kontrole nragmatvcznosci
w niepewnym swiecie. To tez pokolenia, ktore ‘

- o o
c 0 dZI e n n osc redefiniuja podejscie do pracy i wysitku. Nie ciezko,
| ale sprytnie — bo zarzadzanie swoim czasem to wazna

strategia przetrwania. Dlatego wygrywa wszystko, co

‘ i G e e i Mam swoje tricki na
upraszcza codzienno$¢ i pozwala odzyskaé¢ minuty . o
' ' ) szybsze i sprytniejsze
na to, co wazne (od darmowej dostawy zakupéw po ogamianie codziennoi.
automatyczne subskrypcje). Szacunek do wtasnego
czasu to mioda interpretacja wellbeingu
o — i, 0 dziwo, nie wymaga zakupu maty do jogi!
uwaza, Ze wypracowana LR L RILETNE S
swoim czasem i samodzielnie
ru ty Nna zwie ksza decydowaé o tempie swojego dnia.

MtODYGH W WIEKU 13-24 LATA

produktywnosé¢.
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KONTROI.A vs NIESTABILNY SWIAT

W permakryzysoweJ rzeczyW|stosa Jedynym comozna -
' ogarna)CJest w’fasny mlkrokosmos Kojaca powtarzalnosc 1 ,

‘ rutyn i sprawczo$¢ w sprytnym zarzadzaniu swoim e
- Cczasem daJa) poczucne kontroll Jradu [ bezpleczenstwa. it ' a c ! e g 0
STRATEGIE NA ZYCIE W PRZESYCIE .
7 SW|adome zarzadzanle zasobami staJe sie coraz wazniejsza el

umlejetnosaa w kulturze nadmlaru i ciagtego przebodzcowania.. - z -
e ~_ Sprytne ogarnianie codzlennosa to dla mtodych sposéb -
~ nasamoregulacje i ochrone przed przeciagzeniem. AT a les

DYSKURSY POP PRZEDSIEBIORCZOSCI »

Popularyzaqa soaal medlowych narracji o przed5|eb|orczych
postawach mwestowanlu i i zarzadzaniu plenledzml sprawﬂra 3
 Ze finansowe ogarniecie awansowa’ro do rangl aspiracji. Too

: realnle kieruje miodych w strone smartneJ promo- pragmatyk| ’
gdzie sprytne wydawanie staje sie powodem dngmy.
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...ho promo-mindset to nie obciach

wkurza gdy ich pokolenie
0 rv O 62 /O jest pokazywane jako

mIod ch

& osoby nieoszczedne
‘ktore szastaja plemedzml.

jestw cenie o rens

Mtodzi kochaja polowac na dobre okazje

— wazne by nie przeptacac i wyrwac cos

w supér cenie. To daje poczucie wygranej
i wzﬁacnia aspiracyjny obraz siebie jako

smart konsumenta. Oszczedzanie

Przed pojsciem na zakupy zawsze
: [ iwani h promek jest
sprawdza oferty promocyjne. | pOSZUklwanle dObryC P J
zajawkowe. Mtodzi regularnie sprawdzaja MONEY SAWY
gazetki promocyjne, korzystaja z aplikacji Nic dzi se takie po oici
SRS A : : ic dziwnego, ze rtrety modosci
oraz punktéw lojalnosciowych, i zupetnie ich denerwugja, gdy az 79% osdb w tym wieku
sie tego nie wstydza! Wrecz przeciwnie stara sie izaé i odldadaé pieniadze.
Ma na telefonie kilka réznych ‘ — korzystanie z promek jest dla nich A 75% deklaruje, ze planuje swéj budzet!

apIikacji zakupowych. cecha sprytnych i ogarnietych ludzi.
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....... .. smart benefity
| o S3Na Wage ziota

BENEFITY Z PORZADKU PRAGMATYKI
NAJWAZNIEJSZE DLA M:ODYCH:

- sprytne zakupy
to powod do dumy

zakupy robi sie tatwo i szybko 42%
PRZEPIS NA ZAKUPY niska cena 47%

Zakupy online to przede wszystkim bezpieczne zakupy 559

przestrzen smartnych korzysci. Liczy sie

, .. szybka dostawa 42%
wszystko, co pozwala kupowac szybciej,

wygodniej, bezpieczniej i w lepszej darmowa dostawa 49%

cenie. Sprytne korzystanie z promogji, atrakcyjne promocje i okazje 44%

narhacalnych benefitow czy funkgji
wygodna strona/aplikacja 39%

czuje dume, gdy dzieki znajomosci utatwiajacych zakupy daje poczucie
promocji i aplikacji udaje im sie zrobi¢ sprawczosci i kontroli nad wiasnymi fatwe zwroty  37%
duze zakupy za utamek ich ceny, bo wyborami. A Swiadomos¢ zaoszczedzonej

e . . : . : TOP BOX - % odpowiedzi ,bardzo wazne”
maja wtedy poczucie, ze oszukali system. kasy to powod do dumy i satysfakdji! — % odpowiedzi ,wazne” + ,bardzo wazne”



Smart nie
oznacza nudy

lubi, gdy marki lub
aplikacje proponuja

gry i mozliwos¢
zbierania punktow

W zamian za nagrody.

GAMIFIKACYJNA ZABAWA

Smartne podejscie do zycia zupetnie nie

stoi w sprzecznosci z pragnieniem rozrywki
i angazujacych doswiadczen. Mtodzi kieruja
sie raczej w strone rozwigzan, ktore pozwalaja
’raczycf te pozorne spfzecznoéci. Dlatego

tak dobrze odnajduja sie w mechanikach
grywalizacyjnych, ktore zamieniaja
codzienne obowiazki i zakupy w serie
matych wyzwan. Z jednej strony pozwalaja
poléwaé na dobre promki albo oszczedzac
czas i pienigdze. Z drugiej wkrecaja
zbieraniem punktow, odblokowywaniem

poziomow i doswiadczaniem zwyciestw.

allegro x YELOVERS

o -0ty pragmatyka
spotyka rozrywke

Czuje satysfakcje, gdy moge
wymienic uzbierane punkty na realne
nagrody lub darmowa dostawe.

Traktuje zbieranie punktéw w appkach
jak wyzwanie: jara mnie, kiedy wskakuje
na wyzszy poziom i odblokowuje znizki.



" POLSKOSG BEZ KOMPLEKSOW

Mtodzi redefiniuja pojecie patriotyzmu przenoszac

go z wielkich narracji do codziennych doswiadczen.

Nowa afirrﬁaéja polskosci swiadczy o zakorzenieniu w lokalnosciach
.wé!'éd tych pokolen, ktoére nigdy nie doswiadczyty pogoni

' za Z;ach'o'de"m. Celebruja polskosé bliska ich wtasnemu tu i teraz”,

a bolsi(ié innowacje i ioi'znesy z!d,uma traktuja jak narodowe skarby.

(.




allegro x YELOVERS

. Mioda polskos¢
nie goni zachodu

‘ I k.
Bo n 0 s I e MLODZI OBECNIE UWAZAJA, ZE:
[ | [ | ! .
l l ' PEENIA DUMY BEZ KOMPLEKSOW . (' / \ -

Miodzi z pokolen Zet i Alfa budujg swoja tozsamosc

narodowa bez poczucia nizszosci wobec Zachodu

‘ : i bez potrzeby kompensowania jej ciezkim inne kraje moga czerpac

patriotycznym patosem. Polskos¢ jest dla nich inspiracje z Polski,

MtODYGH W WIEKU 13-24 LATA

naturalnym punktem odniesienia, czyms oczywistym

i po prostu fajnym. Z duma patrza na kraj, w ktérym
dorastaja, nie czujac potrzeby stawiania innych miejsc
na piedestale. W ich swiecie wschodnioeuropejskos¢ -
przestata by¢ jakimkolwiek sygnatem gorszosci

czy zacofania. Polska ma swéj czas!

czuje dume z Polski.

*dane: Y&LOVERS x Allegro, CAWI, N=600, 13-24 lata, 2026, Pyt. Zaznacz.na skali, na ile zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami. (T2B)



‘allegro x YELOVERS

'WYCHOWANI W ROZWINIETEJ POLSCE
To pokolenla dorastajace w Polsce na fali wzrostu, a nie nadrabiajgcej -
dystans do Zachodu. Nie pamletaja Polski okresu post- transformaql i nie 1 ,

nosza w sobie doswiadczenia gonlenla mnych Dlatego nie dZ|edZ|cza
’ przekonama ze wszystko co zachodnle jest automatyczme Iepsze

~ POTRZEBA ZAKORZENIENIA SR o n =
"Dor'astaniewre'rzer.ni.eustannych kryzyséw zwieksza i | WIascIWIe

- potrzebe poszukiwania rzeczy trwatych i bliskich. £ 2
Dlatego lokalno$¢ staje sie waznym punktem oparcia.

DaJe m’rodym poczucie stabllnosa i przynaleznosci,
ktorych potrzebUJa w tak mepewnym Swiecie.

tak jest?

POLSKOSC Z DIGITALOWYM PR-em»

Polska ma dzié waa)tkowo dobry PR w mternetach umacnlajqc
: codZ|enne i bliskie patrlotyzmy miodych. Od slavic corei ,00//5/7 3 |
core, przez viralowe memy wzmacnlajace polska tozsamos$¢ .
: z przymruzenlem oka, az po zachwyty zagranlcznych tworcow L
- nad rosotem, kompotem czy polska codmennoscla. o




" Bo polskie
jest faine

Lubie, gdy akcja filmu/serialu dzieje
sie w moim miejscu zamieszkania.

MALE OJCZYZNY Z WIELKIM
ZASIEGIEM = DUMA ¥

Lubie ogladac influenceréw pochodzacych
z mojej miejscowosci lub regionu.

POLSKOSC BLISKA | CODZIENNA

Patriotyzm mtodych ma dzi$ bardziej memiczny niz
pomnikowy charakter. To patriotyzm codziennosci

- Ie‘l;ki, autoironiczny i nadzwyczaj bliski. Mtodzi kochaja
Polske za schabowego, kompot, Blika, Lewandowskiego,
grillowanie w majowke albo siatke na siatki w kazdym
polskim domu. Takie elementy kultury staty sie
wspotczesnymi symbolami przynaleznosci i zrodtami dumy,
bardziej niz wielkie narodowe narracje i wygrane niegdys ‘
bitwy. Dume budzi tez moment, gdy Polska lub lokalne
mate ojczyzny pojawiaja sie w globalnym obiegu kultury
— sg zauwazane i doceniane (samo #poland mentioned

doczekato sie nawet swojej memowej interpretacji).

.c2yli patriotyzm ma

allegro x YELOVERS

lych rzeczy
U

NJ JPolska firma odnosi
* sukces za granica

Polska pokazywana w
zagranicznych mediach

s
‘-"chwali polska kuchnie



allegro x YELOVERS

.. ho jesli moga, wolg
wybieraé polskie

EFEKT NASZO0SCI EUHUM

Mioda afirmacja polskosci dziata takze na

. Ciesze sie, m
poziomie zakupowych emocji. Swiadomos¢, . ¢ gc!y oge
e , wybierac polskie marki
ze produkt, aplikacja lub platforma ma lokalne . S -
i wspierac te biznesy.

korzenie, buduje cieplejsze skojarzenia

z marka. Cho¢ ostateczne decyzje zakupowe
nadal czesto wygrywaja ceng, wygoda czy

dostepnoscia, to ,faktor naszosci” jest waznym

zrodtem emocjonalnego przywiazania. Wsréd

- : Gdy mam wybor
m'OdyCh w wieku 13-24 lata mtodych etnocentryzm konsumencki ma sie dyl ieram polskie
uznaje sukces polskich biznesow dobrze — szczegdlnie, gdy chodzi o sympatie, produkty i marki

Za pOWOd do dumy narodowej. zaufanie i emocjonalny kapitat marki.
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