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SMART ROCK TANK ANUNCIA SHARKS, STARTUPS E O BALANÇO DA PRIMEIRA EDIÇÃO DA 
SMART CITY OF ROCK

- APÓS VALIDAÇÃO EM CONTEXTO REAL NO ROCK IN RIO LISBOA, AS STARTUPS SUBIRAM AO PALCO DA UNICORN FACTORY LISBOA PARA NEGOCIAR INVESTIMENTO AO VIVO, COM MÚSICA, HAPPY HOUR E CONEXÕES DE NEGÓCIO EM FORMATO ROCK IN RIO.
- O EVENTO CONTOU COM A PRESENÇA DE MARIA LUÍSA DE ALDIM, VEREADORA DA CÂMARA MUNICIPAL DE LISBOA, ROBERTA MEDINA, VICE-PRESIDENTE EXECUTIVA DO ROCK IN RIO, GIL AZEVEDO, DA UNICORN FACTORY LISBOA, GONÇALO OLIVEIRA, CHIEF B2B OFFICER DA MEO EMPRESAS, VASCO ANJOS, VEREADOR DA CÂMARA MUNICIPAL DE LISBOA, EGON BARBOSA, DA LIQUID INNOVATION CO., ANTÓNIO KREISELER DE ALBUQUERQUE, DA ABREU ADVOGADOS E MARCELLO CARRULLO, DA DRUMMOND ADVISORS.

Lisboa, 01 de julho de 2026 —O Smart Rock Tank realizou-se hoje, na Unicorn Factory Lisboa - Hub do Beato, reunindo startups, investidores, marcas, parceiros e líderes institucionais para transformar a experiência da Smart City of Rock em novas oportunidades de investimento, implementação e escala. 
Depois de serem testadas, amplificadas e validadas em contexto real durante o Rock in Rio Lisboa, as startups selecionadas para integrar a Smart City of Rock subiram ao palco para apresentar resultados e abrir conversas com investidores de follow-up com acordos em pré-engagement. 
“A Smart City of Rock é forma de usarmos a Cidade do Rock para além da experiência de festival, aproximando a tecnologia do grande público e sendo um espaço onde inovação, conveniência e impacto real podem ser vividos e testados em escala em prol de cidades e de um futuro mais eficiente e sustentável, tendo sempre o ser humano e a qualidade de vida como foco central.,” afirma Roberta Medina, Vice-Presidente Executiva do Rock in Rio.
Inspirado na lógica de programas como o Shark Tank, o Smart Rock Tank foi desenhado para assumir um tom vivo e dinâmico: com uma banda residente no palco, os pitches foram embalados por música e energia ao longo da tarde, sendo o ambiente pensado para aproximar pessoas e gerar ligações de negócio mais naturais.
“O que começa no festival não termina no festival. A Smart City of Rock foi desenhada para testar soluções em contexto real, amplificá-las perante o mercado e criar as condições para que ganhem as ruas, sejam aplicadas nas cidades e ajudem a construir um mundo melhor, em escala smart,” afirma Egon Barbosa, CEO da Liquid Innovation Co. e criador da Smart City of Rock.
O evento contou com o apoio da Super Bock, responsável pelo happy hour de encerramento, criando um momento de networking para prolongar conversas, aprofundar relações e aumentar a probabilidade de novos follow-ups entre startups, investidores, marcas e parceiros. 
Mais do que um palco de investimento, o Smart Rock Tank afirma-se como uma experiência qualificada de conexão entre inovação e mercado onde tecnologia validada, capital, visão institucional e energia de ecossistema se encontram no mesmo lugar. 
“O Smart Rock Tank é uma oportunidade rara para ligar startups a investidores e decisores depois de uma validação real, em escala e com exposição única. É este tipo de ponte entre inovação, mercado e cidade que acelera o crescimento de soluções com potencial global,” afirma Gil Azevedo, Diretor Executivo da Unicorn Factory Lisboa.
Além da Vereadora Maria Luísa de Aldim da Câmara Municipal de Lisboa, este momento contou com a presença de Roberta Medina, Vice-Presidente Executiva do Rock in Rio, Gil Azevedo, da Unicorn Factory Lisboa, Gonçalo Oliveira, Chief B2B Officer da MEO Empresas, Vasco Anjos, da Câmara Municipal de Lisboa e Egon Barbosa, da Liquid Innovation Co. e teve com objetivo refletir sobre o papel da Smart City of Rock como plataforma de aceleração para startups, marcas, cidades e investidores, e sobre a forma como o festival pode servir de ponte entre inovação em teste e aplicação no mundo real.
BALANÇO DA PRIMEIRA EDIÇÃO DA SMART CITY OF ROCK
Na sua primeira edição, a Smart City of Rock deu o primeiro passo para transformar a Cidade do Rock do Rock In Rio Lisboa numa verdadeira cidade inteligente em funcionamento real. A plataforma reuniu mais de 30 empresas entre startups, parceiros tecnológicos, marcas, academia e entidades públicas, criando um ecossistema de experimentação em escala real dentro do Rock in Rio Lisboa.
· +100 startups de 8 países diferentes
· 20 startups selecionadas, 13 finalistas
· +30 empresas envolvidas no ecossistema
· 18 ativações tecnológicas integradas no recinto
· 14 experiências ativadas para o público
· 5.617 visitantes no stand Smart City Hub;
· 173 stakeholders corporartivos nas Smart Tours 
· 1,24 terabites de dados trafegados no Smart City Hub
· 139 leads de negócio geradas
· 8 frentes e pilotos ligados à cidade de Lisboa

Este balanço confirma a força da plataforma como mecanismo de validação, visibilidade, conexão institucional e geração de negócio, mostrando que a Smart City of Rock não foi uma ativação pontual, mas o início de uma infraestrutura de inovação com vocação para crescer.
A Smart City of Rock não termina no festival. O que começa na Cidade do Rock foi pensado para seguir para a cidade, para o mercado e para o ecossistema institucional. Ao reunir startups, tecnologia, marcas, investidores, academia e poder público num mesmo fluxo de validação e amplificação, a plataforma posiciona-se como uma alavanca concreta para acelerar soluções com impacto real na vida das pessoas.
UMA PLATAFORMA APOIADA POR PARCEIROS COM PAPÉIS COMPLEMENTARES
A Smart City of Rock foi construída com um ecossistema de parceiros estratégicos que asseguram complementaridade entre tecnologia, cidade, academia e inovação: a MEO Empresas enquanto co-creator teve um papel central na visão de conectividade, infraestrutura inteligente e integração tecnológica da plataforma; a Unicorn Factory Lisboa, enquanto parceiro de ecossistema e conexão com startups, ajudou a atrair, selecionar e ligar as soluções empreendedoras ao contexto real do festival e ao mercado; a Universidade de Lisboa, como parceiro académico oficial, reforçou a dimensão de evidência, conhecimento aplicado e ligação entre ciência, tecnologia e impacto urbano e a Câmara Municipal de Lisboa, como parceiro institucional, assumiu o papel de ponte entre as soluções da Smart City of Rock e a cidade, contribuindo para ligar o laboratório do festival a pilotos e oportunidades de implementação urbana.
UM PALCO PARA ACELERAR SOLUÇÕES COM PROVA REAL
Mais do que um evento de pitches, o Smart Rock Tank foi desenhado para acelerar o que já foi validado. A conversa com investidores não partiu de uma ideia em abstrato, mas de soluções demonstradas, testadas e observadas em funcionamento durante a experiência da Smart City of Rock. Ao longo do Rock in Rio Lisboa, a Smart City of Rock transformou a Cidade do Rock num laboratório vivo onde mobilidade, dados, energia, segurança, conveniência, experiência, inclusão e sustentabilidade foram experimentadas em escala real.
O Smart Rock Tank é a continuidade natural desta jornada: o momento em que a prova se transforma em oportunidade de negócio com a presença de investidores e representantes de fundos convidados para analisar as soluções e abrir conversas de investimento e expansão estão Gonçalo Uva, (C2 Capital Partners), Carlos Resende, (Business Angel), Ksenia Novikova, (Flyer One Ventures), Rui Falcão, (CoreAngels), Camile Venot (Armilar), Carlos Bhat, (CTT - Correios de Portugal), Diogo Mendonça, (Angels Way), Maurizion Calcopietro, (COREangels Atlantic & COREangels), Marcelo Carrullo (Drummond Advisors) e Tomás Fuzeta da Ponte, (Caixa Capital). 
AS STARTUPS QUE SUBIRAM AO PALCO
As startups que concorreram a investimento foram as selecionadas para integrar a Smart City of Rock e apresentar soluções em contexto real durante o Rock in Rio Lisboa: GetVocal AI; Indulge Me; Trash4Goods; Katchit Studio; Yooddle; Infinite Foundry; VRGlass; Sensaway; Windcredible; Planta Smart Homes; Alia Inclui; Meetball e GoParkly.
Estas startups chegaram ao Smart Rock Tank depois de testarem as suas tecnologias perante um público real de 330 mil pessoas, dados reais e necessidades reais de operação, mobilidade, conveniência, sustentabilidade, acessibilidade e experiência. A edição deste ano contou ainda com a Vibbe, plataforma que reforça a dinâmica de matchmaking entre investidores e startups, ajudando a criar conexões com maior precisão, conveniência e relevância. Através da Vibbe, o Smart Rock Tank ampliou a sua capacidade de gerar encontros qualificados, facilitando follow-ups e aumentando a probabilidade de conversas produtivas entre soluções com tração real e capital com interesse estratégico. O objetivo é simples: melhorar os resultados mútuos e acelerar a passagem da validação para a negociação.
PROGRAMA COM LÍDERES DO ECOSSISTEMA
Houve ainda um segundo painel dedicado às alavancas jurídicas, de governação e de acesso a mercados internacionais para startups, com:  António Kreiseler de Albuquerque, Abreu Advogados e Marcelo Carrullo, Drummond Consultoria. Este bloco trouxe uma perspetiva prática sobre o que é necessário para que startups testadas em contexto real consigam estruturar crescimento, investimento e expansão internacional com maior robustez.
É precisamente essa a proposta da Smart City of Rock: permitir que soluções apresentadas, testadas e amplificadas no contexto do festival ganhem as ruas, sejam aplicadas na prática e contribuam para construir um mundo melhor, em escala smart.

Sobre a Smart City of Rock
Criada pela Liquid Innovation Co. em parceria com o Rock in Rio Lisboa, a Smart City of Rock transforma a Cidade do Rock num laboratório vivo de cidade inteligente, onde soluções para mobilidade, dados, energia, segurança, acessibilidade, experiência e sustentabilidade são testadas em contexto real, com o objetivo de acelerar a agenda smart para as cidades e gerar impacto prático no quotidiano das pessoas.
Para mais informações sobre a Smart City of Rock:
www.liquidinnovation.co/smart-city-of-rock

Sobre o Rock in Rio

O Rock in Rio é a marca internacional responsável pelo maior evento de música e entretenimento do mundo. Criado em 1985 no Rio de Janeiro, é parte relevante da história da música mundial. O evento soma já 24 edições, 141 dias e mais de 4667 atrações musicais. Ao longo destes anos, mais de 12,2 milhões de pessoas passaram pelas Cidades do Rock em Portugal, no Brasil, em Espanha e nos Estados Unidos.

Em Portugal, foram realizadas, até hoje, dez edições e contabilizados 48 dias de festival com a presença de mais de 3 milhões de pessoas e mais de 1200 atrações musicais. O festival investiu mais de 250 milhões de euros, gerou mais de 101 mil empregos, 1alocou cerca de 5,7 milhões de euros para causas socioambientais e promoveu inúmeras ações, das quais destacamos, a instalação de painéis fotovoltaicos em escolas, a implementação de projetos de reflorestação em áreas de floresta ardida, o equipamento de hospitais e IPSS e a construção de salas sensoriais para jovens. Na última edição, de acordo com um estudo da Nova SBE, o Rock in Rio Lisboa gerou um impacto equivalente a 120 milhões de euros para a economia nacional representando 11,8 milhões de euros em receita fiscal. 

Em 2026, o festival está de volta à Cidade do Rock nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho, com mais 25.000 m2, mobilidade reforçada e novas áreas e serviços. A próxima edição conta com mais conteúdos e atrações, como a Roda Gigante, Slide, Market Square, Rota 85, o novo Palco Super Bock, que celebra a música e união, o The Flight, que vai tornar o céu de Lisboa no maior palco de sempre e um Road to Rock in Rio, com ações e ativações de norte a sul do país e nas principais cidades da Europa. Neste contexto, o Rock in Rio Lisboa estabelece ainda uma parceria estratégica com a Liga Portugal, unindo duas das maiores paixões dos portugueses (a música e o futebol), numa celebração partilhada que reforça o carácter cultural, emocional e mobilizador do festival.

Site oficial do Rock in Rio-Lisboa: http://rockinriolisboa.pt

Para mais informações, ou materiais, contacte:

Lift Consulting
Magda Carvalho
magda.carvalho@lift.com.pt

Inês Sabino
ines.sabino@lift.com.pt
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