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Mlekpol o sile marki Łaciate 
 
Silnej marki nie zbuduje się samą ceną – o jej sile decyduje wartość, jaką oferuje ona konsumentom. Wokół tej tezy swoje wystąpienie zbudowała Dorota Grabowska, Dyrektor Marketingu SM Mlekpol, podczas konferencji naukowej „Marka w rozwoju przedsiębiorstw i regionu", która w dniach 24–25 czerwca 2026 roku odbyła się we Wschodnioeuropejskiej Akademii Nauk Stosowanych w Białymstoku. Prelegentka mówiła m.in. o strategii wzrostu marki Łaciate i o tym, jak budować jej siłę na dynamicznie zmieniającym się rynku.

Konferencja, realizowana w ramach cyklu TRE 2026, zgromadziła przedstawicieli świata nauki, biznesu i administracji publicznej, którzy dyskutowali o roli marek w rozwoju przedsiębiorstw oraz regionów. Wystąpienie Dyrektor Marketingu Mlekpolu nosiło tytuł „Od presji cenowej do przewagi w obszarze wartości – strategia wzrostu marki Łaciate".

Podczas wydarzenia działało także stoisko Mlekpolu, przy którym uczestnicy mogli porozmawiać z przedstawicielami zespołu marketingu Spółdzielni i wymienić się doświadczeniami w obszarze budowania marek o silnych, regionalnych korzeniach i ogólnopolskim zasięgu.

– W swoim wystąpieniu skupiłam się na tym, co stoi za siłą marki Łaciate – na jej wartościach i rozpoznawalności, które łączą wszystkie pokolenia konsumentów. To nie jest efekt jednej kampanii, ale ciężkiej pracy wielu działów na przestrzeni trzydziestu lat: od jakości naszej produkcji, przez konsekwentne budowanie zaufania, po innowacje, którymi odpowiadamy na zmieniające się trendy konsumenckie. Łaciate pokazuje, że marka z regionalnymi korzeniami może mieć ogólnopolski zasięg, jeśli stoi za nią realna wartość, a nie wyłącznie cena – podkreśla Dorota Grabowska.

Łaciate to flagowa marka Spółdzielni Mleczarskiej Mlekpol i jedna z najbardziej rozpoznawalnych marek mleczarskich w Polsce, która w 2025 roku obchodziła jubileusz 30-lecia. Jej znakiem rozpoznawczym są czarne łaty, a podstawowym produktem – mleko Łaciate, dostępne w szerokiej gamie: od odtłuszczonego 0,0% do pełnego 3,8%, w opakowaniach 500 ml, 1 l i 1,5 l oraz w wersji bez laktozy. 
 
Pod marką Łaciate konsumenci znajdą również m.in. masło ekstra, twarogi, serki śmietankowe, jogurty funkcjonalne z magnezem i biotyną czy wysokobiałkową linię Łaciate Protein+. Wytwarzane wyłącznie z polskiego mleka produkty Łaciate od lat pozostają dla konsumentów synonimem prostego składu i wysokiej jakości, a sama marka stała się rozpoznawalnym symbolem polskiego mleka również zagranicą.
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