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BRASIL SOUND AQUECE ROCK IN RIO LISBOA E REFORÇA APOSTA DA EMBRATUR NO MERCADO PORTUGUÊS

· A DOIS DIAS DA ABERTURA DE PORTAS, POCKET SHOW DE JOYCE ALANE ANTECIPOU ATIVAÇÃO EMBRATUR NO FESTIVAL E REFORÇOU ESTRATÉGIA PARA AMPLIAR A DIVULGAÇÃO DO PAÍS ATRAVÉS DA CULTURA.


Lisboa, 19 de junho de 2026 - Em contagem decrescente para o Rock in Rio Lisboa, a Embratur promoveu, nesta quinta-feira, 18, o Brasil Sounds, evento que contou com um pocket show de Joyce Alane, que vai pisar o Palco Bacanaplay Digtal Stage dia 20 de junho. Realizado no Parque Tejo, palco do festival a partir do dia 20, o encontro reuniu convidados, jornalistas e parceiros estratégicos para celebrar a diversidade cultural brasileira e antecipar a programação que a agência levará a uma das maiores plataformas de música e entretenimento da Europa. 

“A parceria com o Rock in Rio Lisboa traz um formato inédito de promoção do Brasil. Pela primeira vez, estamos ocupando o festival com uma estratégia de curadoria que garante protagonismo e 'mais palco' aos nossos artistas brasileiros em um evento de escala global. É uma ação desenhada para que o público estrangeiro possa, literalmente, ouvir o Brasil e viajar pela música, transformando o palco em uma vitrine da nossa identidade contemporânea e de toda a diversidade que o turista encontrará ao nos visitar", explicou o Diretor de Gestão e Inovação, Roberto Gevaerd.

A iniciativa serviu como prévia da participação brasileira no Rock in Rio Lisboa 2026, quando a Embratur ocupará o palco Bacana Play Digital com artistas que traduzem a diversidade cultural do país. No dia 20 de junho, Joyce Alane, às 19h, e Carol Biazin, às 21h15, apresentam ao público português diferentes sonoridades da nova música brasileira. As duas artistas foram indicadas ao Grammy Latino em 2025. Já no dia 27, Melly, também indicada ao Grammy Latino em 2024 pelo álbum Amaríssima, sobe ao palco às 16h25. Encerrando a programação da Embratur, às 18h25, Bento Gil traz ao festival as canções do álbum Silêncio Azul, seu primeiro trabalho autoral.

“Há 22 anos que o Rock in Rio Lisboa promove a força do empreendedorismo e da cultura brasileira em Portugal e na Europa. Seja através de um modelo empresarial inovador, que inspirou transformações significativas na indústria global da música e do entretenimento, seja pelo talento, criatividade e energia dos artistas brasileiros que ajudaram a construir esta história, o festival tem sido uma ponte entre culturas e mercados. Receber a Embratur nesta edição reforça esse compromisso, ao dar visibilidade à riqueza, diversidade e contemporaneidade da produção artística brasileira junto do público europeu. Com participantes provenientes de 125 países, esta edição representa uma oportunidade única para fortalecer o diálogo entre o Brasil, Portugal e a Europa, mostrando como a música pode inspirar novas viagens, criar conexões genuínas e despertar a descoberta de diferentes destinos, culturas e experiências,” afirma Roberta Medina, Vice-presidente Executiva do Rock in Rio.

A aposta da Embratur no mercado português acompanha o crescimento consistente do fluxo turístico entre os dois países. Entre janeiro e abril deste ano, o Brasil recebeu 135.436 visitantes portugueses, o melhor resultado da história para um primeiro quadrimestre e um crescimento de 30,9% em comparação com o mesmo período do ano anterior. A expectativa é que cerca de 300 mil turistas portugueses visitem o Brasil ao longo de 2026.

Para fortalecer ainda mais essa relação com a Europa, a Embratur prepara uma série de iniciativas ao longo do segundo semestre. Entre elas, a participação em importantes feiras internacionais de turismo, como Bird Fair, Top Resa, TTG, Routes World, WTM, IBTM e ILTM Cannes, além da realização de roadshows voltados à promoção dos destinos brasileiros junto ao mercado turístico europeu.

Outra ação estratégica será o lançamento, em outubro, da nova rota da TAP entre Lisboa e São Luís. A ligação aérea ampliará a conectividade entre Portugal e o Nordeste brasileiro e servirá como plataforma para ações conjuntas de promoção dos Lençóis Maranhenses junto ao mercado europeu, em parceria com a companhia aérea e com a Secretaria de Turismo do Maranhão.

A agenda da Embratur inclui ainda o lançamento do Conexão Luso-BR, programa binacional inédito de inovação aberta desenvolvido com apoio do Turismo de Portugal, Porto Digital e Cais do Porto. A iniciativa pretende impulsionar a competitividade, a sustentabilidade e a transformação digital do setor turístico por meio do apoio a startups, testes de soluções inovadoras e desenvolvimento de novas tecnologias para o mercado.

No âmbito da promoção internacional do destino Brasil, a Agência também lançou a campanha "Come Join This Feeling", que aproveitará a visibilidade global da Copa do Mundo FIFA de 2026 para ampliar o interesse internacional pelo país e fortalecer a divulgação da Copa do Mundo Feminina da FIFA 2027, que será realizada em oito capitais brasileiras.


Sobre a Embratur
A Embratur (Agência Brasileira de Promoção Internacional do Turismo) é responsável pelo planeamento, formulação e implementação de ações de promoção comercial de produtos, serviços e destinos turísticos brasileiros no exterior, em cooperação com a administração pública federal e em parceria com governos, prefeituras e setor privado. O objetivo é atrair turistas internacionais e fortalecer a economia do país em parceria com os destinos e empreendimentos da cadeia de serviços do setor.
Sobre o Rock in Rio
O Rock in Rio é a marca internacional responsável pelo maior evento de música e entretenimento do mundo. Criado em 1985 no Rio de Janeiro, é parte relevante da história da música mundial. O evento soma já 24 edições, 141 dias e mais de 4667 atrações musicais. Ao longo destes anos, mais de 12,2 milhões de pessoas passaram pelas Cidades do Rock em Portugal, no Brasil, em Espanha e nos Estados Unidos.
Em Portugal, foram realizadas, até hoje, dez edições e contabilizados 48 dias de festival com a presença de mais de 3 milhões de pessoas e mais de 1200 atrações musicais. O festival investiu mais de 250 milhões de euros, gerou mais de 101 mil empregos, 1alocou cerca de 5,7 milhões de euros para causas socioambientais e promoveu inúmeras ações, das quais destacamos, a instalação de painéis fotovoltaicos em escolas, a implementação de projetos de reflorestação em áreas de floresta ardida, o equipamento de hospitais e IPSS e a construção de salas sensoriais para jovens. Na última edição, de acordo com um estudo da Nova SBE, o Rock in Rio Lisboa gerou um impacto equivalente a 120 milhões de euros para a economia nacional representando 11,8 milhões de euros em receita fiscal.
Em 2026, o festival está de volta à Cidade do Rock nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho, com mais 25.000 m2, mobilidade reforçada e novas áreas e serviços. A próxima edição conta com mais conteúdos e atrações, como a Roda Gigante, Slide, Market Square, Rota 85, o novo Palco Super Bock, que celebra a música e união, o The Flight, que vai tornar o céu de Lisboa no maior palco de sempre e um Road to Rock in Rio, com ações e ativações de norte a sul do país e nas principais cidades da Europa. Neste contexto, o Rock in Rio Lisboa estabelece ainda uma parceria estratégica com a Liga Portugal, unindo duas das maiores paixões dos portugueses (a música e o futebol), numa celebração partilhada que reforça o carácter cultural, emocional e mobilizador do festival.

Site oficial do Rock in Rio-Lisboa: http://rockinriolisboa.pt
Mais informações e pedidos de entrevistas:

ROCK IN RIO LISBOA
Lift Consulting
Magda Carvalho
magda.carvalho@lift.com.pt 
966 015 450

Piedade Calheiros
piedade.calheiros@lift.com.pt 
913 192 135
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