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INTERMARCHÉ E ROCK IN RIO LISBOA ABREM AS PORTAS DO INTERMARCHÉ 
MARKET SQUARE 

Lisboa, 15 de junho de 2026 – O Intermarché e o Rock in Rio Lisboa apresentaram o Intermaché Market Square, o novo espaço da Cidade do Rock que promete acompanhar a experiência dos milhares de visitantes que vão passar pelo Parque Tejo nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho.
A apresentação do Intermache Market Square decorreu durante uma visita exclusiva ao recinto, onde foram reveladas algumas das novidades que vão marcar aquela que será a maior edição de sempre do festival em Portugal. O momento contou com a presença de Roberta Medina, Vice-Presidente Executiva do Rock in Rio Lisboa, Pedro Gandum, Diretor de Marketing do Intermarché em Portugal, e Ana Guiomar, Embaixadora do Intermarché, que deram a conhecerem primeira mão o espaço que dá vida à parceria entre as duas marcas.
Pensado para ser uma área de lazer e pausa no coração da Cidade do Rock, o Intermaché Market Square reforça a aposta do festival em criar uma experiência cada vez mais completa para o público, reunindo música, entretenimento, convívio e novas soluções pensadas para os diferentes momentos do dia.
Aberto das 13h00 às 02h00, o Intermaché Market Square será muito mais do que uma área de restauração, é um verdadeiro centro comercial a céu aberto, concebido para celebrar os sabores, o convívio e a descoberta. Com uma área útil de 3.675 m², capacidade para 700 pessoas sentadas e mais de 304 m² de áreas de sombra, o espaço integrará um espaço Intermarché, dezenas de propostas gastronómicas com a presença de alguns dos mais conceituados restaurantes e muitas experiências de marca, reforçando a sua posição como um destino de referência para quem procura viver o festival para além da música.


Além do naming deste espaço, o Intermarché contará com uma área própria dedicada aos seus produtos Pronto a Comer, aproximando a conveniência e qualidade da insígnia dos fãs do festival. Durante a apresentação, os convidados tiveram oportunidade de degustar alguns dos menus que estarão disponíveis durante os quatro dias do Rock in Rio Lisboa.
“Ver o Intermache Market Square ganhar forma dentro da Cidade do Rock é um momento que nos deixa muito orgulhosos, porque torna real aquilo que imaginámos desde o início desta parceria: criar um espaço onde o Intermarché pudesse fazer parte da experiência do festival de uma forma útil e natural. Estamos habituados a acompanhar as comunidades no seu dia a dia e, nos próximos dias, queremos acompanhar também os visitantes num dos maiores momentos de música e celebração do país, com soluções simples, práticas e pensadas para todos os visitantes”, afirma Pedro Gandum, Diretor de Marketing do Intermarché.
“É particularmente especial ver o Intermarché Market Square ganhar vida na Cidade do Rock, porque representa um dos momentos mais marcantes da construção desta edição: a ampliação e melhoria do espaço e o reforço das áreas de sombra refletem a nossa preocupação contínua em elevar a experiência dos visitantes, criando um ambiente mais confortável, acolhedor e pensado para que cada pessoa possa viver o festival de forma mais plena”, afirma Roberta Medina, Vice-Presidente Executiva do Rock in Rio Lisboa.
Também presente no momento de apresentação, Ana Guiomar, Embaixadora do Intermarché, destacou a ligação da marca aos momentos de partilha: “Tem sido um enorme prazer fazer parte da família Intermarché e acompanhar de perto uma marca que se distingue pela proximidade, autenticidade e ligação às pessoas. Sendo eu uma apaixonada por música, fazer parte de um projeto que une o Intermarché à Cidade do Rock faz todo o sentido. A música tem o poder de nos juntar, criar memórias e tornar os momentos mais especiais, e é precisamente esse espírito de partilha e celebração que vamos poder encontrar também no Intermarché Market Square."

Enquanto Supermercado Oficial do Rock in Rio Lisboa 2026, o Intermarché reforça a sua ligação aos grandes momentos de convívio e celebração das comunidades e apresenta pontos de hidratação do recinto, através dos bebedouros distribuídos pela Cidade do Rock.
O Intermarché associou-se à campanha “Eu Vou” - integrada no Road to Rock in Rio que reforça a missão de estar presente junto das comunidades muito para além dos dias de festival - e promove a criação de uma rede nacional de embaixadores locais, capazes de representar a essência das suas terras e partilhar aquilo que torna cada comunidade especial, transformando a diversidade cultural portuguesa numa das protagonistas da próxima edição do festival.
Para fazer parte da rede de embaixadores, os interessados terão apenas de se dirigir a uma das lojas Intermarché aderentes e efetuar a sua candidatura através de um QR Code disponível no local. Os participantes serão desafiados a criar conteúdos digitais inspirados na sua comunidade, na sua cultura e na experiência Rock in Rio, sendo selecionado um embaixador por loja para representar a sua localidade e integrar a comunidade oficial de embaixadores digitais do festival.
Recorde-se que a Cidade do Rock regressa ao Parque Tejo nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho e contará com as atuações de Katy Perry, Linkin Park, Rod Stewart e 21 Savage, além de nomes como Charlie Puth, Cyndi Lauper, Central Cee, Pedro Sampaio e Alok, entre outros. Os bilhetes para os dias 27 e 28, e o passe para o segundo fim de semana, ainda se encontram à venda em tickets.rockinriolisboa.pt (powered by Fever), feverup.com, lojas Worten e worten.pt.

Sobre o Intermarché
O Intermarché é a primeira insígnia do Grupo Mosqueteiros, atuando há mais de 50 anos por toda a Europa. Em Portugal há mais de 35 anos, o Intermarché conseguiu consolidar a sua experiência no mercado retalhista, contando hoje com 269 pontos de venda, espalhados por mais de 180 concelhos, nos 18 distritos do país. 
A estrutura organizacional do Grupo Mosqueteiros torna-o distinto, sendo o único Grupo dirigido, diretamente, por empresários independentes, donos e responsáveis pela gestão de cada loja e que beneficiam de um conjunto de estruturas comuns de vendas, logística, direção comercial, desenvolvimento, qualidade, entre outros. 
Assim, o Intermarché é uma insígnia constituída por empresas de dimensão humana, baseada na partilha do dia-a-dia com os seus clientes e na adaptação ao ambiente onde estão inseridas, valorizando mercados de proximidade e rapidez na compra.
Sobre o Rock in Rio
O Rock in Rio é a marca internacional responsável pelo maior evento de música e entretenimento do mundo. Criado em 1985 no Rio de Janeiro, é parte relevante da história da música mundial. O evento soma já 24 edições, 141 dias e mais de 4667 atrações musicais. Ao longo destes anos, mais de 12,2 milhões de pessoas passaram pelas Cidades do Rock em Portugal, no Brasil, em Espanha e nos Estados Unidos.
Em Portugal, foram realizadas, até hoje, dez edições e contabilizados 48 dias de festival com a presença de mais de 3 milhões de pessoas e mais de 1200 atrações musicais. O festival investiu mais de 250 milhões de euros, gerou mais de 101 mil empregos, 1alocou cerca de 5,7 milhões de euros para causas socioambientais e promoveu inúmeras ações, das quais destacamos, a instalação de painéis fotovoltaicos em escolas, a implementação de projetos de reflorestação em áreas de floresta ardida, o equipamento de hospitais e IPSS e a construção de salas sensoriais para jovens. Na última edição, de acordo com um estudo da Nova SBE, o Rock in Rio Lisboa gerou um impacto equivalente a 120 milhões de euros para a economia nacional representando 11,8 milhões de euros em receita fiscal. 
Em 2026, o festival está de volta à Cidade do Rock nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho, com mais 25.000 m2, mobilidade reforçada e novas áreas e serviços. A próxima edição conta com mais conteúdos e atrações, como a Roda Gigante, Slide, Market Square, Rota 85, o novo Palco Super Bock, que celebra a música e união, o The Flight, que vai tornar o céu de Lisboa no maior palco de sempre e um Road to Rock in Rio, com ações e ativações de norte a sul do país e nas principais cidades da Europa. Neste contexto, o Rock in Rio Lisboa estabelece ainda uma parceria estratégica com a Liga Portugal, unindo duas das maiores paixões dos portugueses (a música e o futebol), numa celebração partilhada que reforça o carácter cultural, emocional e mobilizador do festival.
Site oficial do Rock in Rio-Lisboa: http://rockinriolisboa.pt
Intermarché
Lift
Filipa Fonseca | +351 917 176 862 | filipa.fonseca@lift.com.pt 
Catarina Carvalho | +351 910 780 601 | catarina.carvalho@lift.com.pt

Rock In Rio Lisboa 
Lift
Magda Carvalho | 966 015 450 | magda.carvalho@lift.com.pt 
Ricardo Pinheiro | 910 283 054 | ricardo.pinheiro@lift.com.pt
Piedade Calheiros | 913 192 135 | piedade.calheiros@lift.com.pt 
Inês Sabino | 912 733 450 | ines.sabino@lift.com.pt 
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