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Uprawiaj życie po swojemu! Żywiec Zdrój debiutuje z Vitamins+ i wchodzi do nowej kategorii produktowej

Życie nie zawsze jest maratonem, treningiem o świcie czy walką o kolejne rekordy. Czasem to prostu codzienność, zakupy, krótki spacer i moment dla siebie, które składają się na sumę aktywności ważną dla naszego zdrowia. Elementem właśnie takiego codziennego rytmu może być nowość - Żywiec Zdrój Vitamins+, czyli napój z dodatkiem witamin i magnezu – funkcjonalny, a jednocześnie o przyjemnym smaku. To także wejście marki do nowego, dynamicznie rosnącego segmentu napojów witaminowych. 

Żywiec Zdrój Vitamins+ to napój na bazie krystalicznej górskiej wody, wzbogacony o witaminy z grupy B (B3, B5, B6, B7, B9) i witaminę C. Witaminy B5, B7 i C przyczyniają się do utrzymania prawidłowego metabolizmu energetycznego. Ponadto, napój wzbogacony jest o magnez przyczyniający się do zmniejszenia uczucia zmęczenia i znużenia oraz pomagający w prawidłowym funkcjonowaniu mięśni[footnoteRef:1]. Produkt powstał z myślą o osobach, które chętnie sięgają po napoje będące źródłem witamin i cenią sobie naturalność owocowego smaku i brak dodatku cukru. Produkt jest dostępny w trzech pysznych wariantach smakowych: brzoskwinia, malina, cytryna. Można go kupić wyłącznie w sklepach Żabka. [1:  Ważna jest zbilansowana dieta oraz zdrowy styl życia, a produkt Vitamins+ może być ich częścią.] 


– Żywiec Zdrój Vitamins+ powstał z myślą o codzienności. O ludziach, którzy chcą żyć zdrowiej, ale bez presji, codziennych wyrzeczeń i sportowej rywalizacji. To produkt, który można pić każdego dnia – dobrze smakuje i jednocześnie oferuje realną wartość funkcjonalną. – mówi Elżbieta Olszewska, Senior Brand Manager Żywiec Zdrój. 

Uprawiaj życie. Nowa platforma komunikacyjna marki 

Premiera Żywiec Zdrój Vitamins+ to nie tylko rozszerzenie portfolio, ale także start nowej platformy komunikacyjnej marki pod hasłem Uprawiaj życie. To podejście, które świadomie odcina się od częstej narracji opartej na sportowej rywalizacji, osiąganiu coraz lepszych wyników i ciągłym przekraczaniu siebie czy przesuwaniu granic. 

Żywiec Zdrój proponuje inną perspektywę: życie samo w sobie jest sportem – najpiękniejszym i najbardziej wymagającym. Można uprawiać je po swojemu, we własnym tempie. Jak wycisk – to z radości z codzienności. Jak tempo – to własne. Jak maraton – to spacerem po parku, a jak trening – to również odpoczynek.
 
– W świecie Żywiec Zdrój Vitamins+ bycie dorosłym to przywilej, nie kara. Tu nie ma presji, wymagań i zbędnej powagi, a zamiast tego jest radość, lekkość w codzienności. To komunikacja z humorem, dystansem i inteligentnym odwracaniem znaczeń. Chcemy budować emocjonalną relację z konsumentami, którzy lubią siebie takimi, jacy są i nie potrzebują sportowych ekstremów, by dokonywać lepszych wyborów na co dzień – dodaje Elżbieta Olszewska.

Kampanię produktu będzie wspierać piosenkarka Mery Spolsky, której wizerunek i styl życia odpowiada wartościom promowanym przez markę. Autentyczność i kreatywność wyróżniają także twórcę internetowego Włodi4444, który również zaangażuje się w działania marki. Poza nową platformą komunikacyjną i aktywacjami na profilach twórców, na konsumentów czekają oryginalne i angażujące aktywności przygotowane przez markę we współpracy z siecią sklepów Żabka.

Odpowiedź na zmieniające się potrzeby konsumentów 

Wprowadzenie Żywiec Zdrój Vitamins+ to element długofalowej strategii marki, skoncentrowanej na rozwoju oferty wspierającej zdrowe wybory żywieniowe i codzienne funkcjonowanie. Segment produktów funkcjonalnych od lat zyskuje na znaczeniu, a konsumenci coraz częściej poszukują rozwiązań, które łączą smak z konkretnymi benefitami.
– Konsekwentnie rozwijamy nasze portfolio w odpowiedzi na realne, zmieniające się potrzeby konsumentów. Zmiany demograficzne, dojrzewające społeczeństwo i rosnąca świadomość zdrowotna sprawiają, że produkty funkcjonalne stają się naturalnym kierunkiem rozwoju. Żywiec Zdrój Vitamins+ to kolejny krok w tej strategii i wejście do nowej kategorii, w której widzimy duży potencjał. Mamy nadzieję, że konsumenci dalej będą sięgać po zdrowsze alternatywy dla słodzonych napojów – jeśli tak będzie, na pewno na tę potrzebę odpowiemy. – Marek Sumiła, Dyrektor Zarządzający Danone i Żywiec-Zdrój.
 
Żywiec Zdrój Vitamins+ jest kierowany do dorosłych konsumentów, którzy chcą dbać o siebie na własnych zasadach – bez presji perfekcyjnego stylu życia, za to z uważnością na codzienne potrzeby organizmu. To propozycja dla tych, którzy uprawiają życie z głową, radością i smakiem. 
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O Żywiec-Zdrój:
Żywiec - Zdrój S.A. to lider rynku wody butelkowanej[footnoteRef:2] oraz największy producent napojów bezalkoholowych. Posiada szeroko rozpoznawalną markę wody niegazowanej w kraju. W ramach misji, zgodnie z którą Żywiec-Zdrój zachęca ludzi, by pili zdrowiej, będąc po stronie natury, promuje odpowiednie nawodnienie i minimalizuje swój wpływ na środowisko. Spółka aktywnie działa na rzecz zasobów wodnych, podniesienia poziomu zbiórki i recyklingu opakowań w Polsce, redukcji śladu węglowego, a także wsparcia lokalnych społeczności nie tylko w dostępie do wody pitnej, ale również w promocji regionalnych zwyczajów, tradycji i kultury. W latach 2020-2022 roku firma Żywiec-Zdrój zrealizowała bezprecedensowe zobowiązanie zbiórki i przekazania do recyklingu równowartości plastiku, jaką wprowadziła na rynek. Jednocześnie, działa na rzecz realnej zmiany w zakresie zarządzania opakowaniami po napojach poprzez aktywny udział we wprowadzaniu systemu kaucyjnego w Polsce. [2:  Żywiec Zdrój za Nielsen: Panel Handlu Detalicznego, Cała Polska z Dyskontami (food), sprzedaż wolumenowa w okresie wrzesień 2022 – październik 2023, kategoria wody butelkowanej ] 

O grupie spółek DANONE:
[bookmark: _Hlk512332848]DANONE to światowy lider na rynku żywności. W Polsce DANONE działa w 3 obszarach istotnych dla prawidłowego żywienia: produkty mleczne oraz pochodzenia roślinnego (Danone), woda i napoje (Żywiec Zdrój), żywienie specjalistyczne, obejmujące żywność dla niemowląt i małych dzieci oraz żywność specjalnego przeznaczenia medycznego (Nutricia Polska). Wszystkie spółki DANONE łączy podwójne zobowiązanie na rzecz zrównoważonego rozwoju gospodarczego i społecznego oraz misja niesienia zdrowia poprzez żywność tak wielu ludziom, jak to możliwe. W 9 lokalizacjach w kraju zatrudnienie znajduje ponad 3 600 osób. Pracownicy mogą rozwijać swoje kompetencje i zdobywać doświadczenie w  zakładach produkcyjnych oraz różnorodnych zespołach działających w warszawskim biurze, a także w centrach kompetencji, które dostarczają rozwiązania do europejskich krajów, w których DANONE prowadzi swoją działalność. Są to Centrum Usług Biznesowych w obszarze Finansów, HR oraz Masterdata, IT&DATA HUB, a także europejskie centrum planowania DANONE Planning Center Katowice. Wszystkie spółki grupy DANONE w Polsce posiadają certyfikat B Corp (Benefit Corporations). Ta prestiżowa forma weryfikacji potwierdza zaangażowanie całej grupy spółek DANONE w wykorzystanie biznesu jako narzędzia do wdrażania pozytywnych zmian społecznych i środowiskowych. Poznaj nas, odwiedzając stronę internetową www.danone.pl. 
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ul. Bobrowiecka 8, 
00-728 Warszawa 

NIP 553-001-67-38, KRS 0000027034 
Sąd Rejonowy dla m. st. Warszawy, XIII Wydział Gospodarczy KRS, Kapitał Zakładowy 18 337 000 PLN (opłacony w całości); BDO: 000016416

Danone Sp. z o.o.
ul. Bobrowiecka 8, 00-728 Warszawa , 
tel. (+48) 22 86 08 200

NIP 527-020-44-71, KRS 0000014227, Sąd Rejonowy dla m. st. Warszawy, XIII Wydział Gospodarczy KRS 
Kapitał zakładowy 53 550 000 PLN; BDO: 000013290
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