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Comunicado de Imprensa
bwin entra em campo com beerwin
e convoca Paulo Futre

Nova campanha da marca junta cerveja, futebol, humor e watch parties dos grandes jogos deste verão, em Lisboa e no Porto, numa convocatória para todos os que não querem ficar fora de uma grande competição

Lisboa, 08 de junho de 2026 – Como ninguém gosta de ficar de fora dos grandes jogos, a bwin decidiu entrar em campo à sua maneira: criou a beerwin. Uma cerveja pensada para acompanhar os adeptos nos sítios onde o futebol se vive com a emoção de quem sabe que os próximos 90 minutos podem mudar tudo. É simples: olhos no ecrã, mãos na beerwin.
Com assinatura da KILT FILM, a campanha ‘beerwin by bwin’ parte do território emocional do futebol e convoca uma das figuras mais carismáticas da modalidade em Portugal: Paulo Futre. O antigo internacional português é o protagonista, numa narrativa que joga com a sua própria história de convocatórias, regressos e momentos inesquecíveis ligados ao futebol… e, até, com o seu emblemático Porsche amarelo. 
A campanha assume, desde o primeiro momento, o mote “ninguém quer ficar fora de uma grande competição”: nem a bwin, nem Futre, nem os adeptos. A partir daí, nasce a beerwin: uma cerveja criada para partilhar durante os jogos e transformar cada partida num momento de convívio. Uma campanha onde o humor, a nostalgia e o universo futebolístico se cruzam com a identidade da marca. 
Nos filmes de 20 e 5 segundos, desenvolvidos para canais digitais, Futre veste a camisola, pega na beerwin e assume uma missão muito especial: entregar a cerveja aos adeptos, que também não querem ficar fora da grande competição. Entre referências ao seu percurso, ao número 10 e às voltas que o futebol dá, o antigo internacional português empresta à campanha o seu tom inconfundível e transforma a beerwin numa convocatória para todos os que vivem os dias de jogo como se fossem uma final.




Watch parties beerwin by bwin
A beerwin ganha também expressão fora dos canais digitais, com a realização de watch parties em Lisboa e no Porto, onde os adeptos poderão acompanhar alguns dos jogos da competição num ambiente pensado para viver o futebol em conjunto. 
As ativações decorrem na Cerveja Canil Marquês, em Lisboa, e no Eleven Sports Bar Downtown, no Porto, com as primeiras beerwin por conta da bwin. 
As watch parties berrwin by bwin estão previstas para os seguintes jogos:
beerwin by bwin | 11 de junho, às 20h00:  México vs África do Sul
beerwin by bwin | 17 de junho, às 18h00: Portugal vs Congo
beerwin by bwin | 23 de junho, às 18h00: Portugal vs Uzbequistão
beerwin by bwin | 19 de julho, às 20h00 — Final
“Na bwin gostamos de estar onde está a emoção do futebol. E, este verão, essa emoção vai estar nos grandes jogos, nas conversas entre amigos, nos bares e nos momentos em que todos se juntam para apoiar a sua equipa. A beerwin nasce precisamente desse espírito: uma ativação divertida, inesperada e muito próxima dos adeptos, com Paulo Futre a fazer a convocatória”, afirma Joana Remechido, Senior Brand Manager da bwin.
Com esta campanha, a bwin reforça a sua ligação ao futebol e aos adeptos portugueses, levando a marca para lá da comunicação tradicional e aproximando-a dos momentos em que o jogo é vivido em conjunto. A beerwin nasce como símbolo desse espírito: acompanhar os jogos, reunir amigos e garantir que ninguém fica fora da grande competição.
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