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TIKTOK E COCA-COLA ESTABELECEM PARCERIA COM O ROCK IN RIO LISBOA PARA CELEBRAR A MÚSICA, AS COMUNIDADES DE FÃS E AS EXPERIÊNCIAS AO VIVO

· O TIKTOK ASSUME OS NAMING RIGHTS DE UMA DAS ATRAÇÕES MAIS ICÓNICAS DO FESTIVAL COM O “TIKTOK PALCO ABERTO PRESENTED BY COCA-COLA”, UMA NOVA PLATAFORMA EUROPEIA DE DESCOBERTA MUSICAL E DE CRIADORES QUE LIGA O TIKTOK LIVE AO PALCO DO ROCK IN RIO LISBOA 2026;

· UMA EXPERIÊNCIA CULTURAL INTEGRADA: A PARCERIA JUNTA SOLUÇÕES DE MEDIA PREMIUM, VISIBILIDADE “OUT OF PHONE” E ATIVAÇÕES NO RECINTO DO FESTIVAL, A PAR DE UMA COMPETIÇÃO NO TIKTOK LIVE PARA ATRIBUIÇÃO DE ATUAÇÕES;

· TIKTOK, ROCK IN RIO LISBOA E COCA-COLA UNEM-SE PARA TRANSFORMAR A ICÓNICA RODA GIGANTE DA CIDADE DO ROCK NUMA NOVA EXPERIÊNCIA INTERNACIONAL DE MÚSICA E CULTURA DIGITAL.

Lisboa, 2 de junho de 2026 – O TikTok, o Rock in Rio Lisboa e a Coca-Cola unem-se este verão numa nova iniciativa integrada concebida para ligar storytelling digital, entretenimento ao vivo e experiências para o público num dos festivais de música mais icónicos da Europa: o Rock in Rio Lisboa 2026.
No TikTok, as comunidades de fãs tornaram-se uma das forças mais poderosas do entretenimento. Esta parceria internacional junta três das marcas mais relevantes no universo do entretenimento, da cultura, da música e do lifestyle. Os fãs poderão viver o seu festival preferido dentro e fora da plataforma através do portefólio completo de soluções do TikTok, desde visibilidade premium in-app e um concurso no TikTok LIVE, até presença em circuitos Out of Phone e ativações no recinto do festival.
“Esta parceria entre o Rock in Rio Lisboa, a Coca-Cola e o TikTok demonstra como o entretenimento, a comunidade e as soluções de media podem unir-se para criar uma experiência integrada. Ao combinar visibilidade premium in-app, media Out of Phone, envolvimento através de TikTok LIVE e ativações no mundo real, estamos a criar novas formas de as marcas participarem nos momentos culturais que mais importam às audiências. Sendo um dos símbolos mais icónicos do Rock in Rio Lisboa, a Roda Gigante tornou-se, ao longo de várias edições, uma das atrações mais fotografadas e mais desejadas do festival. Mais do que um marco visual, representa uma parte definidora da experiência Rock in Rio Lisboa, o que a torna o palco perfeito para esta colaboração.”, refere Miguel Gil-Casares, Country Lead Global Business Solutions, TikTok Portugal.
#ROCKINRIOLISBOA: DA VISIBILIDADE IN-APP AO ENVOLVIMENTO REAL DOS FÃS
A menos de um mês para o Rock in Rio Lisboa, os utilizadores do TikTok vão experienciar em primeira mão este concurso apresentado pela Coca-Cola, através de uma campanha in-app centrada na música, desenhada para envolver os fãs e maximizar o alcance em grande escala. Além disso, o TikTok e a Coca-Cola vão lançar a primeira campanha Out of Phone em Portugal, abrangendo Lisboa e Porto. O Out of Phone permite às marcas levar conteúdos TikTok para além da plataforma, através de suportes digitais de exterior e ecrãs de parceiros em locais de grande afluência.
“PALCO ABERTO PRESENTED BY COCA-COLA” PARA CRIADORES EMERGENTES DE MÚSICA NA EUROPA
O TikTok, o Rock in Rio Lisboa e a Coca-Cola anunciam o lançamento do Palco Aberto, um programa inovador que junta música, cultura digital e experiências ao vivo. A iniciativa assenta num concurso no TikTok LIVE, aberto a criadores de música de vários mercados europeus, incluindo Portugal e Espanha, e que culmina numa atuação ao vivo única no Rock in Rio Lisboa 2026, numa das ativações mais icónicas da Cidade do Rock, a Roda Gigante. A competição decorrerá ao longo do mês de Junho e convida os participantes a mostrar o seu talento através de atuações ao vivo no TikTok, promovendo criatividade, colaboração e envolvimento da comunidade. Através de um concurso de talento in-app, os criadores musicais poderão subir no ranking da competição por via do envolvimento da comunidade e dos fãs. Os criadores mais bem classificados serão selecionados para atuar ao vivo no Rock in Rio Lisboa, como parte de uma ativação desenhada para celebrar uma nova geração de artistas e a cultura musical contemporânea.
“O ‘Palco Aberto’ surge na sequência da participação da Coca-Cola no Road to Rock in Rio, reforçando a ligação da marca à música e aprofundando a sua parceria com o festival desde o anúncio inicial até ao último dia do evento. Com esta iniciativa, a Coca-Cola pretende construir momentum rumo ao Rock in Rio Lisboa, criando pontos de contacto relevantes com os consumidores em diferentes momentos e plataformas, do digital ao físico, ao longo de toda a jornada.” afirmou Diogo Martins, Diretor de Marketing da Coca-Cola em Portugal.
Mais do que uma ativação de marca, o TikTok Palco Aberto Presented by Coca-Cola foi concebido para se afirmar como uma nova plataforma cultural e de entretenimento, refletindo a forma como as gerações mais jovens descobrem música, seguem artistas e vivem a ligação entre os mundos digital e físico.
DO ENTRETENIMENTO À DIVERSÃO
O TikTok e a Coca-Cola estabeleceram também uma parceria para criar momentos de entretenimento imersivos para os visitantes do festival. No recinto, o conceito Palco Aberto ganha vida numa área de ativação dedicada na icónica Roda Gigante, concebida para dar expressão física ao programa e à ligação entre música e cultura digital.
Esta ativação é possível graças às soluções inovadoras de parceria comercial do TikTok, pensadas para aproximar marcas, criadores, comunidades e momentos culturais através de narrativas nativas da plataforma e formatos experienciais. A Roda Gigante tem-se afirmado, ao longo de várias edições como uma das atrações mais icónicas, fotografadas e procuradas do recinto, consolidando-se como um verdadeiro símbolo da experiência Rock in Rio Lisboa. 
Em 2026, assumirá uma nova identidade, será personalizada pelo TikTok em parceria com a Coca-Cola, e acolherá um mini palco que atuações ao vivo dos criadores selecionados, aproximando artistas e público. Além disso, alguns visitantes que interajam com esta ativação poderão desbloquear experiências únicas e inesperadas no recinto do festival, incorporando o espírito de descoberta que define o Palco Aberto.
Para o Rock in Rio Lisboa, esta parceria representa a união de três marcas globais que, cada uma no seu universo, assumem um papel de liderança junto das novas gerações, da cultura contemporânea e do entretenimento à escala mundial.
“O Rock in Rio Lisboa orgulha-se de contar com o TikTok e a Coca-Cola nesta parceria estratégica, que reforça a afirmação do festival como uma referência internacional em experiências ao vivo, cultura e entretenimento. A união destas marcas globais num projeto desta dimensão evidencia não só a relevância e projeção internacional do Rock in Rio Lisboa, como também a sua capacidade de ligar marcas, artistas e públicos de todo o mundo. Ao mesmo tempo, consolida o papel de Lisboa e de Portugal como um dos principais palcos das tendências globais da música, da cultura e do entretenimento.”, afirma Roberta Medina, Vice-Presidente Executiva do Rock in Rio.
Esta campanha demonstra como o TikTok está a evoluir para além de uma plataforma digital de entretenimento, tornando-se um ecossistema cultural, ao mesmo tempo que a Coca-Cola continua a criar momentos de ligação e partilha através da música e do entretenimento. A Coca-Cola, o Rock in Rio Lisboa e o TikTok aceleram o ritmo no Rock in Rio, criando uma experiência que liga os mundos digital e físico, aproxima artistas e público e transforma a música num poderoso conector cultural.

Sobre o Rock in Rio
O Rock in Rio é a marca internacional responsável pelo maior evento de música e entretenimento do mundo. Criado em 1985 no Rio de Janeiro, é parte relevante da história da música mundial. O evento soma já 24 edições, 141 dias e mais de 4667 atrações musicais. Ao longo destes anos, mais de 12,2 milhões de pessoas passaram pelas Cidades do Rock em Portugal, no Brasil, em Espanha e nos Estados Unidos.
Em Portugal, foram realizadas, até hoje, dez edições e contabilizados 48 dias de festival com a presença de mais de 3 milhões de pessoas e mais de 1200 atrações musicais. O festival investiu mais de 250 milhões de euros, gerou mais de 101 mil empregos, 1alocou cerca de 5,7 milhões de euros para causas socioambientais e promoveu inúmeras ações, das quais destacamos, a instalação de painéis fotovoltaicos em escolas, a implementação de projetos de reflorestação em áreas de floresta ardida, o equipamento de hospitais e IPSS e a construção de salas sensoriais para jovens. Na última edição, de acordo com um estudo da Nova SBE, o Rock in Rio Lisboa gerou um impacto equivalente a 120 milhões de euros para a economia nacional representando 11,8 milhões de euros em receita fiscal. 
Em 2026, o festival está de volta à Cidade do Rock nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho, com mais 25.000 m2, mobilidade reforçada e novas áreas e serviços. A próxima edição conta com mais conteúdos e atrações, como a Roda Gigante, Slide, Market Square, Rota 85, o novo Palco Super Bock, que celebra a música e união, o The Flight, que vai tornar o céu de Lisboa no maior palco de sempre e um Road to Rock in Rio, com ações e ativações de norte a sul do país e nas principais cidades da Europa. Neste contexto, o Rock in Rio Lisboa estabelece ainda uma parceria estratégica com a Liga Portugal, unindo duas das maiores paixões dos portugueses (a música e o futebol), numa celebração partilhada que reforça o carácter cultural, emocional e mobilizador do festival.
Site oficial do Rock in Rio-Lisboa: http://rockinriolisboa.pt
Sobre o TikTok
O TikTok é o principal destino para vídeo móvel de curta duração. A nossa missão é inspirar a criatividade e trazer alegria. A sede global do TikTok situa-se em Los Angeles e Singapura, e os seus escritórios incluem Nova Iorque, Londres, Dublin, Paris, Dubai, Jacarta, Seul e Tóquio.
Sobre a The Coca-Cola Company
A The Coca-Cola Company é uma empresa de bebidas com produtos vendidos em mais de 200 países e territórios. O objetivo da nossa empresa é refrescar o mundo e fazer a diferença. Procuramos impactar positivamente a vida das pessoas, comunidades e o planeta através da reposição de água, reciclagem de embalagens, práticas de compra sustentável e redução de emissões de carbono nas nossas cadeias de valor. A nível global, Junto com os nossos parceiros de engarrafamento, empregamos mais de 700.000 pessoas, ajudando a trazer oportunidades económicas às comunidades locais em todo o mundo.
O nosso portfólio de marcas inclui Coca-Cola, Sprite, Fanta e outros refrigerantes gaseificados. As nossas marcas de hidratação, desporto, café e chá incluem Aquarius, Dasani, Smartwater, aquaBona, Vitaminwater, Topo Chico, BODYARMOR, Powerade, Costa, Georgia, Gold Peak, Nestea e Ayataka. As nossas marcas de nutrição, sumos, laticínios e bebidas à base de plantas incluem Minute Maid, Trópico, Simply, innocent, Del Valle, fairlife e AdeZ. Estamos constantemente a transformar o nosso portefólio, desde a redução de açúcar nas nossas bebidas até ao lançamento de produtos inovadores no mercado.
Para mais informação sobre a nossa companhia, visite o website www.thecoca-colacompany.com.
Para mais informações sobre a Coca-Cola em Portugal, por favor visite www.cocacolaportugal.pt, siga-nos no Twitter, em twitter.com/CocaCola_PT, no Instagram, em @cocacolaportugal, e no Facebook, em https://www.facebook.com/cocacolaportugal/.
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