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HAIER JUNTA-SE AO ROCK IN RIO LISBOA COMO TV OFICIAL DO EVENTO

· HAIER É A NOVA PARCEIRA DO ROCK IN RIO LISBOA E ASSUME-SE COMO TV OFICIAL DO FESTIVAL;

· A MARCA É NAMING SPONSOR DO PREMIUM CLUB: O ESPAÇO MAIS SOFISTICADO DA CIDADE DO ROCK.

Lisboa 03 de junho - Quando duas referências mundiais se juntam, o espetáculo está garantido: de um lado, a Haier, líder mundial em grandes eletrodomésticos. Do outro, o Rock in Rio, um dos maiores festivais de música e entretenimento do planeta. 
Haier é a nova parceira do Rock in Rio Lisboa e assume-se como TV Oficial de um dos maiores eventos de música e entretenimento do mundo. Reconhecida mundialmente pela inovação, tecnologia e design premium, a marca reforça agora a sua ligação ao território do entretenimento, aproximando-se de novas audiências através de experiências memoráveis, emocionais e extraordinárias. 
“Depois do desporto, a Haier entra agora no universo da música, levando para o Rock In Rio Lisboa a mesma ambição que a tornou líder mundial em grandes eletrodomésticos durante 17 anos consecutivos: elevar a experiência das pessoas através da tecnologia. Ao longo do evento, a marca estará presente em vários espaços estratégicos da Cidade do Rock, com ativações pensadas para unir conforto, lifestyle, gastronomia e entretenimento”, afirma João Paulo Ferreira, o Country Manager de Haier Smart Home Portugal.
“O Rock in Rio Lisboa é feito de emoções, encontros e memórias. A chegada da Haier acrescenta uma nova dimensão a essa experiência, aproximando tecnologia, lifestyle e entretenimento de forma natural e inspiradora. Esta parceria reforça a forma como continuamos a evoluir a Cidade do Rock como um espaço de experiências completas e verdadeiramente inesquecíveis,” refere Roberta Medina, Vice-Presidente Executiva do Rock in Rio Lisboa.
Uma parceria feita para dar espetáculo 
Desta parceria nasce uma experiência premium, onde tecnologia e emoção se encontram dentro e fora do palco. 
Entre os destaques da presença da marca no recinto estão: 
· Haier Premium Club - um espaço exclusivo com vista privilegiada para o Palco Mundo, pensado para proporcionar uma experiência premium de conforto, música e convívio. 
· Serviços Exclusivos - open bar, catering dedicado e shuttle premium até à entrada do Premium Club, dentro da Cidade do Rock. 
· Showcookings das Estrelas - nos dias 27 e 28, os embaixadores do Grupo Haier, Chefs Rui Paula e Ricardo Costa - ambos distinguidos com Estrelas Michelin - levam a palco experiências gastronómicas ao vivo em cozinhas Haier. 
Tecnologia para viver experiências extraordinárias 
O objetivo da Haier passa por continuar a aproximar-se do público, reforçando a notoriedade da marca e consolidando o seu posicionamento premium através de experiências relevantes, humanas e memoráveis. 
Mais do que marcar presença no festival, a Haier quer fazer parte dos momentos que ficam na memória, porque o espetáculo não termina quando o concerto acaba: Haier. O show continua em casa.
Recorde-se que o Rock in Rio Lisboa regressa à Cidade do Rock nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho de 2026. Os bilhetes para os dias 20, 27 e 28, e o passe para o segundo fim de semana, ainda se encontram à venda em tickets.rockinriolisboa.pt (powered by Fever), feverup.com, lojas Worten e worten.pt.

Sobre a Haier 
Líder mundial em grandes eletrodomésticos há 17 anos consecutivos, a Haier consolidou a sua presença global através de uma estratégia assente em inovação, tecnologia e design premium. 
A marca mantém-se fiel à sua missão de criar produtos inteligentes, elegantes e personalizados, pensados para responder às necessidades reais dos consumidores e devolver-lhes aquilo que mais importa: tempo e qualidade de vida.

Sobre o Rock in Rio

O Rock in Rio é a marca internacional responsável pelo maior evento de música e entretenimento do mundo. Criado em 1985 no Rio de Janeiro, é parte relevante da história da música mundial. O evento soma já 24 edições, 141 dias e mais de 4667 atrações musicais. Ao longo destes anos, mais de 12,2 milhões de pessoas passaram pelas Cidades do Rock em Portugal, no Brasil, em Espanha e nos Estados Unidos.

Em Portugal, foram realizadas, até hoje, dez edições e contabilizados 48 dias de festival com a presença de mais de 3 milhões de pessoas e mais de 1200 atrações musicais. O festival investiu mais de 250 milhões de euros, gerou mais de 101 mil empregos, 1alocou cerca de 5,7 milhões de euros para causas socioambientais e promoveu inúmeras ações, das quais destacamos, a instalação de painéis fotovoltaicos em escolas, a implementação de projetos de reflorestação em áreas de floresta ardida, o equipamento de hospitais e IPSS e a construção de salas sensoriais para jovens. Na última edição, de acordo com um estudo da Nova SBE, o Rock in Rio Lisboa gerou um impacto equivalente a 120 milhões de euros para a economia nacional representando 11,8 milhões de euros em receita fiscal. 

Em 2026, o festival está de volta à Cidade do Rock nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho, com mais 25.000 m2, mobilidade reforçada e novas áreas e serviços. A próxima edição conta com mais conteúdos e atrações, como a Roda Gigante, Slide, Market Square, Rota 85, o novo Palco Super Bock, que celebra a música e união, o The Flight, que vai tornar o céu de Lisboa no maior palco de sempre e um Road to Rock in Rio, com ações e ativações de norte a sul do país e nas principais cidades da Europa. Neste contexto, o Rock in Rio Lisboa estabelece ainda uma parceria estratégica com a Liga Portugal, unindo duas das maiores paixões dos portugueses (a música e o futebol), numa celebração partilhada que reforça o carácter cultural, emocional e mobilizador do festival.

Site oficial do Rock in Rio-Lisboa: http://rockinriolisboa.pt
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