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ROCK IN RIO LISBOA CELEBRA PALCO MUSIC VALLEY NUM EVENTO DE WARM UP COM XUTOS & PONTAPÉS E UM SHOWCASE DOS UHF

· A MENOS DE 30 DIAS DO ARRANQUE DA MAIOR EDIÇÃO DE SEMPRE DO ROCK IN RIO LISBOA, O FESTIVAL CELEBRA O CARTAZ COMPLETO DO PALCO MUSIC VALLEY;

· SIC APRESENTA A MEGA OPERAÇÃO 360º DE CONTEÚDOS PARA O FESTIVAL, E APROVEITA O MOMENTO PARA FESTEJAR A PARCERIA HISTÓRICA COM O ROCK IN RIO LISBOA;

· O EVENTO CONTOU TAMBÉM COM UM MOMENTO ESPECIAL DE WARM UP QUE REUNIU OS XUTOS & PONTAPÉS, GNR, UHF E OS JAFUMEGA, BEM COMO ALGUNS DOS ARTISTAS NACIONAIS CONFIRMADOS, E AINDA COM UM SHOWCASE ESPECIAL DOS UHF;

· EM 2026, O PALCO MUSIC VALLEY TERÁ CAPACIDADE PARA ACOLHER UMA PLATEIA DE 60 MIL PESSOAS, E UMA ESTRUTURA FÍSICA E TÉCNICA AMPLIADA E 535 M² DE CENOGRAFIA;

· AO LONGO DOS QUATRO DIAS DE EVENTO, O PALCO MUSIC VALLEY CONTARÁ COM ATUAÇÕES DE ARTISTAS DE RENOME, INCLUINDO ALOK, AUDREY NUNA, NENA, MANINHO, SEPULTURA, P.O.D., SAM THE KID COM ORQUESTRA E ORELHA NEGRA, XUTOS & PONTAPÉS, GNR, UHF, JAFUMEGA, FILIPE RET, DENNIS, CARLÃO E IRINA BARROS;

· RECORDE-SE QUE OS BILHETES PARA OS DIAS 27 E 28 DE JUNHO E O PASSE DO SEGUNDO FIM DE SEMANA DO ROCK IN RIO LISBOA AINDA SE ENCONTRAM À VENDA NA FEVER E WORTEN.

Lisboa, 01 de junho de 2026 – O Rock In Rio Lisboa celebrou hoje no Edifício Francisco Pinto Balsemão, sede do Grupo Impresa, a programação completa do cartaz do Palco Music Valley, num momento especial de warm up do festival que reuniu os Xutos & Pontapés - responsáveis pela curadoria artística do palco no dia 27 de junho, intitulada Classe de 79 -, GNR, UHF e os Jafumega, bem como alguns dos artistas nacionais confirmados para atuar nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho na Cidade do Rock. Houve ainda um showcase especial dos UHF, uma das maiores bandas portuguesas de rock, que levaram o público presente ao rubro. 
Para Roberta Medina, Vice-Presidente Executiva do Rock in Rio, “nesta edição, que promete ser a maior de sempre, o Palco Music Valley ganha também uma dimensão ainda mais especial e traduz na perfeição aquilo que queremos proporcionar ao público: diversidade, descoberta, emoção e momentos de verdadeira ligação através da música: um palco onde milhares de pessoas se vão encontrar para viver alguns dos momentos mais intensos, emocionantes e inesquecíveis desta edição e das suas vidas.”
Com um cartaz de excelência que reúne nomes de referência da música nacional e internacional que somam mais de 81 milhões de ouvintes mensais no Spotify, e uma programação que percorre diferentes géneros, sonoridades e emoções, sempre com finais de noite marcados por festa, o Palco Music Valley volta a afirmar-se como um dos espaços mais vibrantes do Rock in Rio Lisboa. Este será o ponto de encontro para todos os que procuram viver a música de forma intensa, através da emoção, da partilha e da energia de uma experiência coletiva única e inesquecível.
Nesta que promete ser a maior edição de sempre do festival em Portugal, o Palco Music Valley apresenta uma nova dimensão e um conjunto de melhorias concebidas para elevar a experiência do público. Com capacidade para acolher uma plateia de 60 mil pessoas, uma estrutura física e técnica ampliada e 535 m² de cenografia, este palco reforça a sua identidade enquanto espaço de descoberta, celebração e ligação através da música.
Ao longo dos dias de festival, o Palco Music Valley será o cenário de uma verdadeira explosão de energia, onde o pop, o rock, o hip hop, o trap e a música eletrónica se cruzam numa atmosfera vibrante e envolvente. Cada noite terá uma identidade própria, marcada por atuações memoráveis, momentos de comunhão entre artistas e público e uma energia contagiante que promete transformar cada concerto numa experiência única, que só o Rock in Rio Lisboa consegue proporcionar.
A PROGRAMAÇÃO DO PALCO MUSIC VALLEY E A CLASSE DE 79
ALOK, Audrey Nuna, Nena e Maninho dão o pontapé de saída a 20 de junho, com atuações inéditas neste que será o dia mais pop da 11.ª edição do festival em Portugal, que já se encontra esgotado. O cartaz recebe ainda o DJ Diego Gonzalez, o mini DJ português que se tem afirmado como uma das novas promessas da música eletrónica. Entre grandes êxitos, novas sonoridades e momentos de forte ligação ao público, o Palco Music Valley será palco de atuações que refletem a diversidade e o poder agregador da música pop, proporcionando experiências memoráveis aos festivaleiros.
A 21 de junho, o Palco Music Valley vibrará com a força do rock, num dia também esgotado que presta homenagem a um dos géneros mais influentes da história da música. Entre riffs marcantes e atuações intensas, os icónicos Sepultura, P.O.D., Sam The Kid com Orquestra e Orelha Negra e Dealema sobem a palco, num encontro que cruza diferentes gerações, influências e linguagens musicais, mantendo o espírito do rock no centro da experiência.
Já a 27 de junho, no Legends’ Day, os Xutos & Pontapés assumem, pela primeira vez, a curadoria do Palco Music Valley com o conceito "Classe de 79", uma referência ao ano que assinala o nascimento da banda e o início de uma das mais marcantes fases da história do rock português. Nesta curadoria inédita, juntam-se GNR, UHF e Jafumega, bandas que nasceram praticamente na mesma época e que, em conjunto, ajudaram a definir o ADN do rock nacional e a construir um legado que continua a inspirar novas gerações.
A CIDADE DO ROCK VAI TRANSFORMAR-SE NUMA ARENA DE FUTEBOL
A Cidade do Rock vai contar com uma celebração coletiva durante os quatro dias de evento com ativações, ecrãs gigantes e experiências interativas com uma bandeira e bolas gigantes no Palco Mundo. O BPI, Banco Oficial do festival e da Seleção Nacional de Futebol, leva toda a energia do Mundial até ao Rock in Rio Lisboa, reforçando a ligação entre música, entretenimento e futebol.
“Enquanto Banco Oficial do Rock in Rio Lisboa e, simultaneamente, das Seleções Nacionais, o BPI tem a oportunidade única de unir dois universos especiais, a música e o futebol, num momento de grande celebração. Todos os dias, entre as 18h00 e as 19h00, vamos transformar a plateia do Palco Mundo numa experiência coletiva de apoio à Seleção Nacional, com 70 bolas gigantes a voar pela plateia e uma camisola e uma bandeira de Portugal com mais de 2.500 metros quadrados a desenrolarem-se acima de milhares de pessoas. Acreditamos que o público do Rock in Rio vai vestir a camisola, porque tudo conta no apoio à nossa Seleção nacional.”, comenta Miguel Santos Costa, Diretor de Relações Institucionais do Banco BPI.
Depois do concerto de Rod Stewart, a Cidade do Rock transforma-se numa verdadeira arena de futebol para transmitir em direto o jogo entre Portugal e Colômbia, criando um ambiente de celebração, paixão e união em torno da Seleção Nacional. 
A 28 de junho, o Palco Music Valley encerra esta edição com um dia dedicado ao melhor da música urbana. Entre hip hop, trap, rap, funk, afropop e outras sonoridades contemporâneas, Filipe Ret, DENNIS, Carlão e Irina Barros protagonizam uma celebração da música urbana, num lineup marcado pelo ritmo, pela diversidade e pela afirmação de algumas das linguagens musicais mais influentes da atualidade.
SIC E ROCK IN RIO LISBOA CELEBRAM PARCERIA HISTÓRICA
O evento de warm up contou com a presença de Roberta Medina, Vice-Presidente Executiva do Rock in Rio, e de Mónica Serrano, Diretora de Marca, Comunicação e Relações Humanas do Grupo Impresa, que apresentou a megaoperação 360º da SIC para o festival, que inclui transmissão televisiva, cobertura digital e editorial.
Enquanto televisão oficial do Rock in Rio em Portugal, a SIC, prepara uma operação multiplataforma que irá acompanhar os principais momentos do festival dentro e fora do recinto, através de emissões em direto, conteúdos exclusivos e ativações digitais. O objetivo é continuar a inovar e levar aos telespectadores a verdadeira emoção do festival, dentro e fora do recinto, através de uma abordagem transversal à Cidade do Rock que capta e transporta para casa o espírito e a dinâmica do maior evento de música e entretenimento do mundo.
“Receber o Rock in Rio Lisboa na SIC, num momento tão especial como a apresentação do Palco Music Valley, reforça a relevância desta parceria histórica e a ligação natural entre o festival e a estação. Este palco, pela sua diversidade e capacidade de criar experiências únicas, reflete também aquilo que procuramos levar ao público através da nossa cobertura: proximidade, emoção e conteúdos que cruzam diferentes linguagens e gerações. Em 2026, voltamos a apostar numa presença integrada e inovadora, dentro e fora da Cidade do Rock, para garantir que o festival se vive com a mesma intensidade, seja no recinto ou através dos ecrãs.” refere Mónica Serrano, Diretora de Marca, Comunicação e Relações Humanas do Grupo Impresa.
No terreno, a SIC volta a estar presente na Cidade do Rock com a Casa SIC–CENTURY. A edição deste ano será um espaço exclusivo desenhado para proporcionar momentos únicos de contacto com o universo da televisão, ao mesmo tempo que promove temas ligados à inovação, à habitação e à sustentabilidade.
Recorde-se que o Rock in Rio Lisboa 2026 regressa ao Parque Tejo, em Lisboa, nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho, para aquela que promete ser a maior edição de sempre do festival. Além das atuações confirmadas para o Palco Music Valley, o cartaz reúne alguns dos maiores nomes da música nacional e internacional: Katy Perry, Charlie Puth, Pedro Sampaio, Calema, Bebe Rexha e Bárbara Bandeira atuam a 20 de junho; Linkin Park, Cypress Hill, The Pretty Reckless, Grandson, Kaiser Chiefs e Hoobastank sobem aos palcos no dia 21; Rod Stewart, Cyndi Lauper, Shaggy, 4 Non Blondes, Joss Stone e The Wailers marcam presença a 27 de junho; e, a 28 de junho, o festival encerra a sua 11.ª edição ao som de 21 Savage, Central Cee, Rema, Matuê, Lola Índigo e CeeLo Green, entre muitos outros artistas. Os bilhetes para os dias 27 e 28, bem como o passe para o segundo fim de semana, continuam disponíveis em tickets.rockinriolisboa.pt (powered by Fever), feverup.com, lojas Worten e worten.pt.

Sobre o Rock in Rio
O Rock in Rio é a marca internacional responsável pelo maior evento de música e entretenimento do mundo. Criado em 1985 no Rio de Janeiro, é parte relevante da história da música mundial. O evento soma já 24 edições, 141 dias e mais de 4667 atrações musicais. Ao longo destes anos, mais de 12,2 milhões de pessoas passaram pelas Cidades do Rock em Portugal, no Brasil, em Espanha e nos Estados Unidos.
Em Portugal, foram realizadas, até hoje, dez edições e contabilizados 48 dias de festival com a presença de mais de 3 milhões de pessoas e mais de 1200 atrações musicais. O festival investiu mais de 250 milhões de euros, gerou mais de 101 mil empregos, 1alocou cerca de 5,7 milhões de euros para causas socioambientais e promoveu inúmeras ações, das quais destacamos, a instalação de painéis fotovoltaicos em escolas, a implementação de projetos de reflorestação em áreas de floresta ardida, o equipamento de hospitais e IPSS e a construção de salas sensoriais para jovens. Na última edição, de acordo com um estudo da Nova SBE, o Rock in Rio Lisboa gerou um impacto equivalente a 120 milhões de euros para a economia nacional representando 11,8 milhões de euros em receita fiscal. 
Em 2026, o festival está de volta à Cidade do Rock nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho, com mais 25.000 m2, mobilidade reforçada e novas áreas e serviços. A próxima edição conta com mais conteúdos e atrações, como a Roda Gigante, Slide, Market Square, Rota 85, o novo Palco Super Bock, que celebra a música e união, o The Flight, que vai tornar o céu de Lisboa no maior palco de sempre e um Road to Rock in Rio, com ações e ativações de norte a sul do país e nas principais cidades da Europa. Neste contexto, o Rock in Rio Lisboa estabelece ainda uma parceria estratégica com a Liga Portugal, unindo duas das maiores paixões dos portugueses (a música e o futebol), numa celebração partilhada que reforça o carácter cultural, emocional e mobilizador do festival.
Site oficial do Rock in Rio-Lisboa: http://rockinriolisboa.pt
.
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