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Uber Eats entra em campo com merchandising oficial exclusivo da Federação Portuguesa de Futebol

A seleção entra em campo. Os adeptos também. A partir de junho, o Uber Eats passa a disponibilizar em exclusivo merchandising oficial da Federação Portuguesa de Futebol na sua plataforma, reforçando a aposta em ter “tudo o que os utilizadores procuram”, agora também para viver intensamente a maior competição internacional de futebol que junta seleções de todo o mundo.

Entre os produtos disponíveis estarão a nova Camisola Principal 2026 e a Camisola Alternativa 2026, os cachecóis Portugal Legends e Acrílico Portugal Risca Verde, os Casacos King Anthem 2026 e King Anthem Verde Portugal 2026, bem como as T-shirts de Aquecimento Home 2026 e Alternativa 2026. Uma coleção pensada para os adeptos que vivem cada jogo como uma final e que querem apoiar a seleção dentro e fora de campo.

Esta parceria liga o Uber Eats à Portugal Store, projeto oficial de merchandising da Federação Portuguesa de Futebol, responsável por aproximar os adeptos da seleção através de produtos oficiais e coleções exclusivas que celebram a paixão pelo futebol português. Com esta colaboração, os adeptos passam a ter acesso de forma simples e conveniente a artigos autênticos da FPF diretamente através da app Uber Eats, levando o espírito da Seleção ainda mais perto do dia a dia dos portugueses.

Com esta novidade, o Uber Eats reforça o posicionamento enquanto plataforma cada vez mais transversal ao dia a dia dos consumidores, permitindo encomendar não só refeições, supermercado e conveniência, mas também produtos ligados à paixão pelo desporto e aos grandes momentos culturais e emocionais que marcam o calendário dos portugueses.

“Acreditamos que o Uber Eats deve estar presente em todos os momentos que fazem parte da vida dos consumidores. Sendo o futebol, e particularmente o mundial, vivido com tanta emoção e espírito de união, queremos estar ao lado dos portugueses e celebrar juntos. Esta parceria permite aproximar ainda mais os adeptos da seleção e reforça a ambição do Uber Eats em disponibilizar tudo aquilo que as pessoas querem, quando e onde querem”, afirma Gonçalo Mègre Pires, Diretor-Geral de Retalho do Uber Eats em Portugal.

“Esta parceria permite-nos aproximar ainda mais os adeptos da Seleção Nacional dos produtos oficiais da Federação Portuguesa de Futebol, através de uma plataforma com forte presença no quotidiano dos portugueses. Queremos continuar a criar novas formas de ligação entre os adeptos e a Seleção, tornando o merchandising oficial mais acessível, conveniente e presente nos momentos em que a paixão pelo futebol se vive de forma mais intensa”, afirma ainda a FPF Comercial.

Os produtos estarão disponíveis em exclusivo na app do Uber Eats a partir do início de junho, até ao final da competição e sujeitos ao stock existente.


Sobre o Uber Eats:
O Uber Eats é uma aplicação e website de entregas ao domicílio que ajuda a levar até milhões de pessoas em todo o mundo os itens que desejam, com o toque de um botão. Temos parceria com mais de 890.000 restaurantes em mais de 11.000 cidades em seis continentes que fazem refeições para todos os gostos e ocasiões. Hoje já somos mais que uma aplicação de entrega de refeições. Temos a eficiência e a rapidez da aplicação Uber Eats a proporcionar compras de supermercados Continente, Auchan, Intermarché e El Corte Inglės, de roupa e artigos para criança e bebé da Zippy, artigos de mais de 15 categorias de desporto da Decathlon, produtos culturais e de entretenimento da note!, bem-estar, beleza e saúde da Wells e do Boticário, em exclusividade, lojas de conveniência como a BP e o Sortido, em exclusividade, e eletrónica com a Worten, entre outros. 
O Uber Direct é o serviço de entregas expressas da Uber que permite às empresas oferecer entregas ultra-rápidas de artigos adquiridos através dos canais próprios das marcas, seja app, site ou telefone. Conta com funcionalidades como rastreamento em tempo real, comunicação direta entre estafeta e consumidor e diversas confirmações de entrega, como PIN. O serviço permite ainda agendar entregas em janelas a partir de 30 minutos, assegurando máxima flexibilidade logística e proporcionando uma excelente experiência de entrega aos utilizadores.
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