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Nagrody dla Mlekpolu w konkursie „Złoty Paragon” 2026
Mix Łaciaty 200 g zdobył Złoty Paragon”, a kolejnych pięć produktów SM Mlekpol otrzymało wyróżnienia w 16. edycji konkursu „Złoty Paragon – Nagroda Kupców Polskich. Łącznie Spółdzielnia wróciła z gali z sześcioma nagrodami.
Konkurs organizowany przez wydawcę miesięcznika „Hurt & Detal” nagradza produkty spożywcze, które sprzedają się najlepiej w polskich sklepach detalicznych. Co ważne, o przyznaniu laurów decydują sami właściciele i kierownicy placówek handlowych, oddając głosy w ogólnopolskiej ankiecie.
W tegorocznej edycji wyniki Spółdzielni Mleczarskiej Mlekpol przedstawiają się następująco:
· Mix Łaciaty 200 g – I miejsce i Złoty Paragon w kategorii „Margaryny i miksy”,
· Łaciate Junior Mleko UHT 3,8% 1 l – wyróżnienie w kategorii „Mleko”,
· Masło ekstra Łaciate 200 g – wyróżnienie w kategorii „Masło”,
· Serek Łaciaty Protein+ kremowy lekki z cebulą i szczypiorkiem 135 g – wyróżnienie w kategorii „Serki kanapkowe, sałatkowe”,
· Ser Złoty Mazur plastry 150 g – wyróżnienie w kategorii „Sery twarde żółte”,
· Bambino lody śmietankowe o smaku waniliowym w czekoladzie JOGO 43 g – wyróżnienie w kategorii „Lody impulsowe”.
– W Mlekpolu konsekwentnie pracujemy nad rozwojem oferty – wprowadzamy nowości, rozwijamy linie funkcjonalne i wysokobiałkowe, odpowiadamy na zmieniające się oczekiwania konsumentów. Tegoroczne wyniki Złotego Paragonu pokazują jednak, że także nasze podstawowe produkty – mix, masło, mleko czy ser żółty – niezmiennie cieszą się zaufaniem. To dla nas powód do dumy i potwierdzenie, że trafiamy w potrzeby zróżnicowanych grup konsumentów – komentuje Dorota Grabowska, Dyrektor Marketingu SM Mlekpol. 
Wyniki konkursu ogłoszono podczas Gali Liderów Rynku FMCG i Handlu, która odbyła się 28 maja 2026 r. w Teatrze Kamienica w Warszawie. W ramach tego wydarzenia Dorota Grabowska wzięła także udział w panelu dyskusyjnym „Anatomia sukcesu marki FMCG”, w którym wraz z przedstawicielami innych czołowych firm sektora, rozmawiała o tym, co dziś decyduje o budowaniu silnych marek w polskim handlu.
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