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INFORMACJE PRASOWE
Warszawa, 28 maja 2026 r.
TikTok Shop startuje w Polsce. BLIK wśród partnerów nowej platformy zakupowej
Ponad 14,2 mln użytkowników w Polsce korzysta z TikToka, by odkrywać trendy, produkty i marki, które później trafiają do ich koszyków zakupowych. Teraz platforma uruchomi w Polsce TikTok Shop – usługę umożliwiającą zakupy bezpośrednio podczas oglądania materiałów video i transmisji live. Użytkownicy będą mogli płynnie przechodzić od inspiracji do finalizacji zakupu bez opuszczania aplikacji, płacąc m.in. BLIKIEM – metodą odpowiadającą dziś za ponad 70 proc. transakcji płatniczych w polskim e-commerce.
Nowa era zakupów mobilnych
Coraz więcej decyzji zakupowych zaczyna się dziś od treści oglądanych w sieci. Użytkownicy odkrywają produkty podczas scrollowania materiałów video, transmisji live czy rekomendacji twórców, a inspiracja coraz częściej niemal od razu przechodzi w zakup. Skalę tego zjawiska pokazuje m.in. ponad 31 mln materiałów opublikowanych pod hashtagiem #TikTokMadeMeBuyIt. Już co druga osoba obecna na platformie deklaruje, że odkrywa tam nowe produkty lub marki, a 55 proc. aktywnie szukało w ostatnich 30 dniach konkretnej marki, produktu lub usługi.
TikTok Shop umożliwi użytkownikom odkrywanie i kupowanie produktów bezpośrednio w aplikacji – podczas oglądania materiałów video oraz transmisji live prowadzonych przez marki, sprzedawców i twórców. Platforma łączy świat contentu i e-commerce, odpowiadając na rosnącą popularność zakupów opartych na rekomendacjach społeczności i treściach oglądanych w mediach społecznościowych. Wraz ze startem usługi polscy sprzedawcy dołączą do sieci ponad 100 tys. partnerów działających już w ramach TikTok Shop na europejskich rynkach, zyskując dostęp do blisko 100 mln potencjalnych klientów.
Zakupy dopasowane do Polaków
Nowa usługa zaoferuje różne metody płatności i dostawy, odpowiadające lokalnym przyzwyczajeniom zakupowym. W Polsce partnerami wspierającymi rozwój platformy zostały BLIK oraz InPost, dostarczające rozwiązania dobrze znane milionom użytkowników e-commerce. Dzięki temu proces zakupowy – od odkrycia produktu po finalizację płatności i dostawę – ma być szybki, intuicyjny i wygodny.
– Polska jest dziś jednym z najbardziej mobile-first rynków e-commerce w Europie, a konsumenci przyzwyczaili się do płatności, które są szybkie, intuicyjne i realizowane w kilka sekund. To właśnie dlatego BLIK jest naturalnym elementem zakupów w sieci. Dziś odpowiada już za ponad 70 proc. transakcji płatniczych w polskim e-commerce, a tylko w pierwszym kwartale tego roku użytkownicy zrealizowali nim blisko 379 mln transakcji online. Dla globalnej platformy, takiej jak TikTok Shop, integracja BLIKA już od pierwszego dnia obecności w Polsce jest ważnym sygnałem dla konsumentów. Pokazuje, że platforma dobrze rozumie lokalne nawyki zakupowe i eliminuje wszelkie bariery na etapie finalizacji zakupów – mówi Magdalena Kubisa, dyrektorka departamentu rozwoju biznesu.
Nowa platforma ma otworzyć dodatkowe możliwości sprzedażowe zarówno dla dużych marek, jak i lokalnych firm oraz rozwijających się biznesów. Dzięki połączeniu e-commerce z formatami video i transmisjami live sprzedawcy będą mogli docierać do społeczności w bardziej naturalny i angażujący sposób, budując relacje z odbiorcami bezpośrednio w środowisku, w którym spędzają dziś najwięcej czasu. Obecność BLIKA od startu platformy to również istotny element z perspektywy merchantów, którzy coraz częściej stawiają na rozwiązania dobrze znane użytkownikom i obecne w ich codziennych nawykach zakupowych.

***
BLIK to powszechny standard płatności mobilnych. Możliwość skorzystania z BLIKA w aplikacjach bankowości mobilnej ma obecnie praktycznie każdy z klientów krajowych instytucji płatniczych oferujących aplikację mobilną. Za rozwój systemu odpowiada spółka Polski Standard Płatności (PSP). PSP stale rozwija możliwości BLIKA tak, aby system był jak najbardziej funkcjonalny dla jego użytkowników. Udziałowcami spółki PSP są: Alior Bank, Bank Millennium, Erste Bank Polska, ING Bank Śląski, mBank, PKO Bank Polski oraz Mastercard.
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