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Polacy mają powody do dumy, które dostrzega także świat. 
#HELLENDŻ w nowej odsłonie

Kampania Oranżady Hellena – #HELLENDŻ – zyskuje kolejną odsłonę. Agencja marketingowa LoveBrands Group wraz z marką ponownie przypominają, że my, Polacy, naprawdę mamy się czym chwalić – a co ciekawe, często to właśnie osoby z zagranicy widzą to najlepiej. Ich spojrzenie, pełne sympatii i uznania dla Polski i Polaków, staje się naturalnym impulsem do tego, by spojrzeć na siebie trochę łaskawszym okiem.

Nowa edycja kampanii rozwija tę perspektywę, pokazując Polskę i Polaków oczami zagranicy – jako kraj i ludzi, którzy budzą podziw i pozytywne emocje. W działania angażowani są twórcy internetowi, w tym osoby z zagranicy mieszkające w Polsce, które w naturalny sposób dzielą się swoim uznaniem i doświadczeniem w mediach społecznościowych (Instagram i TikTok).

W ramach aktywacji użytkownicy są zachęcani do dzielenia się w komentarzach tym, z czego są dumni – zarówno w kontekście małych, codziennych sukcesów, jak i większych osiągnięć. W ten sposób marka buduje zaangażowaną społeczność i tworzy przestrzeń do pozytywnej wymiany doświadczeń.

Kampania opiera się na prostym mechanizmie – ludzie łatwiej dostrzegają swoją wartość, gdy widzą, jak są postrzegani przez innych. Zewnętrzne uznanie działa jak lustro, w którym możemy zobaczyć siebie w bardziej życzliwym świetle. #HELLENDŻ wykorzystuje ten insight, zachęcając do większej otwartości i dumy z własnych osiągnięć.

Zakres działań LoveBrands Group obejmuje m.in. influencer marketing, konkurs na social mediach marki oraz szerokie działania digital – w tym kampanie wideo, display i rich media, obecność w mediach społecznościowych (Meta) oraz działania w Google Ads i Video One, a także w aplikacjach zakupowych. Odpowiednio zaplanowana kampania mediowa ma zapewnić budowanie wizerunku poprzez skuteczny i szeroki zasięg oraz jakościowe kontakty z reklamą.

– W tej odsłonie #HELLENDŻU wsłuchujemy się w głosy z zewnątrz – w to, jak widzą nas obcokrajowcy, którzy często z dużą sympatią i uznaniem mówią o Polsce i Polakach. Z uśmiechem przyglądamy się tym opiniom i opowieściom o nas samych – zarówno o naszych zaletach, jak i drobnych przywarach, z których nie zawsze zdajemy sobie sprawę. Chcieliśmy pokazać, że my, Polacy, naprawdę mamy się czym chwalić – wystarczy spojrzeć na siebie trochę inaczej – mówi Ewelina Pawłowska, Client Service Director w LoveBrands Group.

– Kluczowy w tym projekcie był dobór odpowiednich narzędzi i kanałów dotarcia. Postawiliśmy na influencer marketing i szerokie działania digitalowe, ponieważ to właśnie one pozwalają skutecznie docierać do różnych grup odbiorców i budować zaangażowanie. Twórcy internetowi, szczególnie ci funkcjonujący na styku kultur, w naturalny sposób wpisują się w ideę kampanii i nadają jej autentyczności – komentuje Weronika Szmaja, Project Manager w LoveBrands Group.

Z ramienia agencji LoveBrands Group za projekt odpowiadają Weronika Szmaja i Alicja Kaska, Project Consultant. Z ramienia Colian – Magdalena Koszela, Marketing Manager oraz Katarzyna Wojcieszyńska, Brand Manager.

Więcej informacji: 
Biuro prasowe LoveBrands Group
Karolina Młynarska
e-mail: karolina.mlynarska@lovebrandsgroup.pl
tel. +48 533 309 115 

O LoveBrands Group
Działająca od 2014 roku agencja komunikacji marketingowej LoveBrands Group działa w modelu 360o, tworząc kompleksowe kampanie od konceptu kreatywnego po implementacje w różnych kanałach on i off-line i produkcje oraz poprzez narzędzia reklamowe, PR, digital, social media, influencer marketing i eventy. Agencja obsługuje zarówno klientów korporacyjnych, jak i marki produktowe. Doskonale odnajduje się także w projektach z ograniczeniami komunikacyjnymi np. z obszaru healthcare. W ramach autorskiej koncepcji The Brand New Story, LoveBrands Group skupia się na budowaniu wielopłaszczyznowej historii marki, by dopasować ją nie tylko do zmiennej rzeczywistości, ale również do oczekiwań i potrzeb konsumentów.
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